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Altera a redacdo do art. 8° da Lei Municipal n°
14.223, de 26 de setembro de 2006, que
dispde sobre a ordenacao dos elementos que

ompc")em a paisagem urbana do Municipio de

A Camara Municipal'de Sao aulo DECRETA:

Art. 1° O art. 8° da Lei Municipal n® 14.223, de 26 de setembro de 2006, passa a vigorar

acrescido do inciso X, com a seguinte redagao:

X- conter a tradugéo para Ja lingua (3¢

t]

“Art. 8° Todo anincio devera observar, dentre outras, as &
seguintes normas: ,:?;,'
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abaixo e visivel a qualquer pbservador,
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em lingua estrangeira”. PRESIDENYTE

) AN -
Art. 2° As despesas decorrentes da execucdo da presente \EI correrao por conta de

dotacdes orcamentarias préprias, suplementadas se necessario.

Art. 3° O Executivo regulamentara esta lei no prazo de 60 (sessenta) dias, contados da data

16119 B2/482/2915 B34849

de sua publicagio.

Art. 4° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao, revogadas as disposicGes em

contrario.

Sala das Sessoes, em
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JUSTIFICATIVA

A proposta ora apresentada visa, além da complementacao do cumprimento dos objetivos e
normas estabelecidos na legislacao que ordena a paisagem urbana do Municipio de Sao
Paulo, para o atendimento ao interesse publico em consonancia com os direitos
fundamentais da pessoa humana e as necessidades de conforto ambiental, com a melhoria
da qualidade de vida, principalmente o respeito a pessoa, levando em conta a definiciao de
paisagem urbana como o espago aéreo e a superficie externa de qualquer elemento natural
ou construido, tais como agua, fauna, flora, construgdes, edificios, anteparos, superficies
aparentes de equipamentos de infra-estrutura, de seguranca e de veiculos automotores,
anuncios de qualquer natureza, elementos de sinalizagdo, equipamentos de informacgao e
comodidade publica e logradouros publicos, visiveis por qualquer observador situado em
areas de uso comum do povo, a inclusdo do cidadao desprovido do conhecimento de lingua
estrangeira, utilizada nos anincios que compdem a paisagem urbana da cidade.

A constatagdo ora apresentada apdia-se em pesquisa do Instituto Datafolha de Opinido
Publica e em matérias da imprensa em geral que demonstram que, mesmo nos dias de hoje
com o advento da globalizagdo que tem unido povos de todos os cantos do mundo, uma
grande parte ou até a maior parte da populacdo ndo tem acesso ao estudo de linguas
estrangeiras. (segue anexo: Pesquisa do Instituto Datafolha de Opinido Publica -
12/12/2004, matérias do site Observatoério da Imprensa de 30/05/2006, 31/03/2009 e matéria
do Jornal do Brasil — 12/08/2009, tratando do assunto).

Os beneficios e avangos obtidos com relagdo aos cuidados necessarios com a preservagao
do meio ambiente através da despoluicdo visual da paisagem trazidos pela chamada “Lei
Cidade Limpa” a cidade de Sado Paulo sdo inegaveis, porém, no aspecto da
inclusdo/participacao plena dos cidadaos que, mesmo sem o conhecimento da lingua
estrangeira, sdo consumidores em potencial, constatamos uma lacuna na abordagem da lei,
que pretendemos suprir com a aprovagao da presente proposta.

Diante de todo o exposto, conto com o apoio de meus Nobres Pares para a imediata

aprovacao desta lei.
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77% dos que trabalham nao tém conhecimento de lingua estrangeira
Escolas de Idiomas e Intercimbio sdao as melhores maneiras para aprender um
idioma

Levantamento realizado pelo Datafolha revela que 77% dos que trabalham na cidade de
S&o0 Pauio ndo tém conhecimento de uma lingua estrangeira, e a maioria deles (67%)
gostaria de aprender um idioma. A pesquisa realizada junto a 615 moradores da cidade
de S&o Paulo acima de 16 anos, foi feita no dia 08 de outubro de 2004 e a margem de
erro é de 4 pontos percentuais.

Para 59% dos entrevistados que trabalham, ou seja, que fazem parte da Populagdo
Economicamente Ativa (PEA), fazer cursos em escola de idiomas € a melhor maneira
para se aprender uma lingua estrangeira. Cursos no exterior, também conhecido como
intercdmbio, é a melhor forma de aprender uma lingua para 14% deles.

Melhor maneira para aprender um idioma
(Espontinea e dnica, em %}

Total da arostra PEA Classe Escolaridade
o ~ ASB Superior

Em escolas de idiomas 59 N 59~‘:.~ism.~ ez i
Intercimbio ) 13 14 23 =
%m&;ti;larés‘ ) L B 6 y‘\ -
ouvindo masica 1 1 1 -
Pela internet ) S L' N 1 B T\% —‘7—*
de TV o ) o 1 S
Fasciculas/revistas o C o T i -
Outras respostas 1 11 13 7T 1
NSO sabe 8 6 4 -

Por outro lado, "o bolso” do trabalhador é que proporciona a maior dificuldade para se
aprender um idioma; 48% citam problemas financeiros quando questionados sobre a
maior dificuldade para se aprender uma lingua estrangeira. Foram citados também o
preco de cursos de idiomas (10%), a prontncia com as palavras (9%), a falta de tempo
(8%) e a gramatica (4%).
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Maior dificuldade para aprender um idioma
(Espontinea e Unica, em %)

Total da amostra PEA Classe Escolaridade
_Afe Superior
Problernas financeiros 46 a8 442 ]
idiomas 10 10 g 18
Pronincia daspalavras 9 . 9 i0 11
Falta de tempo para estudar - B - 14
Gramatica S 4 i s 3
Outra 1z 11 19 24
Nao sabe T ﬁfw*{wii’— T T ‘ Ty

Falam, |€em ou escrevem em outro idioma 23% dos que trabalham, sendo que 79%
deles se dizem satisfeitos com o idioma que conhecem. Dos trabalhadores que falam,
[Bem ou escrevem um idioma, 17% tém conhecimento da lingua inglesa e 8% da
espanhola. Citam o francés e o italiano 3%, cada.

Idiomas que fala, 1€ ou escreve
(espontinea e multipla, em 96)

28

g 8 8 7 6
4.3 3 3 " 1 2 3

Inglés Espanhol Italiano Francés Alemio Outras linguas

B Total da amostra [J PEA [ Classe a8 [J Escolaridade Superior

Dos que fazem parte da PEA e tém conhecimento de uma lingua estrangeira, 80%
gostariam de falar, escrever ou ler algum outro idioma além do que ja conhece. Dentre

as linguas que gostariam de conhecer destacam-se o espanhol (36%) e o francés (20%).
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Gostaria de conhecer algum outro idioma?
Entre os que ndo falam, nio léem ou nio escrevem em algum idioma
(espentines e multipla, em 9%)

68
ree—1
56 '
34
4 gy St
5565 76 6.3 9 56 5
et Err1] 223 e 108 |
Inglés Espanhol Italiano Francés Alemio Dutras linguas

El Total da amostra [ PEA [ Classe /8 [ Escolaridade Superior

Inglés, espanhol e francés foram consideradas as trés linguas mais importantes no
mercado de trabalho hoje. Citam a lingua inglesa 94% dos que trabalham, a espanhola
78% e o francés 33%.

A maioria (96%) dos entrevistados que trabalham acha importante que um profissional
saiba falar a lingua inglesa e parcela significativa deles (94%) considera importante que
um profissional saiba falar outras linguas além do inglés.

Grande parte (92%) dos trabalhadores ouvidos pelo Datafolha, nunca passou por uma
entrevista de trabalho em outro idioma. Afirmam que passaram por entrevista em outra
lingua 7% dos que fazem parte da PEA, sendo que 5% foram entrevistados em inglés.

Conquistaram uma oportunidade de trabalho por terem conhecimento de uma lingua
estrangeira, 6% dos trabalhadores entrevistados e para 3% a lingua exigida pela
empresa era o inglés. Entretanto, 22% dos entrevistados que fazem parte da PEA,
perderam oportunidade de trabalho por ndo conhecerem uma lingua estrangeira.
Segundo 19% desses entrevistados a principal lingua exigida também era o inglés.

Perfil do entrevistado que trabalha (PEA)

O Datafolha ouviu 615 moradores da cidade de S&o Paulo com idade igual ou superior a
16 anos. Desses 70% trabalham, sendo assim parte da Populacdo Economicamente Ativa
(PEA).

Sdo assalariados registrados 20%, free-lancers 12% e assalariados sem registro 10%. Os
autdnomos somam 8%, funcionarios publicos 3% e 1% sdo empresarios. Apesar de
desempregados, 0s que ainda procuram emprego fazem parte da PEA e somam 14%dos

entrevistados.
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Considerando o tipo de empresa que trabalha, metade (53%) exerce sua profissdo em
empresa nacional, 18% trabalham por conta propria e 11% dizem que o local de trabalho
é publico. Trabalham para pessoa fisica 8% dos entrevistados e 4% tém cargo em
multinacional. Dizem que a empresa que trabatha é mista 3% e 1% diz trabalhar em
ONG.

Os homens representam 54% dos entrevistados que trabalham e 46% s3o mulheres. Os
que tém entre 16 e 25 anos sdo 28%, de 26 a 40 anos 43% e 29% deles tém 41 anos ou
mais. Cursaram o ensino fundamental 44%, mesmo percentual do que cursaram o ensino
meédio e 13% tém grau superior de escolaridade.

A renda familia mensal de 64% dos trabalhadores € de até 5 salarios minimos. Tém
renda familiar entre 5 e 10 saldrios minimos 18% e possuem renda maior de 10 saldrios
minimos 14%.

Fazem parte da classe A/B, 31%, 45% da classe C e 24% pertencem as classes D ou E.

Sao Paulo, 18 de outubro de 2004.
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Vocé nunca malis val ler jornal do mesmo jeito

Quinta-feira, 14 de janeiro de 2010
ISSN 1519-7670 - Ano 14 - n°® 383 - 5/1/2010

'_T:gz% Observatorio_da Imprensa

Observatério da Propaganda

ANUNCIOS EM INGLES
A globalizacdo dos imbecis
Por Walland Silva em 30/5/2006

Um estrangeiro em visita ao Brasil, com certeza, assistindo a TV pode imaginar que ndo
esteja fora do seu pais de origem, a julgar pela "lingua falada” em muitos filmes
comerciais. Em um recém-exibido, para apresentar a reestilizacdo de um novo modelo de
carro, é utilizada sem maiores questionamentos a palavra restart, além da expressdo
new agregada ao nome.

"Isso faz parte da globalizagdo das campanhas pubilicitarias", devem justificar os
publicitarios responsdveis. Ainda que seja esse o motivo, a estratégia de preterir o
portugués em favor de expressdes estrangeiras soa como mais um arroubo de
intelectualismo por parte das classes sociais mais privilegiadas. Utilizar nomes ou
expressoes em inglés é mais chic do que o nosso portugués tupiniquim, devem pensar.

Quantas pessoas, no universo da audiéncia televisiva, sabem de fato o significado das
palavras restart e new? Quantas, dentro do nicho de consumidores do carro em questdo,
dominam o inglés, a ponto de se familiarizarem de imediato com as duas palavras? Os
nimeros, com certeza, ndo devem justificar. Além do mais, até onde sabemos o
portugués ainda € a lingua oficial do Brasil.

Cidaddaos do mundo

No comercial, a placa do carro aparece como sendo de Sdo Paulo, dai se pode presumir
que o filme foi produzido nas ruas de alguma cidade brasileira. Se tiver sido, de fato,
qual a razdo ldgica para se falar inglés em comercial a ser veiculado no Brasil, voltado
para consumidores brasileiros?

A t3o falada globalizagdo, inclusive na publicidade, é uma realidade, porém ndo pode e
nem deve servir de desculpa para a deterioragdo dos valores de qualquer nagdo. A
lingua, bem como a cultura e muitos outros, é um desses valores a serem defendidos e
preservados a todo instante. Seja nos Estados Unidos ou em qualquer outro pais, a
insercdo de palavras ou outros signos estrangeiros misturados a lingua oficial é quase
nula. Brasileiros residentes noutro pais ou viajantes freqlientes ao exterior conhecem
isso melhor do que ninguém.

Noés brasileiros, precisamos ser cidaddos do mundo, dominar outras linguas (ndo
somente o inglés), mas nao precisamos, por forga da midia e de pretensos intelectuais,
vilipendiar nosso idioma sob o mais insignificante pretexto. Desse jeito, de cidadaos do
mundo vamos acabar nos tornando mesmo os "imbecis do mundo".

/[

L4
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PUBLICIDADE & PROPAGANDA
How are you? Tudo bem? Entdo, wonderful!
Por Wiladir Dupont em 31/3/2009

Antes de mais nada, um par de esclarecimentos: nada tenho contra a propaganda
brasileira, para meu gosto e experiéncia, como ex-colunista do setor, uma das mais
criativas do mundo. Tampouco, veterano no oficio de escrever e traduzir, armo meus
textos amarrado a férreas e vetustas regras gramaticais, pois acredito no dinamismo
natural da lingua, sempre pronta a evoluir internamente, absorver influéncias externas,
filtrar, inovar, enfim, criar e recriar-se todos os dias, preservando porém, em seus
diferentes niveis de expressao, sua beleza formal, suas fontes semanticas e sutilezas
sintaticas.

O que ndo da mais para aguentar calado, e muito menos conformado, € o crescente
desrespeito e desamor pelo idioma, fato refletido sobretudo na propaganda e, com toda
honestidade, também no jornalismo. Embora pessimista quanto a eficacia de protestos
nessa linha, pois a tendéncia € a piora desse quadro ja lamentavel, fago aqui mais um
registro, dosado de certa perplexidade e indignagao.

De Renato Aragao a Costinha

Em antncio de pagina inteira no caderno de "Economia" do Estado de S.Paulo de
segunda-feira (30/3), a prestigiosa agéncia Fischer América, ha vinte e poucos anos
fundada, ampliada e dirigida com tino e garra pelo publicitario Eduardo Fischer, informa o
mercado da fusido com outra agéncia, menor, a Fala! Até ai, nenhuma novidade: trata-se
de, na feroz batalha do mercado por novos clientes, exibir maior forga comercial diante
da concorréncia.

O problema, no entanto, esta na escolha da linguagem do tal anincio - misturando, no
maior descaro e falta de bom gosto, os dois idiomas: 0 nosso e o inglés americano. De
novo, nenhum rango de chauvinismo linguistico, nada contra linguas estrangeiras cuja
entrada no pais é inevitavel, até certo ponto saudavel, mas € preciso, nesse processo
delicado e complexo, agir com cautela, bom senso e alguma pericia na manipulagdo
dessa mistura. N3o é o caso de boa parte da propaganda brasileira e particularmente do
anuncio da Fischer.

O titulo do anlncio ja incomoda: "Fast Forward; uma nova maneira de pensar e de agir”.
Aqui, s6 parodiando aquele borddo do personagem do humorista Renato Aragdo, o Didi:
"Cuma?" O primeiro paragrafo afirma, com tremenda cara de pau, que "o mundo estd£&m
rewind?" "Re" 0 qué? ”

8
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No miolo do texto, apenas corretinho, nenhum brilho de estilo, mas longo demais para os
fugazes padrdes de leitura dos dias de hoje, encontramos um desses neologismos
patéticos, perdlas como "os consumidores estdo sendo positivados”. Positivados? Aqui
me vem a lembranca outro grande comediante, o Costinha, que ao ouvir alguma besteira
alheia, exclamava, no mais carioca dos sotaques: "Essssstas brincando!"

O mais puro vernaculo

Volta também, mais adiante, o gasto know-how e surge um termo de safra mais recente,
coisa fina, expertises. Tudo isso, diz 0 anincio no ultimo paragrafo de forma triunfal,
resumindo todas as vantagens oferecidas aos clientes pela unido das agéncias: "E pensar
na frente, fast forward".

Bem, em sua propria defesa, dirdo os publicitarios, essa é a linguagem do seu ramo,
agora com as oportunas e generosas contribuigdes da informatica. Podem até alegar, e
nisso também tém razdo, que os coleguinhas jornalistas ndo mostram melhor material ao
mercado, pois os textos de jornais e revistas estdo contaminados, além dos clichés e
lugares comuns de sempre, com palavras de origem estrangeira.

O conflito esta em que tanto publicitarios quanto jornalistas parecem ignorar que o
produto de sua criagdo, anincios e matérias, se destina a um publico amplo e
heterogéneo. Assim, é até ofensivo escrever, para um leitor desconhecido, bobagens
como essa, a do tal rewind. Ha muita gente por ai — os coroas, como diz Jodo Ubaldo
Ribeiro ~ que resistem, com horror, aos prodigios da informatica e portanto néo
conhecem os inglesismos da moda.

O pior de tudo isso € que tais abusos nem mesmo trazem um sinal grafico — negrito,
grifo, aspas — indicando sua origem externa. Entram no texto, exigidos por manuais de
redagdo com normas cOmicas, para ndo dizer grotescas, como se fossem vernaculo puro,
invencoes criativas de cabegas mais jovens, up to date (epa!).

Os dois jornalGes paulistanos, por exemplo, ha tempos colocam na primeira pagina fotos
com legendas do tipo "Maluf, sentado em seu escritdrio, olha para o teto”. Ou "homem
palestino passa diante de muro com inscrigdo anti-Israel”. E preciso mesmo explicar, de
forma tdo infantildide, o que esta claro na foto? Sou do tempo em que a legenda devia
acrescentar uma informagdo extra ao texto, jamais privar o leitor de sua prépria leitura
visual da ilustragdo.

Volta aos classicos

Reitero o dito: cético, ndo tenho a menor pretensdo e muito menos esperanga em
melhorar esse quadro, ndo dispondo, como € o caso, da mais minima vocagdo para
ombusdman, fungdo que Carlos Eduardo Lins e Silva exerce de forma competente na
Folha de S.Paulo, as vezes com um ligeiro e compreensivel toque estoico, resignado, em
suas observacoes. Sabe ele, dono de texto elegante, que o problema, se tiver solugdo,

ainda vai persistir por longo tempo.

)t?ﬂz
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S6 me atreveria a sugerir que as agéncias de propaganda cuidassem melhor de seus
textos, sobretudo os mais longos e de maior importancia para o negocio. Paguem, e
bem, a um bom e experiente revisor/preparador e aconselhem seus jovens criativos a ler
os classicos da lingua.

Ou pelo menos os ja classicos do nosso jornalismo dos titimos trinta anos, gente do
calibre de Sérgio Augusto, Roberto Pompeu de Toledo, Carlos Brickmann, Moacir
Japiassu, Carlos Heitor Cony, Luis Fernando Verissimo, Flavio Pinheiro, Washington
Novaes, Zuenir Ventura, Rodolfo Konder, Luiz Weis, Humberto Werneck, Rolf Kuntz,
Alberto Dines, Arnaldo Jabor, Clovis Rossi, Josué Machado, José Roberto Guzzo.

Com eles, a proposito, estou sempre, modestamente, 47 anos depois, reaprendendo a
pensar e a escrever. Mas, sobretudo, a continuar nutrindo amor e respeito pela nossa
deslumbrante lingua portuguesa, tdo maltratada, poor dear!
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Apenas 249 dos brasileiros falam inglés fluente

SAO PAULO, 12 de agosto de 2009 - Atualmente & dificil ter um
anuancio de emprego, principalmente voltado aos profissionais
de nivel superior, que Ni3o reqguisite fluéncia ou, pelo Mmenos, }
o conhecimento da lingua inglesa. No entanto, a pesquisa "A
Contratacao, Demissio e Carreira dos Executivos Brasileiros™,

Apenas 24% dos brasileiros falam inglés fluente

SAO PAULO, 12 de agosto de 2009 - Atualmente é dificil ler um aniincio de emprego,
principalmente voltado aos profissionais de nivel superior, que ndo requisite fluéncia ou,
pelo menos, o conhecimento da lingua inglesa. No entanto, a pesquisa "A Contratacdo,
Demissdo e Carreira dos Executivos Brasileiros™, que a Catho Online realizou entre margo
e abril deste ano com mais de 16 mil entrevistados, constata que a grande maioria ainda
ndo domina o idioma. Somente 24,5% dos brasileiros falam fluentemente o inglés, com
alguns erros, ou falam e escrevem corretamente. Em 2007, a soma desses dois fatores era
ainda menor, 22,4%.

A pesquisa mostra ainda que, quanto maior o nivel do cargo, maior o conhecimento do idioma. Além
disso, a porcentagem de profissionais com proficiéncia na lingua aumenta em multinacionais: 13,6%
deles falam e escrevem corretamente, enquanto apenas 5,5% dos profissionais de empresas
nacionais possuem essa facilidade. Outra tendéncia que se mantém nos ultimos anos é a segunda
lingua mais procurada pelos profissionais, que continua sendo o espanhol.

Para Adriano Meirinho, diretor de marketing da Catho Online, a lingua inglesa tem sido quase
essencial na maioria dos processos seletivos. "Vivemos num mundo globalizado e cada vez mais as
empresas tém procurado profissionais com fluéncia no idioma. Atualmente € comum lidarmos com
varios clientes e fornecedores em todo o mundo, por isso vemos o aumento indicado na pesquisa de
profissionais que ja tém a proficiéncia na lingua. Sinal de que estdo se aprimorando e estudando cada
vez mais", afirma Meirinho.

Saber o inglés e até dominar um terceiro idioma, no entanto, ndo € o fator de maior relevancia na
hora da contratagao. A pesquisa tragou uma escala de importancia média dos fatores considerados no
processo de selecdo (de 1 a 17, sendo 1 o mais importante e 17 o menos importante) e, neste ano, a
fluéncia em outro idioma aparece em 159 lugar. Na analise anterior, em 2007, a importancia era
maior.

Embora a fluéncia em outro idioma seja muito importante, ainda prevalecem as caracteristicas e
habilidades comportamentais na hora de conquistar o t3o almejado e sonhado emprego. Pois, "para
os recrutadores e gestores, conhecimento técnico é facil de ministrar posteriormente, como a fluéncia
em linguas. Ja relacionar-se bem com os outros, ou os resultados alcangados anteriormente, dentre
outros quesitos, ndo se ensina. Ou o profissional tem ou ndo tem", declara Adriano Meirinho.

A pesquisa sobre Contratagao, Demissdo e Carreira dos Executivos Brasileiros foi realizada entre os
meses de margo e abril deste ano. A andlise contou com a opinido de 16.207 participantes, que
responderam a um formulario online com 299 perguntas, questionando sobre estas trés dimensdes da
vida do profissional. Foram levadas em consideragao apenas as respostas de profissionais que
trabalham em empresas privadas e que possuem mais de 18 anos de idade.

(MLC - Agéncia IN) v
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LEIN® 14.223, DE 26 DE SETEMBRO DE 2006
(Projeto de Lei n® 379/06, do Executivo, aprovado na forma de Substitutivo do Legisiativo)
Dispde sobre a ordenagdo dos elementos que compdem a paisagem urbana do Municipio de Sdo Paulo.

GILBERTO KASSAB, Prefeito do Municipio de S&o Paulo, no uso das atribuigtes que the séo conferidas por lei, faz
saber que a CAmara Municipal, em sessao de 26 de setembro de 2006, decretou e eu promulgo a seguinte lei:

CAP{TULO |
DOS OBJETIVOS, DIRETRIZES, ESTRATEGIAS E DEFINICOES

Art. 12, Esta lei dispde sobre a ordenacio dos elementos que compGem a paisagem urbana, visiveis a partir de
logradouro publico no territério do Municipio de Sao Paulo.

Art. 22, Para fins de aplicagdo desta lei, considera-se paisagem urbana o espaco aéreo e a superficie externa de
qualguer elemento natural ou construido, tais como &gua, fauna, flora, construgbes, edificios, anteparos, superticies
aparentes de equipamentos de infra-estrutura, de segurancga e de veiculos automotores, anincios de qualquer
natureza, elementos de sinalizagédo urbana, equipamentos de informagéo e comodidade publica e logradouros publicos,
visiveis por qualquer observador situado em dreas de uso comum do povo.

Art. 32 Constituem objetivos da ordenagdo da paisagem do Municipio de S&o Paulo o atendimento ao interesse publico
em consondncia com os direitos fundamentais da pessoa humana e as necessidades de conforto ambiental, com a
melhoria da qualidade de vida urbana, assegurando, dentre outros, os seguintes:

| - 0 bem-estar estético, cultural e ambiental da populagéo;

Il - a seguranga das edificagdes e da populagao;

Il - a valorizagdo do ambiente natural e construido;

IV - a seguranga, a fluidez e o conforto nos deslocamentos de veiculos e pedestres;

V - a percepgao e a compreenséo dos elementos referenciais da paisagem;

VI - a preservagdo da meméria cultural; -

VIl - a preservagdo e a visualizagdo das caracteristicas peculiares dos logradouros e das fachadas;

VHI - a preservaciio e a visualizac@o dos elementos naturais tomados em seu conjunto e em suas peculiaridades
ambientais nativas;

IX - o facil acesso e utitizagdo das fungbes e servigos de interesse coletivo nas vias e logradouros;
X - o tacil e rapido acesso aos servigos de emergéncia, tais como bombeiros, ambulancias e policia;

X1 - o equilibrio de interesses dos diversos agentes atuantes na cidade para a promogédo da melhoria da paisagem do
Municipio.

Art. 42, Constituem diretrizes a serem observadas na colocagdo dos elementos que compdem a paisagem urbana:
| - o livre acesso de pessoas e bens & infra-estrutura urbana;

Il - a priorizagdo da sinalizagdo de interesse publico com vistas a ndo confundir motoristas na condugéo de veiculos e
garantir a livre e segura locomogédo de pedestres;

Il - o combate & poluigdo visual, bem como & degradagao ambiental;

IV - a protegdo, preservagao e recuperagdo do patrimdnio cultural, histérico, artistico, paisagistico, de consagragédo
popular, bem como do meio ambiente natural ou construido da cidade;

V - a compatibilizagdo das modalidades de anlncios com os locais onde possam ser veiculados, nos termos desta lei;

V! - a implantagdo de sistema de fiscalizago efetivo, 4gil, moderno, planejado e permanente.
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Art. 52, As estratégias p§implamagéo da politica da paisagem urbana s&o as seguintes:

| - a elaboracéo de normas'e programas especificos para os distintos setores da Cidade, considerando a diversidade
da paisagem nas varias regides que a compdem;

Il - o disciplinamento dos elementos presentes nas areas plblicas, considerando as normas de ocupagao das dreas "\
privadas e a volumetria das edificagdes que, no conjunto, sdo formadoras da paisagem urbana;

lll - a criagéo de novos padrdes, mais restritivos, de comunicagéo institucional, informativa ou indicativa;

IV - a adog&o de parametros de dimensdes, posicionamento, quantidade e interferéncia mais adequados 4 sinalizagdo
de transito, aos elementos construidos e a vegetagédo, considerando a capacidade de suporte da regido;

V - o estabelecimento de normas e diretrizes para a implantagdo dos elementos componentes da paisagem urbana e a
correspondente veiculagdo de publicidade;

VI - a criagdo de mecanismos eficazes de fiscalizagdo sobre as diversas intervengdes na paisagem urbana.
Art. 6 Para os efeitos de aplicagdo desta lei, ficam estabelecidas as seguintes defini¢des:

| - antincio: qualquer veiculo de comunicagdo visual presente na paisagem visive! do logradouro publico, composto de
4rea de exposicdo e estrutura, pedendo ser:

a) antincio indicativo: aquele que visa apenas identificar, no préprio local da atividade, os estabelecimentos e/ou
profissionais que dele fazem uso;

b) antncio publicitario: aquele destinado a veiculagdo de publicidade, instalado fora do local onde se exerce a
atividade;

¢) anlincio especial: aquele que possui caracteristicas especificas, com finalidade cultural, eleitoral, educativa ou
imobiliaria, nos termos do disposto no art. 19 desta lei;

11 - &rea de exposigdo do anuncio: a drea que compde cada face da mensagem do antncio, devendo, caso haja
dificuldade de determinacdo da superficie de exposigao, ser considerada a area do menor quadrifatero regular que
contenha o anlncio;

Il - &rea livre de imdvel edificado: a drea descoberta existente entre a edificagdo e qualquer divisa do imével que a
contém;

IV - 4rea total do anUncio: a soma das areas de todas as superticies de exposi¢do do anuncio, expressa em metros
quadrados;

V - bem de uso comum: aquele destinado a utilizagdo do povo, tais como as areas verdes e institucionais, as vias e
logradouros publicos, e outros;

VI - bem de valor cultural: aquele de interesse paisagistico, cultural, turistico, arquiteténico, ambiental ou de
consagragdo popular, plblico ou privado, composto pelas areas, edificagdes, monumentos, parques e bens tombados
pela Unido, Estado e Municipio, e suas areas envoltdrias;

VIi - espago de utilizagdo pablica: a parcela do espago urbano passivel de uso e frui¢do pela poputagéo;

VIl - mobiliario urbano € o conjunto de elementos que podem ocupar o espago publico, implantados, direta B> [
indiretamente, pela Administragdo Municipal, com as seguintes fungdes urbanisticas:

a) circulagéo e transportes;

b) ormamentagéo da paisagem e ambientagdo urbana;
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¢) descanso e lazer;

d) servigos de utilidade publica;
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f) atividade comercial;

g) acessorios a infra-estrutura;
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1X - fachada: qualquer das faces externas de uma edificagdo principal ou complementar, omo torres, caixas
d'agua, chaminés ou similares;
X - imével: o lote, ptiblico ou privado, edificado ou néo, assim definido:

a) imével edificado: aquele ocupado total ou parcialmente com edificacéo permanente;

b) imével nédo-editicado: aquele ndo ocupado ou ocupado com edificacao transitéria, em que nado se exergam atividades
nos termos da legislagéo de uso e ocupagéo do solo;

X! - lote: a parcela de terreno resultante de loteamento, desmembramento ou desdobro, contida em uma quadra com,
pelo menos, uma divisa lindeira a via de circulagdo oficial;

X1l - testada ou alinnamento: a linha divisdria entre o imével de propriedade particutar ou publica e o logradouro ou via
publica.

An. 72, Para os fins desta lei, ndo sdo considerados antincios:

| - 0s nomes, simbolos, entalhes, relevos ou logotipos, incorporados & fachada por meio de aberturas ou gravados nas
paredes, sem aplicagdo ou afixagao, integrantes de projeto aprovado das edifica¢des;

11 - os logotipos ou logomarcas de postos de abastecimento e servigos, quando veiculados nos equipamentos proprios
do mobilidrio obrigatdrio, como bombas, densimetros e similares;

1l - as denominages de prédios e condominios;

1V - 0s que contenham referéncias que indiquem lotagdo, capacidade e 0s que recomendem cautela ou indiquem
perigo, desde que sem qualquer legenda, distico ou desenho de valor publicitario;

V - 0s que contenham mensagens obrigatorias por legislagéo federal, estadual ou municipal;
VI - 0s que contenham mensagens indicativas de cooperagdo com o Poder Publico Municipal, Estadual ou Federal;
VIl - 0s que contenham mensagens indicativas de 6rgdos da Administragdo Direta;

VIII - os que contenham indicagdo de monitoramento de empresas de seguranga com &rea maxima de 0,04m?2 (quatro
decimetros quadrados);

IX - aqueles instalados em areas de protecdo ambiental que contenham mensagens institucionais com patrocinio;

X - os que contenham as bandeiras dos cartdes de crédito aceitos nos estabelecimentos comerciais, desde que nao
ultrapassem a drea total de 0,09m? (nove decimetros quadrados);

X1 - 0s "panners” ou posteres indicativos dos eventos culturais que serdo exibidos na propria edifica¢ao, para museu ou
teatro, desde que néo ultrapassem 10% (dez por cento) da drea total de todas as fachadas;

XII - a denominagéo de hotéis ou a sua logomarca, quando inseridas ao longo da fachada das edificagdes onde é
exercida a atividade, devendo o projeto ser aprovado pela Comissdo de Protegdo a Paisagem Urbana - CPPU;

XIll - a identificagdo das empresas nos veiculos automotores utilizados para a realiza¢@o de seus servigos.
CAPITULO I

DAS NORMAS GERAIS

Att! 82,1600 antindio dévers bbservar, déntre olitras] as seguintes AoFmas:

| - oferecer condigbes de seguranga ao publico;

I - ser mantido em bom estado de conservacgéo, no que tange a estabilidade, resisténcia dos materiais e aspecto
visual;

i1l - receber tratamento final adequado em todas as suas supetficies, inclusive na sua estrutura;

IV - atender as normas técnicas pertinentes & seguranca e estabilidade de seus elementos;
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V - atender as normas tgcas emitidas pela Associagdo Brasileira de Normas Técnicas - ABNT, pertinentes as
distancias das redes d!bui;éo de energia elétrica, ou a parecer técnico emitido pelo érgdo pablico estadual ou ﬂS 1 4
empresa responsave! pereuistribuiggo de energia elétrica;

VI - respeitar a vegetacio arborea significativa definida por normas especificas constantes do Plano Diretor Estral

Vi - ndo prejudicar a visibilidade de sinalizagéo de transito ou outro sinal de comunicacéo institucional, destinado a
orientagéo do publico, bem como a numeragéo imobiliaria e a denominagéo dos logradouros;

VIl - ndo provocar reflexo, brilho ou intensidade de luz que possa ocasionar ofuscamento, prejudicar a visdo dos
motoristas, interferir na operagdo ou sinalizagéo de transito ou, ainda, causar inseguranca ao transito de veiculos e
pedestres, quando corn dispositivo elétrico ou com pelicula de alta reflexividade;

IX - ndo prejudicar a visualizagao de bens de valor cultural.
Art. @2, E proibida a instalagdo de antincios em:
1 - leitos dos rios e cursos d'agua, reservatorios, lagos e represas, conforme legisiacdo especifica;

I - vias, parques, pragas e outros logradouros publicos, salvo os antincios de cooperagéo entre o Poder Piblico e a
iniciativa privada, a serem definidos por legislagdo especiica, bem como as placas e unidades identificadoras definidas
no § 6° do art. 22 desta lei;

111 - iméveis situados nas zonas de uso estritamente residenciais, salvo os antncios indicativos nos iméveis regulares e
que ja possuiam a devida licenga de funcionamento anteriormente & Lei n® 13.430, de 13 de setembro de 2002;

IV - postes de iluminagdo publica ou de rede de telefonia, inclusive cabines e telefones publicos, conforme autorizagdo
especifica, excegdo feita ao mobilidrio urbano nos pontos permitidos pela Prefeitura;

V - torres ou postes de transmissdo de energia elétrica;

V1 - nos dutos de gés e de abastecimento de agua, hidrantes, torres d'agua e outros similares;

VIl - taixas ou placas acopladas & sinatizagao de transito;

VIII - obras publicas de arte, tais como pontes, passarelas, viadutos e tineis, ainda que de dominio estadual e federal;

1X - bens de uso comum do povo a uma distancia inferior a 30,00m (trinta metros) de obras publicas de arte, tais como
tuneis, passarelas, pontes e viadutos, bem como de seus respectivos acessos;

X - nos muros, paredes e empenas cegas de lotes publicos ou privados, edificados ou néo;
XI - nas arvores de qualquer porte;

XIl - nos veiculos automotores, motocicletas, bicicletas e similares e nos "trailers” ou carretas engatados ou
desengatados de veiculos automotores, excetuados aqueles utilizados para transporte de carga.

Art. 10. E proibido colocar antincio na paisagem que:

| - oblitere, mesmo que parcialmente, a visibilidade de bens tombados;

l000|
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Il - prejudique a edificagédo em que estiver instalado ou as edificagbes vizinhas;

111 - prejudique, por qualquer forma, a insolagéo ou a aera¢do da edificagdo em que estiver instalado ou a dos i
vizinhos;
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IV - apresente conjunto de formas e cores que se confundam com as convencionadas internacionalmente gara-zas
diferentes categorias de sinalizagao de transito; X,
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V - apresente conjunto de formas e cores que se confundam com as consagradas pelas normas de segugqa %e‘u'a

prevengdo € o combate a incéndios. £ i
»

Art. 11. A aprovagdo do anlncio indicativo nas edificagdes e areas enquadradas como Zonas de Preservggao Clt

ZEPEC e nos bens de valor cultural fica condicionada & prévia autorizagdo da Secretaria Municipal de Planejapgntp - £,
SEMPLA e da Secretaria Municipal de Cultura - SMC, nos termos do art. 125 da Lei n° 13.885, de 23 de agost&ie 14
2004.
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CAPITULO IlI .

DA ORDENAGAO DA PAISAGEM URBANA

Art. 12. Para os efeitos desta lei, considera-se, para a utilizag@o da paisagem urbana, todos os anuncios, desde que
visiveis do logradouro publico em movimento ou néo, instalados em:

| - imdvel de propriedade particular, edificado ou n&o;

11 - imdvel de dominio publico, edificado ou ndo;

lil - bens de uso comum do povo;

IV - obras de construgdo civil em lotes publicos ou privados;

V - faixas de dominio, pertencentes a redes de infra-estrutura, e faixas de serviddo de redes de transporte, de redes de
transmiss&o de energia elétrica, de oleodutos, gasodutos e similares;

VI - veiculos automotores e motocicletas;

VIl - bicicletas e similares;

Vill - "trailers" ou carretas engatados ou desengatados de veiculos automotores;
IX - mobiliario urbano;

X - aeronaves em geral e sistemas aéreos de qualquer tipo.

§ 12 Para fins do disposto neste artigo, considera-se visivel 0 andncio instatado em espaco externo ou interno da
edificagdo e externo ou interno dos veiculos automotores, excetuados aqueles utilizados para transporte de carga.

§ 22. No caso de se encontrar afixado em espago interno de qualquer edificagdo, o anuncio serd considerado visivel
quando localizado até 1,00m (um metro) de qualguer abertura ou vedo transparente que se comunique diretamente
com o exterior.

Secio |

Do Andincio Indicativo em imével Edificado, Pablico ou Privado

Art. 13. Ressalvado o disposto no art. 16 desta lei, serd permitido somente um tnico andncio indicativo por imével
publico ou privado, que deverd conter todas as informagdes necessarias ao publico.

§ 1°. Os anlincios indicativos deverédo atender as seguintes condigdes:

! - guando a testada do imével for inferior a 10,00m (dez metros) lineares, a area total do antincio ndo devera
ultrapassar 1,50m? (um metro e cinqlienta decimetros quadrados);

Il - quando a testada do imdvel for igual ou superior a 10,00m (dez metros) lineares e inferior a 100,00m (cem metros
lineares), a &rea total do antincio ndo devera ultrapassar 4,00m? (quatro metros quadrados);

11l - quando o anincio indicativo for composto apenas de letras, logomarcas ou simbolos grampeados ou pintados na
parede, a area total do anuncio serd aquela resultante do somatdrio dos poligonos formados pelas linhas
imediatamente externas gue contornam cada elemento inserido na fachada;

IV - quando o anlncio indicativo estiver instalado em suportes em forma de totens ou estruturas tubulares, dever&o eles
estar contidos dentro do lote e ndo ultrapassar a altura maxima de 5,00m (cinco metros), incluidas a estrutura e a drea
total do andncio.

§ 2°, Nao serdo permitidos anincios que descaracterizem as fachadas dos iméveis com a colocagio de painéis ou
outro dispositivo.

§ 3° N&o serdo permitidos andncios instalados em marquises, saliéncias ou recobrimento de fachadas, mesmo que
constantes de projeto de edifica¢cdo aprovado ou regularizado.

§ 4°. O antincio indicativo ndo poderd avangar sobre o passeio publico ou calgada.
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§ 5° Nas edificagbes ex; es no alinhamento, regulares e dotadas de licenga de funcionamento, o antincio indicativo ﬂ 1
poderé avancar até 0,1 inze centimetros) sobre o passeio. S. 5

§ 62 Os anuncios dever&o ter sua proje¢ao ortogonal totalmente contida dentro dos limites externos da fachada pnde
se encontram e ndo prejudicar a area de exposi¢éo de otitro aningcio. ~

§ 7°. Sera admitido antncio indicativo no frontdo de toldo retrdtil, desde que a altura das letras ndo ulirapasse 0,20m -
(vinte centimetros), atendido o disposto no "caput” deste artigo.

§ 82. Ndo serdo permitidas pinturas, apliques ou quaisquer outros elementos com fins promocionais ou publicitrios,
que sejam vistos dos logradouros publicos, além daqueles definidos nesta lei.

§ 92 A altura mdxima de qualquer parte do antincio indicativo néo devera ultrapassar, em nenhuma hipétese, a altura
méxima de 5,00m {cinco metros).

§ 10. Na hipétese do imével, ptblico ou privado, abrigar mais de uma atividade, o andncio referido no “caput" deste
artigo podera ser subdividido em outros, desde que sua area total ndo ultrapasse os limites estabelecidos no § 12 deste
artigo.

§ 11. Quando o imével for de esquina ou tiver mais de uma frente para logradouro ptibiico oficial, serd permitido um
anuncio por testada, atendidas as exigéncias estabelecidas neste artigo.

Art. 14. Ficam proibidos os anlncios indicativos nas empenas cegas e nas coberturas das edificagbes.

Art. 15. Nos iméveis edificados, pablicos ou privados, somente serdo permitidos anuncios indicativos das atividades
neles exercidas e que estejam em conformidade com as disposicdes estabelecidas na lel de uso e ocupagdo do solo
em vigor e possuam as devidas licengas de funcionamento.

Paragrafo anico. N3o serdo permitidos, nos iméveis edificados, publicos ou privados, a colocagio de "banners’, faixas
ou qualquer outro elemento, dentro ou fora do lote, visando chamar a atengéo da populagéo para ofertas, produtos ou
informagdes que ndo aquelas estabelecidas nesta lei.

Do Anlncio Indicativo em Imével Publico ou Privado Situado em Lotes com Testada Igual ou Superior a 100 Metros
Lineares

Art, 16. Nos iméveis pablicos ou privados com testada igual ou maior qgue 100,00m (cem metros) lineares podero ser
instalados 2 (dois) antincios com drea total ndo supetior a 10,00m? (dez metros quadrados) cada um.

§ 1°. As pegas que contenham os anuncios definidos no "caput" deste artigo deverdo ser implantadas de forma a
garantir distancia minima de 40,00m (quarenta metros) entre elas.

§ 2°. A drea total dos antncios definidos no "caput" deste artigo ndo devera, em nenhuma hip6tese, ultrapassar
20,00m?2 {vinte metros quadrados).

Do Andncio Indicativo em Imével Nao-Edificado, PUblico ou Privado

Art. 17. Ndo serd permitido qualquer tipo de antncio em imdveis ndo-edificados, de propriedade publica ou privada,
ressalvado o disposto no paragrafo Unico deste artigo.

Paragrafo unico. Caso seja exercida atividade na area nao-edificada, que possua a devida licenga de funcionamento,
podera ser instalado anuncio indicativo, observado o disposto no art. 13 desta lei.
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Do Anlincio Publicitario em Imével Publico ou Privado
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Ar. 18. Fica proibida, no &mbito do Municipio de SZo Paulo, a colocagdo de antncio publicitario nos iméveis pﬂblaps
privados, edificados ou nic.

Dos Anlncios Especiais
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Art. 19. Para os efeitos desta lei, os anlincios especiais sdo classificados em: ot K Y
'

| - de finalidade cultural: quando for integrante de programa cultural, de plano de embelezamento da cidadag;ﬁ a[ﬁsiv

a data de vator histérico, ndo podendo sua veiculagéo ser superior a 30 (trinta) dias, conforme decreto especﬁicqgo

Executivo, que definira o projeto urbanistico préprio; =
o>

Il - de tinalidade educativa, informativa ou de orientagao social, religiosa, de programas politicos ou ideolégicos,
caso de plebiscitos ou referendos populares;
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Il - de finalidade eleitoral: quando destinado & propaganda de partidos politicos ou de andidatos, na forma
prevista na legislacdo federal eleitoral;

IV - de finalidade imobilidria, quando for destinado a informagéo do publico para aluguel ou venda de imével, ndo
podendo sua drea ultrapassar 1,00m2 (um metro quadrado) e devendo estar contido dentro do lote.

§ 1°. Nos anlncios de finalidade cultural e educativa, o espago reservado para o patrocinador serd determinado pelos
drgdos municipais competentes.

§ 22, Os antncios referentes a propaganda eleitoral deverdo ser retirados no prazo maximo de 15 (quinze) dias, a
contar da data da realizagdo das eleigdes ou plebiscitos.

Art. 20. A veiculagdo de anuncios especiais relacionados a eventos culturais ou empreendimentos imobilidrios sediados
nos limites do Centro Histérico do Municipio de S&o Paulo dependera de andlise prévia e autorizagao dos érgéos
competentes.

Secdo I
Do Andincio Publicitario no Mabiliario Urbano

Art. 21. A veiculagdo de anuncios publicitdrios no mobilidrio urbano sera feita nos termos estabelecidos em lei
especifica, de iniciativa do Executivo.

Art. 22, Sdo considerados como mobiliario urbano de uso e utilidade publica os seguintes elementos, dentre outros:
| - abrigo de parada de transporte publico de passageiro;

11 - totem indicativo de parada de dnibus;

11l - sanitario pUblico "standard";

IV - sanitario ptiblico com acesso universal;

V - sanitario plblico movel (para feiras livres e eventos);

VI - painel publicitario/informativo;

VIl - painel eletrdnico para texto informativo;

VIl - placas e unidades identificadoras de vias e logradouros publicos;

IX - totem de identificacdo de espagos e edificios publicos;

X - cabine de segurancga;

XI - quiosque para informagdes culturais;

XIl - bancas de jornais e revistas;

XIIt - bicicletario;

XIV - estrutura para disposigdo de sacos plasticos de lixo e destinada a reciclagem;
XV - grade de prote¢ao de terra ao pé de arvores;

XVl - protetores de arvores;

XVI1I - quiosque para venda de lanches € produtos em parques;

XVII - lixeiras;

XIX - relégio (tempo, temperatura e poluigdo);

XX - estrutura de suporte para terminal de Rede Publica de Informag&o e Comunicagio;
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XX1 - suportes para afizmalo gratuita de pdster para eventos culturais; ﬂS 1 6
XXil - painéis de mensagens varidveis para uso exclusivo de informagdes de transito; .
XX - colunas multiuso; >
XXIV - estagcbes de transferéncia;
XXV - abrigos para pontos de taxi.

§ 1°. Abrigos de parada de transporte publico de passageiros sdo instalagdes de protegdo contra as intempéries,
destinados aos usuarios do sistema de transporte plblico, instalados nos pontos da parada e terminais, devendo, em
sua concepgao, ter definidos os locais para veiculagao de publicidade e os painéis informativos referentes ao sistema
de transporte e sua integragdo com o metropolitano.

§ 2°. Totem indicativo de parada de dnibus € o elemento de comunicag&o visual destinado a identificagdo da parada de
6nibus, quando houver impedimento para instalagdo de abrigos.

§ 3°. Sanitarios "standard" e com acesso universal sdo instalagdes higiénicas destinadas ao uso comum, sendo
implantados em pragas e nos terminais de transporte de uso coletivo, € os chamados sanitarios plblicos méveis
instalados em feiras livres e eventos.

§ 4°. Painel publicitario informativo é o paine! luminoso para informagao a transeuntes, consistindo num sistema de
sinalizagdo globa! para a cidade, que identificard mapas de 4reas, marcagéo dos pontos de interesse turistico, histérico
e de mensagens de carater educativo.

§ 5°. Painel eletrénico para texto informativo consiste em painéis luminosos ou totens orientadores do publico em geral,
em relagdo aos imdveis, paisagens e bens de valor histérico, cultural, de meméria popular, artistico, localizados no
entorno e ainda com a mesma fungdo relativamente a casas de espetéaculos, teatros e auditérios.

§ 6° Placas e unidades identificadoras de vias e logradouros publicos sdo aquelas que identificam as vias e
logradouros publicos, instaladas nas respectivas confluéncias.

§ 7°. Totens de identificagdo de espagos e edificios publicos sdo elementos de comunicagéo visual destinados a
identificagdo dos espacos e edificios publicos.

§ 82 Cabine de seguranga é o equipamento destinado a abrigar policiais durante 24 horas por dia, com acesso externo
tipo balcdo para atendimento dos transeuntes, com capacidade para prestagé@o de primeiros socorros, contendo
pequeno sanitario, além de espago para detengéo proviséria de, pelo menos, 1 (uma) pessoa.

§ 9°. Quiosques sdo equipamentos destinados & comercializagio e prestagéo de servigos diversos, implantados em
pracas e logradouros piblicos, em locais e quantidades a serem estipuladas pelo Poder Publico Municipal, sem
prejuizo do comércio local regularmente estabelecido e do transito de pedestres.

§ 10. As bancas para a comercializagdo de jornais e revistas, instaladas em espagos piiblicos, obedecerdo a um
cronograma de instalagio, decorrente da aprovagdo do desenho do mobilidrio em relagéo ao desenho urbano e da
aprovagdo de sua instalagdo naquele espago especifico.

§ 11. Bicicletdrio é o equipamento destinado a abrigar bicicletas do plblico em geral, adaptavel a estagGes de metrd, 5
énibus e trens, escolas e instituigdes. a

—
bases de arvores em calcadas, podendo servir de piso no mesmo nivel do pavimento das referidas calgadas. :_.;'ﬁ

§ 12. Grade de protecéo de terra ao pé de arvores é aquela elaborada em forma de gradil, destinada & protegdés

§ 13. Protetores de arvore sdo aqueles elaborades em forma de gradil protetor da muda ou arbusto, instalad ) ié’é‘;
logradouros ou outros espagos publicos, tais como pracas, jardins e pargues, de acordo com projetos paisagiskcol AL
elaborados pelo Poder Publico Municipal ou pelo concessionario, em material de qualidade ndo agressivo ao faéi
ambiente. ?

x |

§ 14. As lixeiras, destinadas ao descarte de material inservivel de pouco volume, serdo instaladas nas Qﬂgadg, ém ™
pontos e intervalos estratégicos, sem prejuizo do trafego de pedestres ou de pessoas com deficiéncia obiliddde T\

reduzida. [=2F &
R
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§ 15. Reldgios/termdmetros sdo equipamentos com iluminagdo interna, destinados & orientagdo do pu e d
quanto ao horario, temperatura e polui¢go do local, podendo ser instalados nas vias publicas, nos canteiros ¢gfitrpis’e: |
nas ilhas de travessia de avenidas. 3 S
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conter equipamentos de informatica, compondo terminais integrados ao "hardware" da ublica Interativa de

§ 16. Estrutura de suporte para terminal da Rede Publica de Informagéo e Comunicacéﬁstruturas destinadas a
Informagéio e Comunicagdo, a serem instalados em locais pUblicos abrigados, de intenso Ttansito de pedestres.

§ 17. Suportes para afixacio gratuita de pdsteres sdo elementos estruturados para receber a aplicagdo de pequenos
posteres do tipo "lambe-lambe”, que promovem eventos culturais, sem espago para publicidade.

§ 18. Painéis de mensagens variaveis para uso exclusivo de informagoes de transito sdo equipamentos eletrénicos
destinados a veicular mensagens de carater exclusivamente informativo e de utilidade no que se refere ao sistema
vidrio e de transito da cidade.

§ 19. Colunas multiuso sdo aquelas destinadas 2 fixagéo de publicidade, cujo desenho deve ser compativel com o seu
entorno, podendo abrigar fungdes para suporte de equipamentos de servigos, tais como quiosques de informagéo e
venda de ingressos.

§ 20. Estagdes de transferéncia séo locais protegidos para passageiros de dnibus em operagdes de transbordo.

§ 21. Abrigos para pontos de taxi sdo instalagdes de prote¢do contra as intempéries, destinadas & proteéo dos
usudrios do sisterna regular de taxis, devendo, em sua concepgao, definir os locais para veiculagdo de publicidade e
painéis informativos referentes ao sistema de transporte e sua integragdo com o metropalitano.

Art. 23. Os elementos do mobilidrio urbano ndo poderao:
| - ocupar ou estar projetado sobre o leito carrogavel das vias;

11 - obstruir a circulagdo de pedestres ou configurar perigo ou impedimento & locomog&o de pessoas com deficiéncia e
mobilidade reduzida;

11l - obstruir 0 acesso a faixas de travessias de pedestres, escadas rolantes ou entradas e saidas de publico, sobretudo
as de emergéncia ou para pessoas com deficiéncia e mobilidade reduzida;

IV - estar localizado em ilhas de travessia, exceto pontos de dnibus e reldgios/termémetros digitais;

V - estar localizado em esquinas, viadutos, pontes e belvederes, salvo os equipamentos de informag&o bésica ao
pedestre ou de denominagao de logradouro publico.

Paragrafo Unico. A instalag@o do mobilidrio urbano nos passeios publicos devera necessariamente observar uma faixa
de circulagao de, no minimo, metade de sua largura, nunca inferior a 1,50m (um metro e cinqlenta centimetros); nos
calgaddes, a faixa de circulagéo tera 4,50m (quatro metros e cingiienta centimetros) de largura.

CAPITULO IV

DO PROCEDIMENTO ADMINISTRATIVO

Secdo |

Do Licenciamento e do Cadastro de Anuncios - CADAN

Art. 24, Os anuncios indicativos somente poderéo ser instalados apds a devida emisséo da licenga que implicard seu
registro imediato no Cadastro de Anlincios - CADAN.

Art. 25, O licenciamento do andncio indicativo serd promovido por meio eletrdnico, conforme regulamentagéo
especifica, ndo sendo necessaria a sua renovago, desde que nao haja alteragdo em suas caracteristicas.

Paragrafo Unico. Qualquer alteracdo na caracteristica, dimenso ou estrutura de sustentagao do anuncio implica a
exigéncia de imediata solicitagdo de nova licenga.

Art. 26. A colocagdo de anuncio de finalidade cultural ficara sujeita & autorizagéo da Secretaria Municipal de Cultura -
SMC, dispensando-se seu licenciamento.

Art. 27. Ficam dispensados de licenciamento os anuncios instalados em mobilidrios e equipamentos urbanos, inclusive
quanto ao seu cadastramento no érgdo competente estabelecido no respectivo contrato.

Art. 28. O despacho de indeferimento de pedido da licenga de antncio indicativo serd devidamente fundamentado.

Paragrafo tnico. O indeferimento do pedido ndo da ao requerente o direito & devolugéo de eventuais taxas ou
emolumentos pagos.

autuado em 30/09/20

Art. 29. O prazo para pegigia de reconsideragéo de despacho ou de recurso é de 30 (trinta) dias corridos, contados a
pariir da data da public o despacho no Diario Oficial da Cidade.

Paragrafo Unico. Os pedidos de reconsideragéo de despacho ou de recurso néo terdo efeito suspensivo.
Segao Il

Do cancelamento da licenga do anincio

Art. 30. A licenga do antincio sera automaticamente extinta nos seguintes casos:

| - por solicitagdo do interessado, mediante requerimento padronizado;

Il - se forem alteradas as caracteristicas do antincio;

Il - quando ocorrer mudanga de local de instalagdo de andncio;

IV - se forem modificadas as caracteristicas do imdvel;

V - quando ocorrer alteragio no Cadastro de Contribuintes Mobiliarios - CCM;

Vi - por infringéncia a qualquer das disposi¢Ges desta lei ou de seu decreto regulamentar, caso ndo sejam sanadas as
irregularidades dentro dos prazos previstos;

VI - pelo ndo-atendimento a eventuais exigéncias dos 6rgaos competentes;
VIIi - pela ocorréncia da hipdtese prevista no parégrafo Unico no art. 25 desta lei.

Art. 31. Os responsaveis pelo andncio, nos termos do art. 32 desta lei, deverdo manter o nimero da licenga de antincio
indicativo ou CADAN de forma visivel e legivel do logradouro publico, sob pena de aplicagdo das sangdes
estabelecidas nos arts. 40 e seguintes.

Paragrafo Gnico. Os responsaveis pelo anlncio deverdo manter, no imével onde estd instalado, & disposigao da
fiscalizagdo, toda a documentagdo comprobatéria da regularidade junto ac Cadastro de Antncio - CADAN, da inscricdo
no Cadastro de Contribuintes Mobiliarios - CCM e dos pagamentos da Taxa de Fiscalizagdo de Anuncio - T.F.A.

Segéo Il
Dos responsaveis pelo anincio

Art. 32. Para efeitos desta lei, s3o solidariamente responsaveis pelo antincio o proprietario e o possuidor do imével
onde o anuncio estiver instalado.

§ 12. A empresa instaladora é também salidariamente responsdvel pelos aspectos técnicos e de seguranga de
instalagdo do anlncio, bem como de sua remogao.

§ 22 Quanto & seguranga e aos aspectos técnicos referentes a parte estrutural e elétrica, também sdo solidariamente
responsaveis 0s respectivos profissionais.

§ 32 Quanto a seguranga e aos aspectos técnicos referentes & manutengdo, também é solidariamente responsavel a
empresa de manutengao.

15 00:00:00.
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§ 42 Os responsaveis pelo anlncio responderdo administrativa, civil e criminalmente pela veracidade das infor
prestadas.

Secao IV

Das Insténcias Administrativas e Competéncias

~

Art. 33. Para a apreciagdo e decisdo da matéria tratada nesta lei, serdo observadas as seguintes instancia:
administrativas, no ambito da competéncia das Subprefeituras:

| - Supervisor de Uso € Ocupagao do Solo;

Il - Chefe de Gabinete;
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111 - Subprefeito; .

IV - Prefeito.

Art. 34. Compete 2 Secretaria Municipa! de Coordenagao das Subprefeituras - SMSP:

| - supervisionar e articular a atuagao das Subprefeituras em matéria de paisagem urbana;

11 - expedir atos normativos e definir procedimentos administrativos para fiel execu¢éo desta lei e de seu regulamento;

11l - gerenciar o cadastro tnico dos antncios da cidade - CADAN, bem como a veiculagdo eletrénica no "site* da
Prefeitura para o conhecimento e acompanhamento de todos os cidadaos.

Art. 35. Compete a Comissao de Protegdo a Paisagem Urbana - CPPU:

| - apreciar e emitir parecer sobre casos de aplica¢ao da legislagéo de antincios, mobilidrio urbano e insergao de
elementos na paisagem urbana;

11 - dirimir dividas na interpretagdo de dispositivos desta lei ou em face de casos omissos;

11t - elaborar e apreciar projetos de normas modificativas ou inovadoras da legislagdo vigente, referentes a antincios,
mobilidrio urbano e paisagem urbana, com as justificagdes necessérias visando sua constante atualiza¢o, diante de
novas exigéncias técnicas e peculiares locais;

IV - propor & Comissao Municipal de Politica Urbana diretrizes relativas a politica municipal de protecédo e promog&o da
boa guatidade da paisagem urbana;

V - propor e expedir atos normativos administrativos sobre a ordenagao dos antincios, paisagem e meio ambiente;

VI - expedir atos normativos para fiel execugdo desta lei e de seu regufamento, apreciando e decidindo a matéria
pertinente.

Art. 36. Compete as Subprefeituras:

| - licenciar e cadastrar os anuncios indicativos, inclusive os que ja foram protocolados anteriormente & data da
publicagéo desta lei;

I - fiscalizar o cumprimento desta lei e punir os infratores e responsdveis, aplicando as penalidades cabiveis.
Art. 37. Compete a Secretaria Municipal de Cultura - SMC:

| - expedir atos normativos quanto a classificagdo dos anuncios de finalidade cultural e quanto s caracteristicas e
parémetros para antincios em bens de valor cultural, conforme definido no inciso VI do art. 6° desta lei;

1| - emitir parecer, no dmbito de suas atribui¢des, quanto ao enquadramento das situagdes ndo previstas ou passiveis
de duvidas;

11l - autorizar e fixar condigbes para a instalagdo dos antincios indicativos nos bens de valor cultural, conjuntamente
com a Secretaria Municipal de Planejamento - SEMPLA, conforme o art. 125 da Lei n® 13.885, de 25 de agosto de
2004.

Art. 38. Compete & Empresa Municipal de Urbanizagdo - EMURB, quanto aos elementos da paisagem urbana:
| - propor normas e programas especificos para os distintos setores da cidade;

I - disciplinar os elementos presentes nas dreas publicas, considerando as normas de ocupagéo das areas privadas e
a volumetria das edificagdes;

1l - a criagdo de novos padrdes, mais restritivos, de comunicagdo institucional, informativa ou indicativa;

IV - elaborar parametros de dimensdes, posicionamento, quantidade e interferéncia mais adequados & sinalizagéo de
transito, aos elementos construidos e a vegetagao, considerando a capacidade de suporte da regido;

V - propor normas e diretrizes para implantag@o dos elementos componentes da paisagem urbana para a veiculagéo da
publicidade;
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VI - propor mecanismo‘azes de fiscalizagdo sobre as diversas intervengdes na paisagem urbana.

CAPITULO V

DAS INFRAC@ES E PENALIDADES Y
Art. 39. Para os fins desta lei, consideram-se infragdes:

1 - exibir anuncio:

a) sem a necessaria licenga de anuincio indicativo ou a autorizagéo do antincio especial, quando for o caso;

b) com dimensdes diferentes das aprovadas;

c) fora do prazo constante da licenga de anuncio indicativo ou da autorizagéo do anlincio especial;

d) sem constar de forma legivel e visivel do logradouro publico, o niimero da licenga de antincio indicativo ou CADAN;
Il - manter o antncio em mau estado de conservagéo;

Il - ndo atender a intimagdo do érgdo competente para a regularizagéo ou a remogédo do andincio;

IV - veicular qualquer tipo de antincio em desacordo com o disposto nesta lei e nas demais leis municipais, estaduais e
federais pertinentes;

V - praticar qualquer outra violagao as normas previstas nesta lei ou em seu decreto regulamentar.

Parégrafo Unico. Para todos os efeitos desta lei, respondem solidariamente pela infragdo praticada os responsaveis
pelo andncio nos termos do art. 32.

Art. 40. Ainobservancia das disposigdes desta lei sujeitara os infratores, nos termos de seu art. 32, s seguintes
penalidades:

| - multa;
11 - cancefamento imediato da ficenca do antincio indicativo ou da autoriza¢do do anuncio especial;
111 - remogao do anlincio.

Art. 41. Na aplicagdo da primeira multa, sem prejuizo das demais penalidades cabiveis, 0s responsaveis serdao
intimados a reguiarizar o anincio ou a remové-lo, quando for 0 caso, observados 0s seguintes prazos:

| - 5 (cinco) dias, no caso de antncio indicativo ou especial;
11 - 24 (vinte e quatro) horas, no caso de andncio que apresente risco iminente.

Art. 42. Na hipétese do infrator ndo proceder & regularizagdo ou remogéo do andncio instalado irregutarmente, a
Municipalidade adotara as medidas para sua retirada, ainda que esteja instalado em imével privado, cobrando os
respectivos custos de seus responséveis, independentemente da aplicagdo das multas e demais sangdes cabiveis.

Paragrafo tnico. O Poder PUblico Municipal podera ainda interditar e providenciar a remogéo imediata do anﬂnt{
ainda que esteja instalado em imével privado, em caso de risco iminente de seguranga ou da reincidéncia na pr:
infragdo, cobrando os custos de seus responsaveis, ndo respondendo por quaisquer danos causados ao anlinci
quando de sua remogao.

e

Art. 43. As multas serdo aplicadas da seguinte forma: §

N3

-— 1
Il - acréscimo de R$ 1.000,00 (mil reais) para cada metro quadrado que exceder os 4,00m? (quatro metros @drws 3

[

| - primeira multa no valor de R$ 10.000,00 (dez mil reais) por anincio irregular;

-
i1l - persistindo a infrac@o ap6s a aplicacéo da primeira multa e a intimag3o referidas no art. 41 e nos inciso: ll'dei#)

artigo, sem que sejam respeitados 0s prazos ora estabelecidos, serd aplicada multa correspondente ao dobfdda
primeira, reaplicada a cada 15 (quinze) dias a partir da lavratura da anterior, até a efetiva regularizagéo ou a rem
do andncio, sem prejuizo do ressarcimento, pelos responsaveis, dos custos relativos a retirada do anuncio irregul
pela Prefeitura. .
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§ 12. No caso do anlncio apresentar risco iminente, a segunda multa, bem como as reagismedes subseqilentes,
ocorrerdo a cada 24 (vinte e quatro) horas a partir da lavratura da multa anterior até a &i &mog¢do do antincio.

§ 22. Nos casos previstos nos arts. 9° e 10 desta lei, em que ndo é permitida a veiculag@o de aniincios publicitarios por
meio de "banners”, “lambe-lambe", faixas, pinturas e outros elementos que promovam profissionais, servigos ou
qualguer outra atividade nas vias e equipamentos pliblicos, as sangdes estipuladas neste artigo serdo também
aplicadas aos respectivos responsaveis, que passario a integrar cadastro municipal proprio, que sera veiculado pela
Internet no "site* da Prefeitura, na condigdo de “cidadao ndo responsavel pela cidade".

CAPITULO VI
DAS DISPOSIGOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 44, Todos os anuncios publicitarios, inclusive suas estruturas de sustentagéo, instalados, com ou sem licenga
expedida a qualquer tempo, dentro dos lotes urbanos de propriedade ptblica ou privada, deverio ser retirados pelos
seus responsaveis até 31 de dezembro de 2006.

Paragrafo Unico. Em caso de descumprimento do disposto no "caput" deste artigo, serdo impostas as penalidades
previstas nos arts. 40 a 43 desta lei:

| - & empresa registrada no Cadastro de Empresas de Publicidade Exterior - CADEPEX que tenha requerido a licenga
do andncio;

Il - ao proprietdrio ou possuidor do imdvel onde o anuncio estiver instalado;
Il - ao anunciante;

IV - & empresa instaladora;

V - aos profissionais responsaveis técnicos;

VI - & empresa de manutencgo.

Art. 45, Todos os anlncios especiais autorizados e indicativos ja licenciados deverdo se adequar ac disposto nesta lei
até 31 de dezembro de 2006.

§ 12. O prazo previsto no "caput" deste artigo podera ser prorrogado por mais 90 (noventa) dias, caso os responséveis
pelo andncio justifiquem a impossibilidade de seu atendimento, mediante requerimento ao drgao competente do
Executivo.

§ 22 Em caso de nao-atendimento aos prazos previstos neste artigo, serdo impostas as penalidades previstas nos arts.

40 a 43 desta lei.
Art. 46. A critério do Executivo, o Cadastro de Empresas de Publicidade Exterior - CADEPEX podera ser extinto.

Art. 47. Novas tecnologias e meios de veiculagdo de anlncios, bem como projetos diferenciados néo previstos nesta
lei, serdo engquadrados e terao seus pardmetros estabelecidos pela Comisséo de Protegdo da Paisagem Urbana -
CPPU.

Art. 48. O Poder Executivo promoveré as medidas necessérias para viabilizar a aplicagdo das normas previstas nesta
lei, em sistema computadorizado, estabelecendo, mediante portaria, a padronizagdo de requerimentos e demais
documentos necessarios ao seu cumprimento.

Art. 49. Os pedidos de licenga de anuncios indicativos e de autorizag&o de antincios especiais pendentes de
apreciagdo na data da entrada em vigor desta lei deverdo adequar-se as exigéncias e condigBes por ela instituidas.

Art. 50. O Poder Executivo podera celebrar termo de cooperagdo com a iniciativa privada visando & execugao e
manutenc¢do de melhorias urbanas, ambientais e paisagisticas, bem como & conservagéo de dreas municipais,
atendido o interesse publico.

§ 1°. O Poder Executivo estabelecerd critérios para determinar a proporgdo entre o valor financeiro dos servigos e
obras contratadas e as dimensdes da placa indicativa do termo de cooperagdo, bem como a forma de insergéo dessas
placas na paisagem.

§ 2°. Os termos de cooperago terdo prazo de validade de, no maximo, 3 (trés) anos e deverdo ser publicados na
integra no Diario Oficial da Cidade, no prazo maximo de 30 (trinta) dias contados da data de sua assinatura,
observadas as normas constantes desta lei e as disposigGes estabelecidas em decreto.
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Art. 51. A Secretaria Mugsgibal de Coordenaggo das Subprefeituras e as Subprefeituras poderao celebrar contratos com d
empresas privadas, visﬁé prestacdo de servicos de apoio operacional para a fiscalizagdo, bem como de remog¢éo ﬂS 1 J
de anlncios.

Art, 52. A Secretaria Municipal de Coordenag&o das Subprefeituras publicara, no Diario Oficial da Cidade, no prazo de
30 (trinta) dias a partir da publicagdo desta lei, todas as licengas dos anuncios indicatives, com a respectiva data de
emissao, nimero do Cadastro de Antincios - CADAN, nome da empresa responsavel e data de validade de cad
anuncio.

Paragrafo Gnico. Cabera & Secretaria Municipal de Coordenagdo das Subprefeituras a veiculagdo, pela Internet, das
publicagdes relativas as licengas emitidas por cada Subprefeitura. o~

Art. 53. A Secretaria Municipal de Habitag&o - SEHAB publicara, no Diério Oficial da Cidade, no prazo de 30 (trinta)
dias a partir da publicagéo desta lei, todas as licengas dos anuncios publicitarios, com a respectiva data de emissao,
numero do Cadastro de Anlncios - CADAN, nome da empresa responsével e data de validade de cada antncio.

Art. 54. O Poder Executivo regulamentara a presente lel no prazo de 60 (sessenta) dias, contados da data de sua
publicagédo.

Art. 55. As despesas com a execugdo desta lei correrdo por conta das dotages orgamentarias préprias,
suplementadas se necessario.

Art. 56. Ficam revogadas as Leis n® 10.571, de 8 de jutho de 1988, n? 11.613, de 13 de julho de 1994, n® 12.849, de 20
de maio de 1999, n® 13.517, de 29 de janeiro de 2003, n? 13.525, de 28 de fevereiro de 2003, alterada pela Lei n®
13.687, de 19 de dezembro de 2003, e as Leis n° 14.017, de 28 de junho de 2005, e n® 14.066, de 17 de outubro de
2005.

Art. 57. Esta lei entrard em vigor na data de sua publicagdo, aplicando-se também a todos os pedidos de licenciamento
de anlincios pendentes de apreciagao.

PREFEITURA DO MUNIGIPIO DE SAO PAULO, aos 26 de setembro de 2006, 453° da fundagao de Sao Paulo.
GILBERTO KASSAB, PREFEITO
Publicada na Secretaria do Governo Municipal, em 26 de setembro de 2006.

ALOYSIO NUNES FERREIRA FILHO, Secretario do Governo Municipal
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CAI!I.ARA MUNICIPAL DE

SAO PAULO

PROCURADORIA ) ]
SETOR DE PESQUISA, ASSESSORIA E ANALISE PREVIA

PL n° 0027/10

Realizada a pesquisa no APL (Banco de Dados da Camara Municipal de Sdo Paulo) e no
site www.prefeitura.sp.gov.br/legislacédo, a respeito do assunto foi localizado o seguinte:

- Lei n® 12.530, de 9 de dezembro de 1997, que determina que toda publicidade veiculada
no Municipio de Sdo Paulo deve ser elaborada estrita e obrigatoriamente em conformidade
com as normas gramaticais oficiais da Lingua Portuguesa.

- Lei n® 14.223, de 26 de setembro de 2006, que dispde sobre a ordenacéo dos elementos
que compdem a paisagem urbana no Municipio de Sao Paulo.

Acompanham a presente informagao cépias dos documentos mencionados.
A Comissdo de Constituigao, Justica e Legislacdo Participativa, conforme despacho do Sr.

Presidente de fls. 01.

Sao Paulo, 8 de margo de 2010.

;)
Vo dobRouyGe
Marcella Falbo-Giacaglia
Procuradora Supervisora do Setor de Pesquisa e Analise Prévia
OAB/SP n° 111.393
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Cémara Municipal de S&o Paulo

Pesquisa : 12530 fies

1/1
Titulo:

Ementa:

Projeto:
Autor(es):
Notas complem.:

LEI N© 12.530 09/12/1997 (ver documento)

Sem revogagdo expressa

Determina que toda publicidade veiculada no Municipio de Sao Paulo deve ser elaborada
estrita e obrigatoriamente em conformidade com as normas gramaticais oficiais da Lingua
Portuguesa.

Projeto de Lei N© 922/1997 (ver documento)

Vicente Viscome

- Publicada no DOM 15/05/1998 - p. 43. ¢. 3 por quebra do veto do art. 2°.

http://cm332adm/scripts/wxis.exe/ial/ 8/3/2010
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LEI N. 12.530 - DE 9 DE DEZEMBRO DE 1997

Determina que toda publicidade veiculada no Municipio de S&o Paulo deve ser
elaborada estrita e obrigatoriamente em conformidade com as normas gramaticais
oficiais da Lingua Portuguesa.

(Projeto de Lei n. 922/97, do Vereador Vicente Viscome)

Celso Pitta, Prefeito do Municipio de Sdo Paulo, usando das atribuigdes que lhe sdo
conferidas por lei.

Faz saber que, nos termos do disposto no inciso I do artigo 84 da Resolugdo n. 2/91, a
Camara Municipal de Sdo Paulo decretou e eu promulgo a seguinte Lei:

Art. 10 Toda publicidade veiculada por escrito no Municipio de Sdo Paulo, por meio de
cartazes, faixas, placas, “outdoors” e afins, deve ser elaborada estrita e
obrigatoriamente em conformidade com as normas gramaticais oficiais da Lingua
Portuguesa.

Art. 20 (VETADO).

Paragrafo unico. (VETADO).

Art. 3° Fica estipulada a multa de R$ 300,00 (trezentos reais) para “out-doors” e de
R$ 100,00 (cem reais) para os demais meios de publicidade escrita, quando elaborada
esta em desacordo com o disposto nesta Lei.

§ 1° Os infratores terdo um prazo de 30 (trinta) dias para efetuarem a correcao do
texto, apos a notificacdo da Fiscalizagdo Municipal.

§ 20 Em caso da ndo corregdo do texto, vencidos os 30 (trinta) dias concedidos para
tanto, sera aplicada a multa referida no “caput”.

Art. 40 A Fiscalizacdo Municipal podera ser acionada por qualquer cidadao que verifique
infragdo a presente Lei.

Art. 50 A pessoa, fisica ou juridica, prestadora dos servicos especificados no artigo 19,
serd a responsavel por qualquer infragdo cometida e sobre ela recairdo as cabiveis
penalidades.

Art. 60 O Executivo regulamentara por decreto a presente Lei, dentro de 60 (sessenta)
dias a contar da sua publicagdo.

Art. 70 Esta Lei entrard em vigor na data da sua publicagdo, revogadas as disposicdes
em contrario. ‘

LEI N. 12.530 - DE 9 DE DEZEMBRO DE 1997

Determina que toda publicidade veiculada no Municipio de S&o Paulo deve ser
elaborada estrita e obrigatoriamente em conformidade com as normas gramaticais
oficiais da Lingua Portuguesa.

(Projeto de Lei n. 922/97, do Vereador Vicente Viscome)

Nelo Rodolfo, Presidente da CAmara Municipal de S8o Paulo, faz saber que a Camara
Municipal de S3o Paulo, de acordo com o § 7° do artigo 42 da Lei Orgénica do
Municipio de S&o Paulo, promulga a seguinte lei:

“Art. 20 Deverdo ser instalados postos de atendimento aos interessados, nos prédios
das AdministracBes Regionais e Secretarias Municipais, em local de facil acesso,
visando & orientacdo sobre a correta grafia das palavras existentes no idioma péatrio,

Matéria PL 27/2010. DANIEL MARTINS GODOI
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forma e funcdo das mesmas palavras no texto, para a finalidade especificada no artigo
10.

Paragrafo Gnico. O atendimento referido no caput deste artigo serd prestado por
professores ou pessoas comprovadamente qualificadas para fazé-lo.”
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Cémara Municipal de S8o Paulo

Base de dados : legis
Pesquisa : 14223
Total de referéncias : 1

1/1
Titulo: LEI N°© 14.223 26/09/2006 (ver documento)

Sem revogagdo expressa

Ementa: Dispde sobre a ordenagdo dos elementos que compdem a paisagem urbana do Municipio de
Sao Paulo.

Projeto: Projeto de Lei N® 379/2006 (ver documento)

Autor(es): EXECUTIVO; Gilberto Kassab
Regulamentagdo: Decreto n° 47.950/2006 - Regulamenta esta Lei.; (ver documentg)

Decreto n® 49.245/2008 - Regulamenta o art. 50 desta Lei.; (ver documento)
Decreto n® 50.077/2008 - Regulamenta o art. 50 desta Lei. (ver documento) -
PARA VERIFICAR SE HA ALTERACOES PARA OS ATOS E DECRETOS DE REGULAMENTAGCAQ
DESTA NORMA, FACA NOVA PESQUISA PELO NUMERQ DE CADA ATO QU DECRETO DE

REGULAMENTAGAO.
Notas: - Os anlncios irregulares dever&o ser retirados até 31/12/2006.
Notas complem.: - Suplemento com Comunicado da Secretaria de Coordenagdo das Subprefeituras, para

atender o disposto no art. 52 desta Lei: Tabela I - Relacdo das Licencas de Anlncios
Indicativos da Lei n® 13.525/2003 cadastrados nas Subprefeituras; Tabela II - Relagdo das
Licengas de Andncios Indicativos da Lei n® 13.525/2003 pela Internet; Tabela III - Relagdo
das Licengas de Anuncios Indicativos da Lei n® 12.115/1996 cadastrados na SEHAB. DOC
27/10/2006 em 5 Partes.

- Decreto n© 48.368/2007 - Regulamenta disposi¢Bes relativas as competéncias da Comissdo
de Protecdo & Paisagem Urbana, em consonancia com esta Lei.

- Lei n® 14.517/2007 - art.24 - A celebragdo dos termos de cooperagdo de que trata o art. 50
desta Lei, sujeitar-se-a a prévia autorizagdo do prefeito.

[ Back ]
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Lei n° 14.223, DE 26 DE SETEMBRO DE 2006

(Projeto de Lei n® 379/06, do Executivo, aprovado na forma de Substitutivo do
Legislativo)

Dispde sobre a ordenacgao dos elementos que compdem a paisagem urbana do
Municipio de Sao Paulo.

GILBERTO KASSAB, Prefeito do Municipio de Sdo Paulo, no uso das atribuigGes que lhe
sdo conferidas por lei, faz saber que a Cadmara Municipal, em sessdo de 26 de
setembro de 2006, decretou e eu promulgo a seguinte lei:

CAPITULO I ) 3
DOS OBJETIVOS, DIRETRIZES, ESTRATEGIAS E DEFINICOES

Art. 10, Esta lei dispde sobre a ordenagdo dos elementos que compdem a paisagem
urbana, visiveis a partir de logradouro publico no territério do Municipio de S&o Paulo.
Art. 20, Para fins de aplicacdo desta lei, considera-se paisagem urbana o espacgo aéreo
e a superficie externa de qualquer elemento natural ou construido, tais como agua,
fauna, flora, construgdes, edificios, anteparos, superficies aparentes de equipamentos
de infra-estrutura, de seguranga e de veiculos automotores, anlncios de qualquer
natureza, elementos de sinalizagdo urbana, equipamentos de informagdo e comodidade
publica e logradouros publicos, visiveis por qualquer observador situado em areas de
uso comum do povo.

Art. 39, Constituem objetivos da ordenacdo da paisagem do Municipio de Sdo Paulo o
atendimento ao interesse pUblico em consonancia com os direitos fundamentais da
pessoa humana e as necessidades de conforto ambiental, com a melhoria da qualidade
de vida urbana, assegurando, dentre outros, os seguintes: )

I - o bem-estar estético, cultural e ambiental da populagao;

11 - a seguranca das edificagdes e da populagao;

III - a valorizagdo do ambiente natural e construido;

IV - a seguranca, a fluidez e o conforto nos deslocamentos de veiculos e pedestres;

V - a percepgdo e a compreensdo dos elementos referenciais da paisagem;

VI - a preservagao da memédria cultural;

VII - a preservacdo e a visualizagdo das caracteristicas peculiares dos logradouros e
das fachadas;

VIII - a preservacgao e a visualizagdo dos elementos naturais tomados em seu conjunto
e em suas peculiaridades ambientais nativas;

IX - o facil acesso e utilizacdo das funcoes e servigos de interesse coletivo nas vias e
logradouros;

X - o facil e répido acesso aos servigos de emergéncia, tais como bombeiros,
ambulancias e policia;

XI - o equilibrio de interesses dos diversos agentes atuantes na cidade para a
promocdo da melhoria da paisagem do Municipio.

Art. 40, Constituem diretrizes a serem observadas na colocagdo dos elementos que
compdem a paisagem urbana:

I - o livre acesso de pessoas e bens a infra-estrutura urbana; o

1I - a priorizacdo da sinalizagdo de interesse publico com vistas a ndo confundir
motoristas na conducdo de veiculos e garantir a livre e segura locomogao de
pedestres;

III - o combate & poluicdo visual, bem como a degradagdo ambiental;

1V - a protegdo, preservagdo e recuperagao do patrimdnio cultural, histdrico, artistico,
paisagistico, de consagragdo popular, bem como do meio ambiente natural ou
construido da cidade;

V - a compatibilizagdo das modalidades de anuncios com os locais onde possam ser
veiculados, nos termos desta lei;

Matéria PL 27/2010. DANIEL MARTINS GODOI



autuado em 30/09/2015 00:00:00.

fls. 28

IX - fachada: qualquer das faces externas de uma edificagdo principal ou
complementar, tais como torres, caixas d'agua, chaminés ou similares;

X - imoével: o lote, publico ou privado, edificado ou nao, assim definido:

a) imoével edificado: aquele ocupado total ou parcialmente com edificagdo permanente;
b) imovel nao-edificado: aquele nao ocupado ou ocupado com edificagao transitéria,
em que ndo se exercam atividades nos termos da legisiagdo de uso e ocupagao do
solo;

XI - lote: a parcela de terreno resultante de loteamento, desmembramento ou
desdobro, contida em uma quadra com, pelo menos, uma divisa lindeira a via de
circulagdo oficial;

X11 - testada ou alinhamento: a linha divisdria entre o imdvel de propriedade particular
ou publica e o logradouro ou via publica.

Art. 79, Para os fins desta lei, ndo sdo considerados antncios:

I - os nomes, simbolos, entalhes, relevos ou logotipos, incorporados a fachada por
meio de aberturas ou gravados nas paredes, sem aplicagdo ou afixagdo, integrantes de
projeto aprovado das edificagles;

II - os logotipos ou logomarcas de postos de abastecimento e servigos, quando
veiculados nos equipamentos préprios do mobiliario obrigatério, como bombas,
densimetros e similares;

I1I - as denominagdes de prédios e condominios;

IV - 0s que contenham referéncias que indiquem lotagdo, capacidade e os que
recomendem cautela ou indiquem perigo, desde que sem qualquer legenda, distico ou
desenho de valor publicitario;

V - os que contenham mensagens obrigatdrias por legislagdo federal, estadual ou
municipal;

VI - os que contenham mensagens indicativas de cooperagdo com o Poder Publico
Municipal, Estadual ou Federal;

VII - os que contenham mensagens indicativas de érgdos da Administragdo Direta;
VIII - os que contenham indicagdo de monitoramento de empresas de seguranca com
drea maxima de 0,04m? (quatro decimetros quadrados);

IX - aqueles instalados em areas de protegdo ambiental que contenham mensagens
institucionais com patrocinio;

X - 0s que contenham as bandeiras dos cartdes de crédito aceitos nos
estabelecimentos comerciais, desde que ndo ultrapassem a area total de 0,09m2 (nove
decimetros quadrados);

XI - os "banners” ou pésteres indicativos dos eventos culturais que serao exibidos na
propria edificagdo, para museu ou teatro, desde que ndo ultrapassem 10% (dez por
cento) da area total de todas as fachadas;

XII - a denominagdo de hotéis ou a sua logomarca, quando inseridas ao longo da
fachada das edificacdes onde é exercida a atividade, devendo o projeto ser aprovado
pela Comissado de Protecdo a Paisagem Urbana - CPPU;

XIII - a identificacdo das empresas nos veiculos automotores utilizados para a
realizagdo de seus servigos.

CAPITULO 11
DAS NORMAS GERAIS

Art. 89, Todo anincio devera observar, dentre outras, as seguintes normas:

1 - oferecer condigdes de seguranca ao publico;

1I - ser mantido em bom estado de conservagdo, no que tange a estabilidade,
resisténcia dos materiais e aspecto visual;

II1 - receber tratamento final adequado em todas as suas superficies, inclusive na sua
estrutura;
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IV - atender as normas técnicas pertinentes a seguranga e estabilidade de seus
elementos;

V - atender as normas técnicas emitidas pela Associagdo Brasileira de Normas Técnicas
- ABNT, pertinentes as distancias das redes de distribuicdo de energia elétrica, ou a
parecer técnico emitido pelo érgdo publico estadual ou empresa responsavel pela
distribuicdo de energia elétrica;

VI - respeitar a vegetagado arbodrea significativa definida por normas especificas
constantes do Plano Diretor Estratégico;

VII - ndo prejudicar a visibilidade de sinalizagdo de transito ou outro sinal de
comunicacao institucional, destinado a orientagdo do publico, bem como a numeragéo
imobiliaria e a denominacgdo dos logradouros;

VIII - ndo provocar reflexo, brilho ou intensidade de luz que possa ocasionar
ofuscamento, prejudicar a visdo dos motoristas, interferir na operagao ou sinalizagdo
de trénsito ou, ainda, causar inseguranga ao transito de veiculos e pedestres, quando
com dispositivo elétrico ou com pelicula de alta reflexividade;

IX - ndo prejudicar a visualizagdo de bens de valor cultural.

Art. 99, E proibida a instalagdo de anlncios em:

I - leitos dos rios e cursos d'agua, reservatorios, lagos e represas, conforme legislagdo
especifica;

11 - vias, parques, pragas e outros logradouros publicos, salvo os anuncios de
cooperacdo entre o Poder Publico e a iniciativa privada, a serem definidos por
legislacdo especifica, bem como as placas e unidades identificadoras definidas no § 60
do art. 22 desta lei;

111 - imdveis situados nas zonas de uso estritamente residenciais, salvo os andncios
indicativos nos imdveis regulares e que ja possuiam a devida licenga de funcionamento
anteriormente & Lei n® 13.430, de 13 de setembro de 2002;

IV - postes de iluminagdo publica ou de rede de telefonia, inclusive cabines e telefones
publicos, conforme autorizagdo especifica, excegdo feita ao mobiliario urbano nos
pontos permitidos pela Prefeitura;

V - torres ou postes de transmissdo de energia elétrica;

VI - nos dutos de gds e de abastecimento de agua, hidrantes, torres d'dgua e outros
similares;

VII - faixas ou placas acopladas a sinalizacdo de transito;

VIII - obras publicas de arte, tais como pontes, passarelas, viadutos e tuneis, ainda
que de dominio estadual e federal;

IX - bens de uso comum do povo a uma distancia inferior @ 30,00m (trinta metros) de
obras publicas de arte, tais como tlneis, passarelas, pontes e viadutos, bem como de
seus respectivos acessos;

X - nos muros, paredes e empenas cegas de lotes publicos ou privados, edificados ou
nao;

XI - nas arvores de qualquer porte;

XII - nos veiculos automotores, motocicletas, bicicletas e similares e nos "trailers" ou
carretas engatados ou desengatados de veiculos automotores, excetuados aqueles
utilizados para transporte de carga.

Art. 10. E proibido colocar anuncio na paisagem que:

I - oblitere, mesmo que parcialmente, a visibilidade de bens tombados;

11 - prejudique a edificagdo em que estiver instalado ou as edificagdes vizinhas;

11T - prejudique, por qualquer forma, a insolagdo ou a aeragao da edificagdo em que
estiver instalado ou a dos imoéveis vizinhos;

1V - apresente conjunto de formas e cores que se confundam com as convencionadas
internacionalmente para as diferentes categorias de sinalizacdo de transito;

V - apresente conjunto de formas e cores que se confundam com as consagradas pelas
normas de seguranga para a prevengao e o combate a incéndios.
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CAMARA MUNICIPAL DE

SAO PAULO

PARECER N° DA COMISSAO DE CONSTITUICAO, JUSTICA E
LEGISLACAO PARTICIPATIVA SOBRE O PROJETO DE LEI N° 0027/10.

Trata-se de projeto de lei, de iniciativa do nobre Vereador Marcelo Aguiar, que visa alterar a
redacdo do artigo 8° da Lei n® 14.223, de 26 de setembro de 2006, que dispde sobre a
ordenacgdo dos elementos que compdem a paisagem urbana do Municipio de S&o Paulo.

A proposta insere o inciso X, ao art. 8% a fim de prever que todo anuncio devera conter a
tradugdo para a lingua portuguesa, ao lado ou abaixo e visivel a qualquer observador, das
palavras grafadas em lingua estrangeira.

Sob o ponto de vista legal nada obsta a presente proposta, eis que incumbe ao Municipio
normatizar a exploragao publicitaria nas vias e logradouros publicos.

Com efeito, no exercicio do poder de policia administrativa, compete ao Poder Publico
Municipal disciplinar a afixaco de cartazes, anincios e demais instrumentos de publicidade.

Como ensina Hely Lopes Meirelles, "a publicidade urbana, abrangendo os antncios de
qualquer espécie e forma expostos ao publico, deve ficar sujeita a regulamentacéo e policia
administrativa do Municipio, por ser assunto de seu interesse local e conter sempre a
possibilidade de causar danos ao patriménio publico e a estética da cidade.” (in "Direito
Administrativo Brasileiro", Malheiros Editores, 62 ed., pag. 364).

Salientamos que o conteldo da mensagem publicitaria veiculada de fato refoge a algada
municipal, eis que o art. 22, inciso XXIX, da Carta Magna reserva privativamente a Unido a
competéncia legislativa na area de propaganda comercial.

No entanto, pode o Municipio disciplinar o tamanho, forma e localizacdo dos antincios na
paisagem urbana.

De outro lado, a iniciativa legisiativa na matéria € concorrente aos Poderes Executivo e
Legislativo, nada impedindo que o Vereador disponha sobre o assunto.

O projeto encontra amparo nos artigos 13, inciso | e 37, "caput’”, da Lei Organica do
Municipio.
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PARECER CONJUNTO DAS COMISSOES REUNIDAS DE POLITICA URBANA,
METROPOLITANA E MEIO AMBIENTE; DE TRANSITO, TRANSPORTE, ATIVIDADE
ECONOMICA, TURISMO, LAZER E GASTRONOMIA E DE FINANGCAS E ORCAMENTO
SOBRE O PROJETO DE LEI N2 27/10.

Trata-se do Projeto de Lei n? 27/10, de autoria do nobre Vereador Marcelo Aguiar,
que altera a redagao do art. 8° da Lei Municipal n° 14.223, de 26 de setembro de 2006, que
dispbe sobre a ordenagdo dos elementos que compbem a paisagem urbana do Munibipio de
Sao Paulo, e da outras providéncias.

A propositura tem como objetivo tornar obrigatério que todo anuncio contenha a
tradugdo para a lingua portuguesa das palavras grafadas em lingua estrangeira.

A Comissdo de Constituicao, Justica e Legislagao Participativa manifestou-se pela
legalidade do presente Projeto de Lei.

Os beneficios trazidos a0 meio ambiente e a paisagem urbana com a aprovagao da
Lei 14.223/06, conhecida como “Lei Cidade Limpa”, séo inegaveis e reconhecidos pela
populacdo em geral. O artigo 82 da referida lei relaciona uma série de requisitos que devem
ser obedecidos pelos anuncios na cidade de Sao Paulo.

O autor da propositura apdia-se em pesquisas e matérias divulgadas pela imprensa.

que constataram que, mesmo com o advento da globalizagdo, grande parte da populagéo
nao tem acesso ao estudo de linguas estrangeiras, 0 que dificulta o entendimento do
contelido das mensagens veiculadas pelos anuncios que contenham palavras grafadas em

lingua estrangeira.

Deste modo, no que se refere ao mérito, a Comissao de Politica Urbana,
Metropolitana e Meio Ambiente manifesta-se FAVORAVELMENTE ao Projeto de Lei,
considerando que a adog¢do da medida proposta contribui para melhorar o aspecto da
inclusdo dos cidadaos, na medida em que lhes permite uma melhor compreensdo do que

acontece ao seu redor.

A Comissdo de Transito, Transporte, Atividade Econdmica, Turismo, Lazer e
Gastronomia posiciona-se FAVORAVELMENTE & proposi¢éo, considerando que a medida
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PARECER CONJUNTO DAS COMISSOES REUNIDAS DE POLITICA URBANA,
METROPOLITANA E MEIO AMBIENTE; DE TRANSITO, TRANSPORTE, ATIVIDADE
ECONOMICA, TURISMO, LAZER E GASTRONOMIA E DE FINANCAS E ORCAMENTO
SOBRE O PROJETO DE LEI N° 27/10.
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Quanto ao aspecto financeiro, a Comissao de Finangcas e Orcamento ndo encontra
nada a opor, uma vez que as despesas decorrentes da execucéo da lei correrao por conta
de dotagOes orgcamentdrias proprias, suplementadas, se necessario. Posiciona-se, portanto,
com parecer FAVORAVEL ao Projeto de Lei n® 27/10.
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Passemos ao item seguinte.

- “PL 27/2010, do Vereador MARCELO AGUIAR (PSC). Altera a redagéo do art. 8°
da Lei Municipal n® 14.223, de 26 de setembro de 2006, que dispde sobre a ordenagdo dos
elementos que compbem a paisagem urbana do Municipio de Sao Paulo, e d4 outras
providéncias (Todo anuncio deverd conter a tradugéo para a lingua portuguesa das palavras
grafadas em lingua estrangeira). FASE DA DISCUSSAQ: 12. APROVAGAO MEDIANTE VOTO

FAVORAVEL DA MAIORIA ABSOLUTA DOS MEMBROS DA CAMARA.”

~ O SR. PRESIDENTE (Antonio Carlos Rodrigues - PR) — Solicito ao Sr. Secretario

que proceda a leitura do parecer.

- E lido o seguinte: (Parecer).
O SR. PRESIDENTE (Antonio Carlos Rodrigues - PR) — Em discussdo. Nao ha
oradores inscritos; esta encerrada a discussdo. A votos o PL 27/10. Os Srs. Vereadores
favoraveis permanegam como estdo; os contrarios, ou aqueles que desejarem verificagdo

nominal de votacéo, manifestem-se agora. (Pausa) Esta aprovado.
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Papel para informagao, rubricado como fotha n® 52 -
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A SGP-2

Sra. Secretéria

A presente propositura foi aprovada em 12 discussdo e votagdo na 872 Sessao
Extraordinaria, ocorrida em 10 de margo de 2010.

11/03/2010

A
Lyzia de Alm ‘rég:

Supervisora de Apoio ao Plenario
SGP - 21

Conferido.

11/93/2010

Angela birdin Andreoni
Secretapia dle Apoio Legislativo

SGP-2
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