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Projeto de Lei n°

“Estabelece percentual minimo do total de recursos
destinados nas leis or¢amentdrias anuais a publicidade e
propaganda, a ser aplicado em campanhas contra o

>

machismo.’

A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO DECRETA:

Art. 1° - Do total das dotagdes orgamentérias consignadas nos or¢amentos anuais do
Municipio de Sdo Paulo a gastos com publicidade e propaganda, 20% (vinte por cento),

no minimo, deverdo ser aplicados em campanhas educativas contra o machismo.

Art. 2° - As campanhas educativas contra o machismo basear-se-80 na legislagdo de
defesa da mulher existente nos 4ambitos federal, estadual e municipal,
e serdo voltadas para a conscientizagdo a respeito dos direitos da mulher, do combate a

violéncia e ao assédio, e da importancia da construgdo da igualdade.

Art. 3° - As despesas geradas com a execugdo desta lei correrfo por conta das dotagdes

orcamentarias proprias, suplementadas, se necessario.

Art. 4° - Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagfo, revogadas as disposi¢des em
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contrario.
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JUSTIFICATIVA

O artigo 85, da Lei Orgénica do Municipio de Sdo Paulo, estabelece que a
publicidade das atividades, programas, obras, servigos e campanhas, a serem realizadas
pelo Poder Publico, devem ter caréter educativo, informativo ou de orientagdo social.

Hoje em dia, infelizmente, a mulher quase sempre ¢ retratada, em campanhas
publicitarias diversas, de forma submissa ou objetificada. Segundo os dados obtidos
pela pesquisa “Representagdes das mulheres nas propagandas na TV”, em parceria com
o Data Popular, 84% dos entrevistados (homens e mulheres de todo o pais) reconhecem
que o corpo da mulher é usado para venda de produtos; 58% entendem que as
propagandas na TV mostram a mulher como objeto sexual'. A reprodugdo dessa logica
machista, na televisdo, no radio e nos grandes meios de difusdo, contribui para que
milhdes de mulheres sigam enfrentando, em seu dia-a-dia, uma grave realidade de
opressdo, assédio, violéncia e desigualdade.

Acreditamos que a publicidade impulsionada pelo poder publico deva reverter
esta logica, sendo voltada para a conscientizagdo sobre direitos, para a promogdo da
igualdade e, por essa via, para o combate do machismo. E nesse sentido que se direciona
o presente Projeto de Lei.

Diante do exposto, contamos com o indispensavel apoio de nossos nobres pares

para a aprovagio desta importante propositura.

' Mais informagdes em: http://agenciapatriciagalvao.org.br.
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