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Ly fi‘pnjaﬁ1A"r: de cigarros e bebidas alcodlicas nos
p

out-doors da cidade.

A CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO Decreta:

Art. 19 Fica proibido os anUncios de cigarros e bebidas alcoOoli

cas nos out-doors da cidade.

Art. 2?2 0 Executivo regulamentaré a presente lei no prazo de 60
(Sessenta) dias a contar na data de sua publicagao.

Art. 3¢ As despesas decorrentes desta lei correrao por conta de
dotagaes orgamentarias proprias, suplementadas se neces

sario.

4° Esta lei entrara em vigor na data de sua publicagéo, re
vogadas as disposigoes em contrario.

Sala das Sessoes,

Ars€lino Tatto

ﬂVereador
Lider da Bancada do PT
C.M.S.P.
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JUSTIFICATIVA

Nao é segredo para ninguém os males causados por cigar
ros e bebidas alcoolicas a saude humana.

Pafses do chamado 1° mundo veém tomando medidas'para di
minuir o consumo de tais produtos, restringido cada vez mais a sua
publicidade em locais e horarios do alcance principalmente de cri
ancas e adolescentes.

No Brasil jé houve alguns avangos no tocante “a propa

ganda na televisao restringente o horario desse tipo de anuncios.
' Outra medida considerada de grande valia foi a tarja
' nfumar é prejudi®l a saide" em todos os anuncios de cigarros.

Dando continuidade a essa campanha contra o tabaco e o
alcool, o presente Projeto de Lei visa proibir anuncios desses pro
dutos nos out-doors da cidade. A saude agradece.

Diante do exposto, pego aos nobres colegas o apoio pa
ra a aprovagéo desta propositura.

Vereador

Lider da Bancada do PT
C.M.S.P.

COd . 056.1 impresso no servige grifico da CMSP,
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Senhor Fresidente da Comissfio de Constituigio e Justiga

Tendo &m vista a necessidade de maiores gstudos da
matéria, solicito a V.Exa. a prorrogacio de prazo para emig-
530 de parecer desta Comissio, conforme disposto no art. 63,

Yeaput", do Regimento Intevno.

en, 050392

Very .

Relator

DEFERIDO

~vY )

Ver. HENRIQUE FACHECO

Presidente da C.C.J.
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PARECER
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PAR 0z37/92 DA COMISSAO DE CONSTITUIGAO E JUSTIGA

SOBRE O PROJETO DE LEI 28/92.

Projeto de lei, de autoria do nobre Vereador
Arselino Tatto, visa proibir a publicidade de cigarros e be-

bidas alcoolicas em cartazes na cidade.

Aproposta encontra amparo no artigo 13, inciso

| da Lei Organica do Municipio de Sao Paulo.
Pela legalidade.

Sala da Comissao de Constituicao e Justiga, em

23] D~
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BXREXREA XBFBRE XF FROJETO DE LEI 28/92.

VOTO CONTRARIO

Frojsto de lei, de.autoria do nobre Versa-
dor Arsslino Tatte, wisa proibir a publicidade de cigarros
@ babidas alcoélicas em cartazes na cidada.

‘ » Lamentavelments, a proposta esharra nos ar-—
tigos 82, XXIX, o/c o art. 820, & 39, II, = 8§ 42, ambos da
Constitui¢do Federal, que ressrvam a Unido, por maio de
Lei Faderal, a competéncia para legislar sobre propaganda

comarcial, sspecialments a regpeito de  tabaco & bebidas

alcoslicas, como pretends o Ilustrse Versador.
For mssas razows, o projeto ndo pode pros-—

perar.

Fela inconstitucionalidade.

Sala da Comiss®o de Constituic¢io = Justiga, /5)‘}5{3;1.

- Fregsidente
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AO NOBRE VCREADOR
PARA RELATAR.

Sala da Comizséo de Politica Uri.ana, Metropolitana

e Meio Ambiente.
ARy D
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PA 72 ‘DA COMISSAO DE POLiTICA URBANA, METROPOLITA-

NA E MEIDO AMBIENTE SOBRE 0O PL 028/92

Visa o presente Projeto de Lei n® 028, de 12 de fevereiro de 1992,
de autoria do Nobre Vereadar Arselino Tatto, dispor sobre a proi-
bi¢3oc de anlncios de cigarros e bebhidas alcodlicas nos out-doors
da cidade.

£ patente que s3o enormes os males causados por cigarros e por be-
' bidas alcdolicas, influenciando negativamente na satde publica da
populagio, de forma bastante acentuada.

630 necessarias, portanto, medidas severas para que 0s cCONsumos
destes produtos sejam diminuidos. E realmente, nos tltimos tempos,
algumas tém sido adotadas pelo Governo Federal.

l No 3mbito municipal um dos procedimentos mais eficiente que se po-

f de ter & a proibig3o de anidncios em out—-doors, jA que se sabe que
a propaganda age inelutavelmente sobre os cidaddos, inclusive de
modo subliminar, impedindo assim a queda do consumo, mesmo pela
pessoas que sabem do seu maleficio.

A Comissdo de Politica Urbana, Metropolitana e Meio Ambiente tem
como competéncia, de acaordo com o Regimento Interno da C3mara Mu-
nicipal de S3o Paulo, dar parecer, entre outros assuntos, saobre a
protecdo da vida humana. E nada mais premente para a prote¢ido da
vida do que uma lei que atinge diretamente a melhoria em massa da
caude do povo, através da diminuig3o do tabagismo e do alcoolismo.

Por estes motivos, esta Comissdo e favoravel a presente propositu-
ra. :

Sala da Comissao de Politica Urbana, Metropolitana e

te, em de 03/0‘-{/0\)9\

Presidente “&N“vV —

Relator
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EXMO. SR. PRESIDENTE DA COMISSAO DE ATIVIDADE ECONGMICA,

Devido a necessidade de se efetuar estudos

complementares sobre a matéria, pedimos &4 V. Exa., provi-

déncias com o objetivo de prorrogar o prazp deste processo

por mais Qito dias, conforme artigo 63 do Regimento Inter-

no.

24s0a/92.

VER.égiD;A CORREA

RELATORA.

DEF IRO, EM 2§r04/s92.

VEREADOR EDER~JDERE

PRESIDENTE.
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EXMO. SENHOR PRESIDENTE DA COMISSXO0 DE ATIVIDADE ECONGMICA,

Em virtude da complexidade da matéria e por-—
tanto n3o havendo tempo suficiente para debates com o objeti-
vo de aprofundarmos a discussdo sobre o presente projeto de
lei, solicito de V. Exa. providéncias no sentido de que seja
dada a tramitagdao normal ao presente processo, conforme art.
64 do Regimento Interno, afim de que o plenario se manifeste,
oportunamente, a respeito do mesmo.

06.05.92

VE DO LiDIA CORREA

RELATORA

A COMISSAO DE FINANCAS E ORGCAMENTO conforme
art. 64 do Regimento Interno, para manifestagdao do Plenario
em momento oportuno, conforme despacho acima da Vereadora Li-
dia Corréa.

06.05.92

o (e

VEREADOR EDER JOFRE
PRESIDENTE DA COMISSXD DE ATIVIDADE ECONGMICA




A Comissdo de Financas e Orcamento
em 06.05.92.
L =
Arab M. Santos
Secretario--ECON

Recebido na’ Comissde db
Financas e Orgamento

.Em //05/ s /S0
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10 nobre Vereb"aaor %GLQ %@‘Z:j

vara relatar.
Sala da Comissdo de Finangas e Grgamentc

Ny 05 1 94

Presidente
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- A COMISSXO DE FINANCAS E ORCAMENTD SUBRE O

PROJETO DE LLEI N8 28/92

0 projeto de lel ara em Qauta. de iniciativa da nobre
Vereadar Arselino Tatto, pretende praoibir a veiculagdo de andncios
de cigarros e bebidas alcodlicas atraves de gut-doors no Munici-
PLO.

Posto tal o intento, destaca entd3o o legislador ora pra—
ponente, em sua exposicdo de motivos, a necessidade de se rastrin-
gir a publicidade que estimule o consumo de produtos que, "nao é
saegredo para ninguém*, causam males a saude humana.

Contudo, restrita que esta ao foco dos aspectos finan-—
ceiraos e orgamentarios, entende esta Comissdo que a propositura,
nao obstante meritdédria em sua intengldes, nac deve prosperar. Pois
que, do contrario ocorrendo, efeitos resultariam que seriam de
significativo adversons sobre a arrecadacdo tributaria do Munici-
pLO.

. Com efeito, a atividade de wveiculacdo de anlncios em
out—doors representa fato gerador de doie tributos de competéncia
municipal: 1. taxa de fiscalizacdo de andncios, que incide direta-
mente sobre a atividade, na proporgio de um valor trimestral fixo,
que atualmente varia de 0,2 a D,4IUFMS por unidade; 2. imposto so-
bre servi¢os de qualdquer natureza, entdo que resultam os efeitos
pPOY via indireta, pelo gque estimula o uso de tal veiculo publici-
tario a prestacdo dos servigos 84 e 83 constantes da lista de ser-

vigos sujestos 4 incidénocia daguele tributo.

de m?,( i




oiha .0 '.,ﬂ \o oc.
s 7 X

1Y)
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Isso posto, e mais considerando a participagdn

cativa do setor de bebidas e cigarros, ova alvos do projeto, sobre

as atividades arcima arroladas, ndo ha outro que resulte sendo con-

trario o nosso parecer,

Sala da Comissdn de Finangcas e Orgcamento, em 1B de maio

de 1992.

Presidente -

Relator W/(@& ﬂf;jg
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Ao DT.94 - Sra, Chefe:

Arquivar, nos termos do artigo 275,
da Resolugao n® 02, de 26 de Abril de 1.991 ( Regimento
Internol,.

06,01.93

S DE CARVALHO

Assessor Tecnico\egislativo Chefe-ATM

o dreray A
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REQUERIMENTO _

' Requeiro, nos termos regimentais, o DESARQUIVAMENTO dos
projetos abaixo relacionados, todos de autoria do Ver. Arselino

" Tatto, para VOLTA X TRAMITAGAO.

Sala das Sessoes, em /

T
'

Es.342/89 357/89, 439/89, 451/89, 065/90, 167/90, 180/90, 181/90,

i
-’ \.’
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3?§/90, 368/90, 414/90, 014/91, 060/91, 092/91, 099/91, 140/91,

'217791 218/91, 228/91, 240/91, 241/91, 249/91, 250/91, 257/91,

Lk ]
iy

w 259/91 260/91, 274/91, 313/91, 314/91, 344/91, 343/91, 345/91, ..:0 .-
® 35%/91 365/91, 366/91, 421/91, 438/91, 439/91, 440/91, 441/91,

/ PFi

454/91 535/91, 536/91, 537/91, 563/91, 606/91, 608/91, 613/91,

’

[

632/91 726/91, 009/92, 028/92, 040/92,’041/92, 052/92, 057/92,

082/92, 148/92,
- PR..019/91.

- PDL. 019/92,

- PLO. 017/91, 018/91, 020/91.
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CAMARA MUNICIPAL DE SAO PAULO

Ao DT.

COD. 0233

94 - Sra.

\

to Interno, arquivar o presente processo.

Chefe:

De acordo com o artigo 275 do Regimen-

07/ 04/ 97

Eé ENO G2 N?ELMAN

Ass. Tecn. Legislativo - Chefe Substituto

A. T. M.

DEPARTAMENTO

DE DOCUMENTACAQ ¢ INFOPMATICA
SECAQO TECNICA DE AKQUVO

Proc. encerrado c/ /é/ fia,
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. O Func.* ‘_é’%vm

tm,m_esuc@mm QUMALIEKA3
s . Documentahista ' C
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Camara Municipal de Sao Paulo
Foa N0 ..52.....00 PIocesso

0. 01-F al?12...

................

..77( ...................

EOIETITTY IR

LUCAS $-F. ALVES SOTO
| TECNICOADMINISTRATWO
“ry”? No 13-RDS -1.234
REQUERIMENTO “D” N 13- 00185/2010

REQUEIRO a Douta Mesa, na forma regimental (art. 223, XII combinado
com o art. 275, § 2°), sejam desarquivados os Projetos de Lei de autoria do Nobre

. vereador Arselino Tatto, conforme lista anexa.

Sala das Sessbes, em

I~
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%
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-£-19.92 | 02.93 | 07.93
36.94 | 10.00 | 02.93

e

0749,

13 %96 | 26.05 | 01.93
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£ 91 93 92 94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06
i4(342.91] 12.93 | 09.92 |350.94| 29.95 |630.96| 383.97 [245.98| 22.99 | 25.00 | 63.01 | 36.02 | 282.03| 06.04 | 273.05 | 261.06
Smecen! (34391 [ 13.93 | 28.92 30.95 |639.96| 453.97 [708.98| 23.99 {110.00|242.01{218.02{334.03| 07.04 | 381.05|412.06
34491 18.93 | 40.92 | 44.95 |678.96| 470.97 452.99 179.00 [ 401.01 | 251.02 | 335.03 | 97.04 |397.05|413.06
34591 39.93 | 41.92 60.95 |679.96| 500.97 | 518.99 | 180.00 | 643.01 | 257.02 | 336.03 | 160.04 | 2R2.05{ 478.06
346.91| 40.93 | 52.92 206.95 | 680.96| 734.97 546.99 | 184.00 | 644.01 | 384.02 | 337.03 | 161.04 560.06
347.91| 46.93 | 56.92 251.95 | 683.96| 819.97 v 234.00 | 648.01 | 404.02 187.045 ¥574.06
366.91| 63.93 | 57.92 272.95 | 684.96| 894.97 238.00 | 668.01 | 480.02 327.04 '
421.91] 73.93 | 82.92 276.95 |686.96 | 1154.97 237.00|676.01 | 506.02 334.04
438.91| 79.93 |148.92 431.95 | 687.96|1131.97 353.00|716.01 | 508.02 390.04] | o,
439.91|100.93 [ 245.92 673.95 | 688.96 361.00 509.02 404.04] \! :
440.91|142.93 722.95 [ 789.96| 510.02 412.04
454.91(143.93 915.95 | 888.96 | 511.02 435.04
535.91|178.93 { 946.95 | 889.96 512.02 436.04
536.91|302.93 1257.95 527.02 437.04
537.91{303.93 1181.95 _ 528.02 438.04
563.91|320.93 1242.95 441.04
606.91 { 326.93 442.04
608.91{327.93 495.04
613.91(338.93 517.04
632.91524.93 571.04
. |599.93 O5.H
659.93
665.93
74093 /
74393, L
805.93 . - .
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A SGP.33 - Sra. Supervisora, Ré?ﬁ{ggmﬂvo

Solicito o desarquivamento do processo assinalado no requerimento
retro para volta a tramitacao.

A 030
lal
Angela Woni
Secretaria de Apoio Legislativo
SGP.2

A SGP.2 - Senhora Secretaria,

Conforme solicitado pelo RDS n° 13-0185/2010, segue o presente expediente,
para a volta a tramitagao.

Atenciosamente
19,03

ana de Franga Silva Q

Consultor Tétnico Legislativo — Bibliotecario @
Supervisora de Arquivo Geral - SGP.33

Ao Setor de Pesquisa e Assessoria de

Analise Prévia das Proposituras.
2F oo

ANGELA BORDIN ANDREONI
Secretkria de Apoio Legislativo
SQgp-2
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CAMARA MUNICIPAL DE
SAO PAULO
PROCURADORIA

SETOR DE PESQUISA, ASSESSORIA E ANALISE PREVIA
PL N° 0028/92
Realizada a pesquisa no APL (Banco de Dados da Camara Municipal de Sdo Paulo) e

no site www.prefeitura.sp.gov.br/legislacdo, a respeito do assunto foi localizado o
seguinte:

- Lei Federal n° 9.294, de 15 de julho de 1996, que dispbe sobre as restrigdes ao uso e
a propaganda de produtos fumigeros, bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias e
defensivos agricolas, nos termos do § 4° do art. 220 da Constituicdo Federal, alterada
pela Lei Federal n° 10.167, de 27 de dezembro de 2000, em seu art. 3°, estabelece
que a propaganda comercial dos produtos referidos no artigo anterior (cigarros)
s6 podera ser efetuada através de posteres, painéis e cartazes, na parte interna
dos locais de venda;

- Lei Municipal n° 14.223, de 26 de setembro de 2006, que dispde sobre a ordenagéo
dos elementos que compdem a paisagem urbana do Municipio de Sao Paulo, em seu
art. 9°, estabelece os locais onde é proibido a instalagdo de anuncios, em seu
art. 18, estabelece a proibicdo de colocagdo de anuncios publicitarios nos
iméveis publicos e privados, edificados ou nao, e em seu art. 44, estabelece que

todos os _anuncios publicitarios, inclusive suas estruturas de sustentacao,

instalados, com ou sem licenca expedida a qualquer tempo, dentro dos lotes

urbanos de propriedade publica ou privada, deverdo ser retirados pelos seus
responsaveis até 31 de dezembro de 2006;

- Projeto de Lei n° 0513/07, de autoria do Vereador Ricardo Teixeira, que proibe todo e
qualquer tipo de propaganda de bebida alcodlica no Municipio de S&o Paulo, e da
outras providéncias, que recebeu parecer pela ilegalidade, pendente de apreciagéo de
recurso.

Copia(s) do(s) texto(s) acima indicado(s) acompanha(m) a presente informag&o.

Sao Paulo, 4 de agosto de 2010.

AdengDua

Procuradora Supervisofa do tor de Pesq. e Andlise Prévia
OAB/SP 11 f.854

Palacio Anchieta  Viaduto Jacarel, 100  S&o Paulo-SP  CEP 01319-900 fone (11) 33964000 www.camara.sp.gov.br
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Presidéncia da Republica

Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

LEI N° 9.294, DE 15 DE JULHO DE 1996.

Dispbe sobre as restricbes ao uso e a propaganda de

Requlamento produtos fumigeros, bebidas alcodlicas, medicamentos,

nequiamento terapias e defensivos agricolas, nos termos do § 4° do art.
' 220 da Constituicao Federal.

f O PRESIDENTE DA REPUBLICA Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono
a seguinte Lei:

) Art. 1° O uso e a propaganda de produtos fumigeros, derivados ou nao do tabaco, de bebidas
alcodlicas, de medicamentos e terapias e de defensivos agricolas estdo sujeitos as restrigdes e condigoes
estabelecidas por esta Lei, nos termos do § 4° do art. 220 da Constituicao Federal.

Paragrafo unico. Consideram-se bebidas alcodlicas, para efeitos desta Lei, as bebidas potaveis com
teor alcodlico superior a treze graus Gay Lussac.

Art. 2° E proibido o uso de cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos ou de qualquer outro produto
fumigero, derivado ou ndo do tabaco, em recinto coletivo, privado ou publico, salvo em area destinada
exclusivamente a esse fim, devidamente isolada e com arejamento conveniente.

§ 1° Incluem-se nas disposi¢des deste artigo as repartigdes plblicas, os hospitais e postos de salude, as
salas de aula, as bibliotecas, os recintos de trabalho coletivo e as salas de teatro e cinema.

| § 22 E vedado o uso dos produtos mencionados no caput nas aeronaves e veiculos de transporte

coletivo. (Redacdo dada pela Medida Proviséria n® 2.190-34, de 2001)

Art. 32 A propaganda comercial dos produtos referidos no artigo anterior s6 podera ser efetuada através
de posteres, painéis e cartazes, na parte interna dos locais de venda.(Redacdo dada pela Lei n® 10.167, de

27.12.2000)

§ 1° A propaganda comercial dos produtos referidos neste artigo devera ajustar-se aos seguintes
principios:

| - ndo sugerir 0 consumo exagerado ou irresponsével, nem a indugdo ao bem-estar ou sadde, ou fazer
associacao a celebragdes civicas ou religiosas;

i - ndo induzir as pessoas ao consumo, atribuindo aos produtos propriedades calmantes ou
estimulantes, que reduzam a fadiga ou a tensao, ou qualquer efeito similar;

Ill - ndo associar idéias ou imagens de maior éxito na sexualidade das pessoas, insinuando o aumento
de virilidade ou feminilidade de pessoas fumantes;

http://www.planalto.gov.br/ccivil/LEIS/L.9294.htm 4/8/2010
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Pr,
IV - ndo associar o uso do produto a pratica de atividades esportivas, olimpicas ou nao, ﬁ’em sug
induzir seu consumo em locais ou situagdes perigosas, abusivas ou ilegais; (Redacdo 'dadabela

10.167, de 27.12.2000)

|
\V - ndo empregar imperativos que induzam diretamente ao consumo;

* VI — ndo incluir a participagio de criangas ou adolescentes.(Redagdo dada pela Lei n® 10.167, de
27.12.2000)

§ 22 A propaganda conterd, nos meios de comunicagdo € em fungdo de suas caracteristicas,
adverténcia, sempre que possivel falada e escrita, sobre os maleficios do fumo, bebidas alcodlicas,
medlcamentos terapias e defensivos agricolas, segundo frases estabelecidas pelo Ministério da Saude,
usadas sequencialmente, de forma simultdnea ou rotativa. (Redacdo dada pela Medida Proviséria n°® 2.190-
34, de 2001)

§ 32 As embalagens e os magos de produtos fumigenos, com excegédo dos destinados a exportagéo, e

o material de propaganda referido no caput deste artigo conterdo a adverténcia mencionada no § 22
acompanhada de imagens ou figuras que ilustrem o sentido da mensagem. (Redagdo dada pela Medida
Provisoria n°® 2.190-34, de 2001)

§ 4° Nas embalagens, as clausulas de adverténcia a que se refere 0 § 2° deste artigo serdo
seqliencialmente usadas, de forma simultanea ou rotativa, nesta ultima hipétese devendo variar no maximo a
cada cinco meses, inseridas, de forma legivel e ostensivamente destacada, em uma das laterais dos magos,
sarteiras ou pacotes que sejam habituaimente comercializados diretamente ao consumidor.

§ 52 A adverténcia a que se refere 0o § 22 deste artigo, escrita de forma legivel e ostensiva, sera
sequenclalmente usada de modo simultdneo ou rotativo, nesta Gltima hip6tese variando, no maximo, a cada

'cinco meses. (Redacao dada pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

Art. 32-A Quanto aos produtos referidos no art. 22 desta Lei, s3o proibidos: {Artigo incluido pela Lei n°®
10.167. de 27.12.2000)

| - a venda por via postal; (Inciso incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

Il — a distribuigdo de qualquer tipo de amostra ou brinde; (Inciso incluido pela Lei n°® 10.167, de

27.12.2000)
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, Il — a propaganda por meio eletrénico, inclusive internet; A .
27.12.2000) RF. 172450 oy

s

IV-a realizagdo de visita promocional ou distribuigdo gratuita em estabelecimento de ensing o“,&
pt'Jinco; {Inciso incluido pela Lei n°® 10.167, de 27.12.2000)
|

V — o patrocinio de atividade cultural ou esportiva; (Inciso incluido pela Lei n® 10.167, de

27.12.2000)

VI - a propaganda fixa ou mével em estadio, pista, palco ou local similar; (Inciso incluido pela Lei n°
10.167, de 27.12.2000)

. VIl — a propaganda indireta contratada, também denominada merchandising, nos programas produzidos
no Pais ap6s a publicagdo desta Lei, em qualquer horario; (Inciso incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

I R ~

Vill — a comercializagdo em estabelecimento de ensino, em estabelecimento de saude e em 6rgaos ou
entidades da Administragdo Publica; (Redacao dada pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

IX — a venda a menores de dezoito anos. (Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

§ 12 Até 30 de setembro de 2005, o disposto nos incisos V e VI ndo se aplica no caso de eventos
esportivos internacionais que ndo tenham sede fixa em um Unico pais e sejam organizados ou realizados por

instituigbes estrangeiras.(Renumerado e alterado pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)
!

propaganda fixa com mensagem de adverténcia escrita que observara os contelidos a que se refere o § 22

.do art. 32C, cabendo aos responsaveis pela sua organizagdo assegurar os locais para a referida afixagdo.
(Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

§ 22 E facultado ao Ministério da Salde afixar, nos locais dos eventos esportivos a que se refere o § 12,

Art. 32-B Somente sera permitida a comercializagdo de produtos fumigenos que ostentem em sua
embalagem a identificagdo junto & Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria, na forma do regulamento.(Artigo
incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

Art. 32C A aplicagdo do disposto no § 12 do art. 32A, bem como a transmissdo ou retransmisséo, por
televisdo, em territério brasileiro, de eventos culturais ou esportivos com imagens geradas no estrangeiro
patrocinados por empresas ligadas a produtos fumigeros, exige a veiculagao gratuita pelas emissoras de
televisdo, durante a transmissao do evento, de mensagem de adverténcia sobre os maleficios do fumo.
(Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

§ 12 Na abertura e no encerramento da transmissdo do evento, sera veiculada mensagem de
adverténcia, cujo conteudo sera definido pelo Ministério da Saude, com duragdo nédo inferior a trinta
segundos em cada inser¢ao. (Incluido pela Lei n°® 10.702, de 14.7.2003)

§ 22 A cada intervalo de quinze minutos serd veiculada, sobreposta & respectiva transmisséo,
mensagem de adverténcia escrita e falada sobre os maleficios do fumo com duragdo ndo inferior a quinze
segundos em cada insergdo, por intermédio das seguintes frases e de outras a serem definidas na
regulamentagdo, usadas seqiiencialmente, todas precedidas da afirmagéo "O Ministério da Saude adverte™
(Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

| — "fumar causa mau hdlito, perda de dentes e cancer de boca"; (Incluido pela Lei n° 10.702, de

14.7.2003)
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Il — "fumar causa cancer de pulmao"”; (Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003) Proc, 7
f S
" . = . . %“‘
Il - "fumar causa infarto do coragdo”; (incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003); F. 11 '25 3

/IV = "fumar na gravidez prejudica o beb&"; (Incluido pela Lei n° 10.702, de 14.7.2003)

'V — "em gestantes, o cigarro provoca partos prematuros, o nascimento de criangas com peso abaixo do

normal e facilidade de contrair asma"; (Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

VI — "criangas comegam a fumar ao verem os adultos fumando”; (Incluido pela_Lei n® 10.702, de

14.7.2003)

VIl - "a nicotina é droga e causa dependéncia"; e (Incluido pela Lei n° 10.702, de 14.7.2003

¢ VIIl - "fumar causa impoténcia sexual". (Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

;’ § 32 Considera-se, para os efeitos desse artigo, integrantes do evento os treinos livres ou oficiais, os
ensaios, as reapresentagdes e os compactos. (Incluido pela Lei n°® 10.702, de 14.7.2003)

Art. 4° Somente sera permitida a propaganda comercial de bebidas alcoélicas nas emissoras de radio e
televisdo entre as vinte e uma e as seis horas.

§ 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao esporte olimpico ou de
competicdo, ao desempenho saudavel de qualquer atividade, a condugédo de veiculos e a imagens ou idéias
de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

§ 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alcodlicas conterdo adverténcia nos seguintes termos:
"Evite 0 Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 42-A. Na parte interna dos locais em que se vende bebida alcodlica, devera ser afixado adverténcia
escrita de forma legivel e ostensiva de que é crime dirigir sob a influéncia de alcool, punivel com detencao.

{Incluido pela Lei n°® 11.705, de 2008)

Art. 5° As chamadas e caracterizagées de patrocinio dos produtos indicados nos arts. 2° e 4°, para
eventos alheios a programagéo normal ou rotineira das emissoras de radio e televisdo, poder&o ser feitas em
qualquer horario, desde que identificadas apenas com a marca ou slogan do produto, sem recomendag&o do
seu consumo.

§ 1° As restricoes deste artigo aplicam-se a propaganda estatica existente em estadios, veiculos de
competicdo e locais similares.

§ 2° Nas condigbes do capuf, as chamadas e caracterizagbes de patrocinio dos produtos estardao
iberados da exigéncia do § 2° do art. 3° desta Lei.

Art. 6° E vedada a utilizagdo de trajes esportivos, relativamente a esportes olimpicos, para veicular a
propaganda dos produtos de que trata esta Lei.

Art. 7° A propaganda de medicamentos e terapias de qualquer tipo ou espécie podera ser feita em
publicagdes especializadas dirigidas direta e especificamente a profissionais e instituigdes de salde.

§ 1° Os medicamentos anddinos e de venda livre, assim classificados pelo 6rgao competente do
Ministério da Salde, poderao ser anunciados nos 6rgaos de comunicagao social com as adverténcias quanto
ao seu abuso, conforme indicado pela autoridade classificatéria.

§ 2° A propaganda dos medicamentos referidos neste artigo ndo podera conter afirmagdes que nao
sejam passiveis de comprovagao cientifica, nem podera utilizar depoimentos de profissionais que n&o sejam
legalmente qualificados para fazé-lo.

§ 3° Os produtos fitoterapicos da flora medicinal brasileira que se enquadram no disposto no § 1° deste
artigo deverdo apresentar comprovagdo cientifica dos seus efeitos terapéuticos no prazo de cinco anos da
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publicagdo desta Lei, sem o que sua propaganda sera automaticamente vedada.

'§ 42 E permitida a propaganda de medicamentos genéricos em campanhas publicitarias pé dCinadas
pelo Ministério da Saude e nos recintos dos estabelecimentos autorizados a dispensa-los, com4ndicagédo do

medicamento de referéncia. (Incluido pela Medida Proviséria n® 2.190-34, de 2001)

' § 5° Toda a propaganda de medicamentos contera obrigatoriamente adverténcia indicando que, a

persistirem os sintomas, o médico devera ser consultado. (Renumerado pela Medida Proviséria n°® 2.190-34,
de 2001

- Art. 8° A propaganda de defensivos agricolas que contenham produtos de efeito toxico, mediato ou
imediato, para o ser humano, devera restringir-se a programas e publicagdes dirigidas aos agricultores e
pecuaristas, contendo completa explicagdo sobre a sua aplicagdo, precaugdes no emprego, consumo ou
utilizagéo, segundo o que dispuser o 6rgdo competente do Ministério da Agricultura e do Abastecimento, sem
prejuizo das normas estabelecidas pelo Ministério da Saude ou outro 6rgao do Sistema Unico de Saude.

Art. 92 Aplicam-se ao infrator desta Lei, sem prejuizo de outras penalidades previstas na legislagdo em
vigor, especialmente no Cédigo de Defesa do Consumidor e na Legislagdo de Telecomunicagdes, as

seguintes sangdes:(Redagdo dada pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)
| - adverténcia;

Il - suspensao, no veiculo de divulgagao da publicidade, de qualquer outra propaganda do produto, por
prazo de até trinta dias;

lil - obrigatoriedade de veiculagdo de retificagdo ou esclarecimento para compensar propaganda
distorcida ou de ma-fé;

|

|
|
|

iV - apreens@o do produto;

V — multa, de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 100.000,00 (cem mil reais), aplicada conforme a
‘capacidade econdémica do infrator; (Redacdo dada pela Lei n® 10.167. de 27.12.2000)

VI — suspensao da programagao da emissora de radio e televisao, pelo tempo de dez minutos, por cada
minuto ou fragdo de duragdo da propaganda transmitida em desacordo com esta Lei, observando-se o
mesmo horario. (Inciso incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

VIl - no caso de violagéo do disposto no inciso IX do artigo 32A, as sangdes previstas na Lei n? 6.437,
de 20 de agosto de 1977, sem prejuizo do disposto no art. 243 da Lei n2 8.069, de 13 de julho de 1990.
(Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

§ 1° As sangles previstas neste artigo poderdo ser aplicadas gradativamente e, na reincidéncia,
cumulativamente, de acordo com as especificidade do infrator.

§ 2° Em qualquer caso, a pega publicitaria fica definitivamente vetada.

O
’ ] ]

ohetan o veietiod A aihied

§ 32 Considera-se infrator, para os efeitos desta Lei, toda e qualquer pessoa natural ou juridica que, de
forma direta ou indireta, seja responsavel pela divulgagdo da pega publicitaria ou pelo respectivo veiculo de

comunicagio.(Redagdo dada pela Lein® 10.167, de 27.12.2000)
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§ 42 Compete & autoridade sanitaria municipal aplicar as sangdes previstas neste artig“p*;,'gr‘\gu

(Paragrafo incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

|
.1 — do érgdo de vigilancia sanitaria do Ministério da Saude, inclusive quanto as sangdes aplicafeis as

agéncias de publicidade, responsaveis por propaganda de ambito nacional; (Inciso incluido pela Lei n°

10.167, de 27.12.2000)

- Il = do 6rgdo de regulamentagdo da aviagdo civil do Ministério da Defesa, em relagdo a infragdes

verificadas no interior de aeronaves; (Inciso incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

. It — do érgdo do Ministério das Comunicagdes responsavel pela fiscalizagdo das emissoras de radio e

televisao; (Inciso incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

" IV - do 6rgdo de regulamentagdo de transportes do Ministério dos Transportes, em rela¢ao a infragdes

ocorridas no interior de transportes rodoviarios, ferroviarios e aquaviarios de passageiros. (Inciso incluido

pela Lein® 10.167, de 27.12.2000)

§ 5% O Poder Executivo definira as competéncias dos 6rgaos e entidades da administragdo federal

encarregados em aplicar as sangdes deste artigo. {Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

Art. 10. O Poder Executivo regulamentara esta Lei no prazo maximo de sessenta dias de sua

publicagao.

Art. 11. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao.

Art. 12. Revogam-se as disposigées em contrario.

Brasilia, 15 de julho de 1996; 175° da Independéncia e 108° da Republica.

FERNANDO HENRIQUE CARDOSO

Nelson A. Jobin
Arlindo Porto
Adib Jatene

|
Este texto ndo substitui o publicado no D.O.U. de 16.7.1996
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Camara Municipal de Sdo Paulo

CAmara Municipal de Sdo Paulo

: Base de dados : legis
| .
] Pesquisa : lei AND 14223

Total de referéncias : 1

1/1.
' Titulo: LEI N° 14.223 26/09/2006 (ver documento)

Sem revogagado expressa

Dispde sobre a ordenagdo dos elementos que compdem a paisagem urbana do Municipio de
Sé&o Paulo.

i Projeto: Projeto de Lei N° 379/2006 (ver documento)

[ Autor(es): EXECUTIVO; Gilberto Kassab

] Regulamentagdo: Decreto n® 47.950/2006 - Regulamenta esta Lel.; (ver documento)

{

!

|

' Ementa:

Decreto n® 49.245/2008 - Regulamenta o art. 50 desta Lei.; (ver documento)

Decreto n® 50.077/2008 - Regulamenta o art. 50 desta Lei. (ver documento)

PARA VERIFICAR SE HA ALTERAGOES PARA OS ATOS E DECRETOS DE REGULAMENTAGAO
DESTA NORMA, FACA NOVA PESQUISA PELO NUMERO DE CADA ATO QU DECRETO DE

REGULAMENTAGAO.
Notas: - Os anuncios irregulares deverdo ser retirados até 31/12/2006.
- Suplemento com Comunicado da Secretaria de Coordenacg8o das Subprefeituras, para
atender o disposto no art. 52 desta Lei: Tabela I - Relagdo das Licencas de Anlncios
Indicativos da Lei n°® 13.525/2003 cadastrados nas Subprefeituras; Tabela II - Relagdo das
Licencas de Antincios Indicativos da Lei n® 13.525/2003 pela Internet; Tabela III - Relagdo
das Licencas de An(ncios Indicativos da Lei n°® 12.115/1996 cadastrados na SEHAB. DOC
27/10/2006 em 5 Partes.
- Decreto no 48.368/2007 - Regulamenta disposicdes relativas as competéncias da Comissdo
de Protecdo 3 Paisagem Urbana, em consonéncia com esta Lei.
- Lei n® 14.517/2007 - art.24 - A celebragdo dos termos de cooperagdo de que trata o art. 50
desta Lei, sujeitar-se-a a prévia autorizagdo do prefeito.

Notas complem.:

[ Back ]
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Lei n° 14.223, DE 26 DE SETEMBRO DE 2006

(Projeto de Lei n°® 379/06, do Executivo, aprovado na forma de Substitutivo do
Legislativo)

Dispoe sobre a ordenacgédo dos elementos que compdem a paisagem urbana do
Municipio de Sdo Paulo.

GILBERTO KASSAB, Prefeito do Municipio de Sdo Paulo, no uso das atribuigdes que lhe
sdo conferidas por lei, faz saber que a Cdmara Municipal, em sessdo de 26 de
setembro de 2006, decretou e eu promulgo a seguinte lei:

CAPITULO I ) B
DOS OBJETIVOS, DIRETRIZES, ESTRATEGIAS E DEFINIGOES

Art. 10, Esta lei dispde sobre a ordenagdo dos elementos que compGem a paisagem
urbana, visiveis a partir de logradouro publico no territério do Municipio de Sdo Paulo.
Art. 20, Para fins de aplicacdo desta lei, considera-se paisagem urbana o espago aéreo
e a superficie externa de qualquer elemento natural ou construido, tais como agua,
fauna, flora, construgdes, edificios, anteparos, superficies aparentes de equipamentos
de infra-estrutura, de seguranga e de veiculos automotores, antncios de qualquer
natureza, elementos de sinalizagdo urbana, equipamentos de informagado e comodidade
publica e logradouros publicos, visiveis por qualquer observador situado em dreas de
uso comum do povo.

Art. 39, Constituem objetivos da ordenacgdo da paisagem do Municipio de S&o Paulo o
atendimento ao interesse pulblico em consonancia com os direitos fundamentais da
pessoa humana e as necessidades de conforto ambiental, com a melhoria da qualidade
de vida urbana, assegurando, dentre outros, os seguintes:

I - o bem-estar estético, cultural e ambiental da populagdo;

II - a seqguranca das edificacGes e da populagao;

III - a valorizacdo do ambiente natural e construido;

IV - a seguranca, a fluidez e o conforto nos deslocamentos de veiculos e pedestres;

V - a percepgdo e a compreensado dos elementos referenciais da paisagem;

VI - a preservagdo da memoria cultural;

VII - a preservagao e a visualizagdo das caracteristicas peculiares dos logradouros e
das fachadas;

VIII - a preservagdo e a visualizagdo dos elementos naturais tomados em seu conjunto
e em suas peculiaridades ambientais nativas;

IX - o facil acesso e utilizacdo das fungdes e servigos de interesse coletivo nas vias e
logradouros;

X - o facil e rdpido acesso aos servigos de emergéncia, tais como bombeiros,
ambuléncias e policia;

XI - o equilibrio de interesses dos diversos agentes atuantes na cidade para a
promogdo da melhoria da paisagem do Municipio.

Art. 40, Constituem diretrizes a serem observadas na colocagdo dos elementos que
compdem a paisagem urbana:

I - o livre acesso de pessoas e bens a infra-estrutura urbana;

II - a priorizag8o da sinalizagdo de interesse publico com vistas a n&o confundir
motoristas na condugdo de veiculos e garantir a livre e segura locomogé&o de
pedestres;

III - o combate a poluigdo visual, bem como a degradagdo ambiental;

IV - a protegdo, preservagdo e recuperagdo do patrimonio cultural, histérico, artistico,
paisagistico, de consagragdo popular, bem como do meio ambiente natural ou
construido da cidade; '

V - a compatibilizagdo das modalidades de anuncios com os locais onde possam ser
veiculados, nos termos desta lei;



VI - a implantagdo de sistema de fiscalizagdo efetivo, agil, moderno, planejado e
permanente.

Art. 59, As estratégias para a implantagdo da politica da paisagem urbana sdo as
seguintes:

1 - a elaboragdo de normas e programas especificos para os distintos setores da
Cidade, considerando a diversidade da paisagem nas varias regides que a compdem;
I1 - o disciplinamento dos elementos presentes nas areas publicas, considerando as
normas de ocupagao das areas privadas e a volumetria das edificacbes que, no
conjunto, sdo formadoras da paisagem urbana;

111 - a criacdo de novos padrdes, mais restritivos, de comunicagdo institucional,
informativa ou indicativa;

1V - a adogdo de pardmetros de dimensses, posicionamento, quantidade e
interferéncia mais adequados a sinalizacdo de transito, aos elementos construidos e a
vegetagdo, considerando a capacidade de suporte da regiao;

V - o estabelecimento de normas e diretrizes para a implantagdo dos elementos
componentes da paisagem urbana e a correspondente veiculacdo de publicidade;

VI - a criacdo de mecanismos eficazes de fiscalizagdo sobre as diversas intervengbes
na paisagem urbana.

Art. 60, Para os efeitos de aplicag@o desta lei, ficam estabelecidas as seguintes
definigbes:

I - andncio: qualquer veiculo de comunicagdo visual presente na paisagem visivel do
logradouro publico, composto de area de exposicdo e estrutura, podendo ser:

a) anuncio indicativo: aquele que visa apenas identificar, no préprio local da atividade,
os estabelecimentos e/ou profissionais que dele fazem uso;

b) antincio publicitdrio: aquele destinado a veiculacdo de publicidade, instalado fora do
local onde se exerce a atividade;

€) anuncio especial: aquele que possui caracteristicas especificas, com finalidade
cultural, eleitoral, educativa ou imobilidria, nos termos do disposto no art. 19 desta lei;
II - drea de exposicdo do anuncio: a drea que compde cada face da mensagem do
andncio, devendo, caso haja dificuldade de determinagdo da superficie de exposigdo,
ser considerada a drea do menor quadrilatero regular que contenha o anuncio;

III - drea livre de imdvel edificado: a area descoberta existente entre a edificagdo e
qualquer divisa do imdvel que a contém;

1V - drea total do anuincio: a soma das areas de todas as superficies de exposicdo do
anulncio, expressa em metros quadrados;

V - bem de uso comum: aquele destinado a utilizagdo do povo, tais como as areas
verdes e institucionais, as vias e logradouros publicos, e outros;

VI - bem de valor cultural: aquele de interesse paisagistico, cultural, turistico,
arquitetonico, ambiental ou de consagragdo popular, publico ou privado, composto
pelas areas, edificagdes, monumentos, parques e bens tombados pela Unido, Estado e
Municipio, e suas areas envoltdrias;

VII - espago de utilizagdo publica: a parcela do espago urbano passivel de uso e fruigdo
pela populagdo;

VIII - mobilidrio urbano é o conjunto de elementos que podem ocupar o espaco
publico, implantados, direta ou indiretamente, pela Administra¢do Municipal, com as
seguintes fungGes urbanisticas:

a) circulagdo e transportes;

b) ornamentagado da paisagem e ambientacao urbana;

c) descanso e lazer;

d) servicos de utilidade publica;

e) comunicagéo e publicidade;

f) atividade comercial;

@) acessorios a infra-estrutura;




IX - fachada: qualquer das faces externas de uma edificagdo principal ou
complementar, tais como torres, caixas d'agua, chaminés ou similares;

X - imével: o lote, publico ou privado, edificado ou ndo, assim definido:

a) imoével edificado: aquele ocupado total ou parcialmente com edificagdo permanente;
b) imével ndo-edificado: aquele ndo ocupado ou ocupado com edificagdo transitéria,
em que ndo se exercam atividades nos termos da legislagdo de uso e ocupagédo do
solo;

XI - lote: a parcela de terreno resultante de loteamento, desmembramento ou
desdobro, contida em uma quadra com, pelo menos, uma divisa lindeira a via de
circulagdo oficial;

XII - testada ou alinhamento: a linha diviséria entre o imével de propriedade particular
ou publica e o logradouro ou via publica.

Art. 70, Para os fins desta lei, ndo sdo considerados anuncios:

I - os nhomes, simbolos, entalhes, relevos ou logotipos, incorporados a fachada por
meio de aberturas ou gravados nas paredes, sem aplicagdo ou afixagdo, integrantes de
projeto aprovado das edificagdes;

II - os logotipos ou logomarcas de postos de abastecimento e servigos, quando
veiculados nos equipamentos préprios do mobilidrio obrigatério, como bombas,
densimetros e similares;

III - as denominagdes de prédios e condominios;

IV - os que contenham referéncias que indiquem lotagdo, capacidade e os que
recomendem cautela ou indiquem perigo, desde que sem qualquer legenda, distico ou
desenho de valor publicitario; ’

V - 0s que contenham mensagens obrigatérias por legislagdo federal, estadual ou
municipal;

VI - os que contenham mensagens indicativas de cooperacdo com o Poder Publico
Municipal, Estadual ou Federal;

VII - os que contenham mensagens indicativas de 6rgdos da Administragdo Direta;
VIII - os que contenham indicagdo de monitoramento de empresas de seguranga com
drea maxima de 0,04m2 (quatro decimetros quadrados);

IX - aqueles instalados em areas de protegdo ambiental que contenham mensagens
institucionais com patrocinio;

X - 0s que contenham as bandeiras dos cartGes de crédito aceitos nos
estabelecimentos comerciais, desde que ndo ultrapassem a area total de 0,09m?2 (nove
decimetros quadrados);

XI - os "banners" ou pdsteres indicativos dos eventos culturais que serdo exibidos na
prépria edificacdo, para museu ou teatro, desde que ndo ultrapassem 10% (dez por
cento) da drea total de todas as fachadas;

XII - a denominagdo de hotéis ou a sua logomarca, quando inseridas ao longo da
fachada das edificacBes onde é exercida a atividade, devendo o projeto ser aprovado
pela Comissdo de Protegdo a Paisagem Urbana - CPPU;

XIII - a identificagdo das empresas nos veiculos automotores utilizados para a
realizagao de seus servigos.

CAPITULO II
DAS NORMAS GERAIS

Art. 8°. Todo antincio devera observar, dentre outras, as seguintes normas:

I - oferecer condigBes de seguranga ao publico;

1I - ser mantido em bom estado de conservagdo, no que tange a estabilidade,
resisténcia dos materiais e aspecto visual;

III - receber tratamento final adequado em todas as suas superficies, inclusive na sua
estrutura;



1V - atender as normas técnicas pertinentes & segurancga e estabilidade de seus
elementos;

V - atender as normas técnicas emitidas pela Associagdo Brasileira de Normas Técnicas
- ABNT, pertinentes as distancias das redes de distribuicdo de energia elétrica, ou a
parecer técnico emitido pelo érgdo publico estadual ou empresa responsavel pela
distribuicdo de energia elétrica;

VI - respeitar a vegetagdo arbdrea significativa definida por normas especificas
constantes do Plano Diretor Estratégico;

VII - ndo prejudicar a visibilidade de sinalizacdo de transito ou outro sinal de
comunicagdo institucional, destinado a orientagdo do ptblico, bem como a numeragao
imobilidria e a denominagdo dos logradouros;

VIII - ndo provocar reflexo, brilho ou intensidade de luz que possa ocasionar
ofuscamento, prejudicar a visdo dos motoristas, interferir na operagdo ou sinalizagao
de transito ou, ainda, causar inseguranga ao transito de veiculos e pedestres, quando
com dispositivo elétrico ou com pelicula de alta reflexividade;

IX - ndo prejudicar a visualizagdo de bens de valor cultural.

Art. 99, E proibida a instalagdo de antincios em:

I - leitos dos rios e cursos d'agua, reservatérios, lagos e represas, conforme legislagdo
especifica;

II - vias, parques, pragas e outros logradouros publicos, salvo os anlncios de
cooperagdo entre o Poder Publico e a iniciativa privada, a serem definidos por
legislacdo especifica, bem como as placas e unidades identificadoras definidas no § 6°
do art. 22 desta lei; \
111 - imdveis situados nas zonas de uso estritamente residenciais, salvo os anuncios
indicativos nos imdveis regulares e que ja possuiam a devida licenga de funcionamento
anteriormente a Lei n® 13.430, de 13 de setembro de 2002;

IV - postes de iluminagdo publica ou de rede de telefonia, inclusive cabines e telefones
publicos, conforme autorizagdo especifica, excegao feita ao mobiliario urbano nos
pontos permitidos pela Prefeitura;

V - torres ou postes de transmissdo de energia elétrica;

VI - nos dutos de gas e de abastecimento de agua, hidrantes, torres d'agua e outros
similares;

VII - faixas ou placas acopladas a sinalizacdo de transito;

VIII - obras publicas de arte, tais como pontes, passarelas, viadutos e tuneis, ainda
que de dominio estadual e federal;

IX - bens de uso comum do povo a uma distancia inferior a 30,00m (trinta metros) de
obras publicas de arte, tais como tlneis, passarelas, pontes e viadutos, bem como de
seus respectivos acessos;

X - nos muros, paredes e empenas cegas de lotes publicos ou privados, edificados ou
nao;

XI - nas arvores de qualquer porte;

XII - nos veiculos automotores, motocicletas, bicicletas e similares e nos "trailers" ou
carretas engatados ou desengatados de veiculos automotores, excetuados aqueles
utilizados para transporte de carga.

Art. 10. E proibido colocar antincio na paisagem que:

I - oblitere, mesmo que parcialmente, a visibilidade de bens tombados;

II - prejudique a edificagdo em que estiver instalado ou as edificagGes vizinhas;

III - prejudique, por qualquer forma, a insolagao ou a aeragao da edificagdo em que
estiver instalado ou a dos imdveis vizinhos;

IV - apresente conjunto de formas e cores que se confundam com as convencionadas
internacionalmente para as diferentes categorias de sinalizagdo de transito;

V - apresente conjunto de formas e cores que se confundam com as consagradas pelas
normas de seguranca para a prevengdo e o combate a incéndios.



Ues

Art. 11. A aprovacdo do anuncio indicativo nas edificagbes e dreas enquadradas como
Zonas de Preservagdo Cultural - ZEPEC e nos bens de valor cultural fica condicionada a
prévia autorizagdo da Secretaria Municipal de Planejamento - SEMPLA e da Secretaria
Municipal de Cultura - SMC, nos termos do art. 125 da Lei n® 13.885, de 23 de agosto
de 2004.

CAPITULO III _
DA ORDENACAO DA PAISAGEM URBANA

Art. 12, Para os efeitos desta lei, considera-se, para a utilizagao da paisagem urbana,
todos os antncios, desde que visiveis do logradouro publico em movimento ou néo,
instalados em:

I - imdvel de propriedade particular, edificado ou ndo;

II - imdvel de dominio publico, edificado ou néo;

III - bens de uso comum do povo;

1V - obras de construgdo civil em lotes publicos ou privados;

V - faixas de dominio, pertencentes a redes de infra-estrutura, e faixas de servidao de
redes de transporte, de redes de transmissao de energia elétrica, de oleodutos,
gasodutos e similares;

VI - veiculos automotores e motocicletas;

VII - bicicletas e similares;

VIII - "trailers" ou carretas engatados ou desengatados de veiculos automotores;

IX - mobiliario urbano;

X - aeronaves em geral e sistemas aéreos de qualquer tipo.

§ 10, Para fins do disposto neste artigo, considera-se visivel o antncio instalado em
espaco externo ou interno da edificagdo e externo ou interno dos veiculos
automotores, excetuados aqueles utilizados para transporte de carga.

§ 29. No caso de se encontrar afixado em espago interno de qualquer edificagdo, o
anuncio sera considerado visivel quando localizado até 1,00m (um metro) de qualquer
abertura ou vedo transparente que se comunique diretamente com o exterior.

Segao I
Do Anuncio Indicativo em Imével Edificado, Piblico ou Privado

Art. 13, Ressalvado o disposto no art. 16 desta lei, serd permitido somente um anico
andncio indicativo por imdvel publico ou privado, que devera conter todas as
informagdes necessarias ao publico.

§ 10, Os anuncios indicativos deverdo atender as seguintes condigGes:

I - quando a testada do imével for inferior a 10,00m (dez metros) lineares, a area total
do anuncio ndo devera ultrapassar 1,50m2 (um metro e cinqlienta decimetros
quadrados);

II - quando a testada do imovel for igual ou superior a 10,00m (dez metros) lineares e
inferior a 100,00m (cem metros lineares), a area total do anincio ndo devera
ultrapassar 4,00m?2 (quatro metros quadrados);

III - quando o anuncio indicativo for composto apenas de letras, logomarcas ou
simbolos grampeados ou pintados na parede, a area total do antncio serd aquela
resultante do somatoério dos poligonos formados pelas linhas imediatamente externas
que contornam cada elemento inserido na fachada;

IV - quando o anuncio indicativo estiver instalado em suportes em forma de totens ou
estruturas tubulares, deverdo eles estar contidos dentro do lote e ndo ultrapassar a
altura maxima de 5,00m (cinco metros), incluidas a estrutura e a area total do
anuncio.



§ 20, Ndo serdo permitidos antincios que descaracterizem as fachadas dos imdveis com
a colocagao de painéis ou outro dispositivo. ,

§ 39. Ndo serdo permitidos anuncios instalados em margquises, saliéncias ou
recobrimento de fachadas, mesmo que constantes de projeto de edificagdo aprovado
ou regularizado.

§ 4°, O anuncio indicativo ndo podera avangar sobre o passeio puiblico ou calgada.

§ 59, Nas edificagGes existentes no alinhamento, regulares e dotadas de licenga de
funcionamento, o anuncio indicativo podera avangar até 0,15m (quinze centimetros)
sobre o passeio.

§ 69°. Os anuncios deverdo ter sua projegdo ortogonal totalmente contida dentro dos
limites externos da fachada onde se encontram e ndo prejudicar a drea de exposigao
de outro anuncio.

§ 79. Sera admitido anuncio indicativo no frontdo de toldo retratil, desde que a altura
das letras ndo ultrapasse 0,20m (vinte centimetros), atendido o disposto no "caput”
deste artigo.

§ 89. Ndo serdao permitidas pinturas, apliques ou quaisquer outros elementos com fins
promocionais ou publicitarios, que sejam vistos dos logradouros publicos, além
daqueles definidos nesta lei.

§ 99, A altura maxima de qualquer parte do anuncio indicativo ndo devera ultrapassar,
em nenhuma hipétese, a altura maxima de 5,00m (cinco metros).

§ 10. Na hipbtese do imdvel, publico ou privado, abrigar mais de uma atividade, o
anuncio referido no "caput" deste artigo podera ser subdividido em outros, desde que
sua area total ndo ultrapasse os limites estabelecidos no § 1° deste artigo.

§ 11. Quando o imodvel for de esquina ou tiver mais de uma frente para logradouro
publico oficial, sera permitido um anuncio por testada, atendidas as exigéncias
estabelecidas neste artigo.

Art. 14. Ficam proibidos os antincios indicativos nas empenas cegas e nas coberturas
das edificagoes.

Art. 15. Nos iméveis edificados, publicos ou privados, somente serdo permitidos
anuncios indicativos das atividades neles exercidas e que estejam em conformidade
com as disposigGes estabelecidas na lei de uso e ocupagdo do solo em vigor e possuam
as devidas licengas de funcionamento.

Paragrafo Gnico. N3o serdo permitidos, nos iméveis edificados, publicos ou privados, a
colocacdo de "banners", faixas ou qualquer outro elemento, dentro ou fora do lote,
visando chamar a atengao da populagdo para ofertas, produtos ou informagdes que
ndo aquelas estabelecidas nesta lei.

Do Antncio Indicativo em Imével Pablico ou Privado Situado em Lotes com Testada
Igual ou Superior a 100 Metros Lineares

Art. 16. Nos imdveis publicos ou privados com testada igual ou maior que 100,00m
(cem metros) lineares poderdo ser instalados 2 (dois) anlincios com area total ndo
superior a 10,00m?2 (dez metros quadrados) cada um.

§ 19, As pegas que contenham os anuncios definidos no "caput” deste artigo deverdo
ser implantadas de forma a garantir distdncia minima de 40,00m (quarenta metros)
entre elas.

§ 29, A area total dos anuncios definidos no "caput" deste artigo ndo devera, em
nenhuma hipétese, ultrapassar 20,00m?2 (vinte metros quadrados).

Do Antncio Indicativo em Imdvel Ndo-Edificado, Publico ou Privado

Art. 17. N&o serd permitido qualquer tipo de anincio em imoéveis ndo-edificados, de
propriedade publica ou privada, ressalvado o disposto no pardgrafo Unico deste artigo.



Paragrafo (nico. Caso seja exercida atividade na @rea ndo-edificada, que possua a
devida licenca de funcionamento, podera ser instalado anuncio indicativo, observado o
disposto no art. 13 desta lei.

Do Antncio Publicitdrio em Imével Piblico ou Privado

Art. 18. Fica proibida, no &mbito do Municipio de Sdo Paulo, a colocagdo de anuncio
publicitdrio nos imdveis publicos e privados, edificados ou ndo.

Dos Anuncios Especiais

Art. 19, Para os efeitos desta lei, os anincios especiais sao classificados em:

I - de finalidade cultural: quando for integrante de programa cultural, de plano de
embelezamento da cidade ou alusivo a data de valor histérico, ndo podendo sua
veiculagdo ser superior a 30 (trinta) dias, conforme decreto especifico do Executivo,
que definird o projeto urbanistico préprio;

II - de finalidade educativa, informativa ou de orientagao social, religiosa, de
programas politicos ou ideoldgicos, em caso de plebiscitos ou referendos populares;
III - de finalidade eleitoral: quando destinado a propaganda de partidos politicos ou de
seus candidatos, na forma prevista na legislagao federal eleitoral;

1V - de finalidade imobilidria, quando for destinado a informagdo do publico para
aluguel ou venda de imdvel, ndo podendo sua drea ultrapassar 1,00m2 (um metro
quadrado) e devendo estar contido dentro do lote.

§ 19, Nos anuncios de finalidade cultural e educativa, o espago reservado para o
patrocinador serd determinado pelos drgdaos municipais competentes.

§ 2°. Os anuncios referentes a propaganda eleitoral deverdo ser retirados no prazo
maximo de 15 (quinze) dias, a contar da data da realizagdo das eleigdes ou plebiscitos.
Art. 20. A veiculagio de aniincios especiais relacionados a eventos culturais ou
empreendimentos imobilidrios sediados nos limites do Centro Histérico do Municipio de
S3o Paulo dependerd de andlise prévia e autorizagdo dos 6rgdos competentes.

Secao 11
Do Antncio Publicitdrio no Mobilidrio Urbano

Art. 21, A veiculagdo de antincios publicitarios no mobilidrio urbano sera feita nos
termos estabelecidos em lei especifica, de iniciativa do Executivo.

Art. 22. S3o considerados como mobilidrio urbano de uso e utilidade publica os
seguintes elementos, dentre outros:

I - abrigo de parada de transporte publico de passageiro;

II - totem indicativo de parada de 6nibus;

III - sanitario publico "standard";

IV - sanitario publico com acesso universal;

V - sanitdrio publico médvel (para feiras livres e eventos);

VI - painel publicitario/informativo;

VII - painel eletronico para texto informativo;

VIII - placas e unidades identificadoras de vias e logradouros publicos;

IX - totem de identificacdo de espacos e edificios publicos;

X - cabine de seguranga;

XI - quiosque para informagdes culturais;

XII - bancas de jornais e revistas;

XIII - bicicletario;

XIV - estrutura para disposicdo de sacos plasticos de lixo e destinada a reciclagem;
XV - grade de protecdo de terra ao pé de arvores;



XVI - protetores de arvores;

XVII - quiosque para venda de lanches e produtos em parques;

XVIII - lixeiras;

XIX - relogio (tempo, temperatura e poluicdo);

XX - estrutura de suporte para terminal de Rede Publica de Informagédo e
Comunicagao;

XXI - suportes para afixagdo gratuita de pdster para eventos culturais;

XXII - painéis de mensagens varidveis para uso exclusivo de informagdes de transito;
XXIII - colunas multiuso;

XXIV - estagbes de transferéncia;

XXV - abrigos para pontos de taxi.

§ 19, Abrigos de parada de transporte publico de passageiros sao instalagGes de
protecdo contra as intempéries, destinados aos usuarios do sistema de transporte
publico, instalados nos pontos da parada e terminais, devendo, em sua concepgao, ter
definidos os locais para veiculagdo de publicidade e os painéis informativos referentes
ao sistema de transporte e sua integragdo com o metropolitano.

§ 29. Totem indicativo de parada de Onibus é o elemento de comunicagao visual
destinado a identificagdo da parada de 6nibus, quando houver impedimento para
instalagdo de abrigos.

§ 3°. Sanitdrios "standard" e com acesso universal s3o instalagdes higiénicas
destinadas ao uso comum, sendo implantados em pracas e nos terminais de transporte
de uso coletivo, e os chamados sanitarios publicos méveis instalados em feiras livres e
eventos.

§ 49, Painel publicitario informativo é o painel luminoso para informagao a transeuntes,
consistindo num sistema de sinalizagdo global para a cidade, que identificard mapas de
areas, marcagdo dos pontos de interesse turistico, histérico e de mensagens de carater
educativo.

§ 590. Painel eletrdnico para texto informativo consiste em painéis luminosos ou totens
orientadores do publico em geral, em relagdo aos imoveis, paisagens e bens de valor
histérico, cultural, de memoria popular, artistico, localizados no entorno e ainda com a
mesma fungdo relativamente a casas de espetdculos, teatros e auditdrios.

§ 69. Placas e unidades identificadoras de vias e logradouros publicos sdo aquelas que
identificam as vias e logradouros publicos, instaladas nas respectivas confluéncias.

§ 79. Totens de identificagdo de espagos e edificios publicos sao elementos de
comunicagao visual destinados a identificacdo dos espacos e edificios publicos.

§ 89. Cabine de segurancga é o equipamento destinado a abrigar policiais durante 24
horas por dia, com acesso externo tipo balcdo para atendimento dos transeuntes, com
capacidade para prestagdo de primeiros socorros, contendo pequeno sanitdrio, além de
espago para detencdo provisoéria de, pelo menos, 1 (uma) pessoa.

§ 99, Quiosques sao equipamentos destinados a comercializagdo e prestagao de
servigos diversos, implantados em pragas e logradouros publicos, em locais e
quantidades a serem estipuladas pelo Poder Pablico Municipal, sem prejuizo do
comércio local regularmente estabelecido e do transito de pedestres.

§ 10. As bancas para a comercializagdo de jornais e revistas, instaladas em espagos
publicos, obedecerdo a um cronograma de instalagao, decorrente da aprovagao do
desenho do mobilidrio em relacdo ao desenho urbano e da aprovagao de sua instalagao
naquele espacgo especifico.

§ 11. Bicicletario é o equipamento destinado a abrigar bicicletas do publico em geral,
adaptavel a estagdes de metrd, 6nibus e trens, escolas e instituigbes.

§ 12. Grade de protecdo de terra ao pé de arvores é aquela elaborada em forma de
gradil, destinada a protegdo das bases de arvores em calgadas, podendo servir de piso
no mesmo nivel do pavimento das referidas calgadas.



§ 13. Protetores de arvore sdo aqueles elaborados em forma de gradil protetor da
muda ou arbusto, instalados em vias, logradouros ou outros espagos publicos, tais
como pragas, jardins e parques, de acordo com projetos paisagisticos elaborados pelo
Poder Publico Municipal ou pelo concessionario, em material de qualidade ndo
agressivo a0 meio ambiente.

§ 14. As lixeiras, destinadas ao descarte de material inservivel de pouco volume, serdo
instaladas nas calgadas, em pontos e intervalos estratégicos, sem prejuizo do trafego
de pedestres ou de pessoas com deficiéncia ou mobilidade reduzida.

§ 15. Relégios/termdmetros sdo equipamentos com iluminagdo interna, destinados a
orientacdo do publico em geral quanto ao hordrio, temperatura e polui¢do do local,
podendo ser instalados nas vias publicas, nos canteiros centrais e nas ilhas de
travessia de avenidas.

§ 16. Estrutura de suporte para terminal da Rede Publica de Informag&o e
Comunicagdo sdo estruturas destinadas a conter equipamentos de informatica,
compondo terminais integrados ao "hardware" da Rede Publica Interativa de
Informagdo e Comunicagdo, a serem instalados em locais publicos abrigados, de
intenso transito de pedestres. :

§ 17. Suportes para afixagdo gratuita de posteres sdo elementos estruturados para
receber a aplicacdo de pequenos posteres do tipo "lambe-lambe", que promovem
eventos culturais, sem espacgo para publicidade.

§ 18. Painéis de mensagens varidveis para uso exclusivo de informagGes de transito
sdo equipamentos eletrénicos destinados a veicular mensagens de carater
exclusivamente informativo e de utilidade no que se refere ao sistema vidrio e de
transito da cidade.

§ 19. Colunas multiuso sdo aquelas destinadas a fixagdo de publicidade, cujo desenho
deve ser compativel com o seu entorno, podendo abrigar fungGes para suporte de
equipamentos de servigos, tais como quiosques de informagdo e venda de ingressos.
§ 20. Estacdes de transferéncia sdo locais protegidos para passageiros de dnibus em
operacgbes de transbordo.

§ 21. Abrigos para pontos de tdxi sdo instalagbes de protegdo contra as intempéries,
destinadas & protecdo dos usudrios do sistema regular de taxis, devendo, em sua
concepgdo, definir os locais para veiculagdo de publicidade e painéis informativos
referentes ao sistema de transporte e sua integragdo com o metropolitano.

Art. 23. Os elementos do mobilidrio urbano ndo poderao:

I - ocupar ou estar projetado sobre o leito carrogdvel das vias;

II - obstruir a circulagdo de pedestres ou configurar perigo ou impedimento a
locomogdo de pessoas com deficiéncia e mobilidade reduzida;

III - obstruir o acesso a faixas de travessias de pedestres, escadas rolantes ou
entradas e saidas de publico, sobretudo as de emergéncia ou para pessoas com
deficiéncia e mobilidade reduzida;

IV - estar localizado em ilhas de travessia, exceto pontos de Onibus e
relégios/termometros digitais;

V - estar localizado em esquinas, viadutos, pontes e belvederes, salvo os
equipamentos de informagdo basica ao pedestre ou de denominagéo de logradouro
publico.

Paragrafo Unico. A instalagdo do mobilidrio urbano nos passeios publicos devera
necessariamente observar uma faixa de circulagdo de, no minimo, metade de sua
largura, nunca inferior a 1,50m (um metro e cingienta centimetros); nos calgaddes, a
faixa de circulagdo tera 4,50m (quatro metros e cinqiienta centimetros) de largura.

CAPITULO 1V
DO PROCEDIMENTO ADMINISTRATIVO



Segao 1
Do Licenciamento e do Cadastro de Anuncios - CADAN

Art. 24. Os anuncios indicativos somente poder&o ser instalados apés a devida emissao
da licenga que implicara seu registro imediato no Cadastro de Anlncios - CADAN.

Art. 25. O licenciamento do anuncio indicativo sera promovido por meio eletrénico,
conforme regulamentacgdo especifica, ndo sendo necessdria a sua renovagao, desde
que ndo haja alteragdo em suas caracteristicas.

Paragrafo unico. Qualquer alteracdo na caracteristica, dimensao ou estrutura de
sustentagdo do anuncio implica a exigéncia de imediata solicitagdo de nova licenga.
Art. 26. A colocagdo de anuncio de finalidade cultural ficara sujeita a autorizag@o da
Secretaria Municipal de Cultura - SMC, dispensando-se seu licenciamento.

Art. 27. Ficam dispensados de licenciamento os anuncios instalados em mobilidrios e
equipamentos urbanos, inclusive quanto ao seu cadastramento no érgdo competente
estabelecido no respectivo contrato.

Art. 28. O despacho de indeferimento de pedido da licenga de antincio indicativo sera
devidamente fundamentado.

Paragrafo unico. O indeferimento do pedido ndo da ao requerente o direito a devolugéo
de eventuais taxas ou emolumentos pagos. |
Art. 29. O prazo para pedido de reconsideragdo de despacho ou de recurso é de 30 ‘
(trinta) dias corridos, contados a partir da data da publicagdo do despacho no Diario ;
Oficial da Cidade. |
Paragrafo Unico. Os pedidos de reconsideragdo de despacho ou de recurso n&o terdo
efeito suspensivo.

Segdo 11
Do cancelamento da licenga do anuncio

Art. 30. A licenca do anuncio sera automaticamente extinta nos seguintes casos:

1 - por solicitagdo do interessado, mediante requerimento padronizado;

11 - se forem alteradas as caracteristicas do anuincio;

III - quando ocorrer mudanga de local de instalacdo de anuncio;

IV - se forem modificadas as caracteristicas do imdvel;

V - quando ocorrer alteragdo no Cadastro de Contribuintes Mobiliarios - CCM;

VI - por infringéncia a qualquer das disposicoes desta lei ou de seu decreto
regulamentar, caso ndao sejam sanadas as irregularidades dentro dos prazos previstos;
VII - pelo ndo-atendimento a eventuais exigéncias dos 6rgdos competentes;

VIII - pela ocorréncia da hipétese prevista no paragrafo unico no art. 25 desta lei.

Art. 31. Os responsaveis pelo anuncio, nos termos do art. 32 desta lei, deverdo manter
o numero da licenga de anuncio indicativo ou CADAN de forma visivel e legivel do
logradouro publico, sob pena de aplicacdo das sangdes estabelecidas nos arts. 40 e
seguintes.

Paragrafo Unico. Os responsdveis pelo antncio deverdo manter, no imével onde esta
instalado, a disposicdo da fiscalizagdo, toda a documentagdo comprobatoéria da
regularidade junto ao Cadastro de Antncio - CADAN, da inscrigdo no Cadastro de
Contribuintes Mobiliarios - CCM e dos pagamentos da Taxa de Fiscalizagdo de Andncio
- T.F.A.

Secgdo III
Dos responsaveis pelo anuncio

Art. 32. Para efeitos desta lei, sdo solidariamente responsaveis pelo antncio o
proprietdrio e o possuidor do imével onde o andncio estiver instalado.
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§ 19, A empresa instaladora é também solidariamente responsavel pelos aspectos
técnicos e de seguranca de instalagdo do antncio, bem como de sua remogao.

§ 2°. Quanto & seguranga e aos aspectos técnicos referentes a parte estrutural e
elétrica, também sdo solidariamente responsaveis os respectivos profissionais.

§ 3°. Quanto a seguranga e aos aspectos técnicos referentes a manutengdo, também ¢
solidariamente responsavel a empresa de manutengao.

§ 40, Os responsdveis pelo anuncio responderdo administrativa, civil e criminalmente
pela veracidade das informagoes prestadas.

Segao 1V
Das Instancias Administrativas e Competéncias

Art. 33. Para a apreciacdo e decisdo da matéria tratada nesta lei, serdo observadas as
seguintes instancias administrativas, no ambito da competéncia das Subprefeituras:

I - Supervisor de Uso e Ocupagdo do Solo;

II - Chefe de Gabinete;

III - Subprefeito;

1V - Prefeito.

Art. 34. Compete & Secretaria Municipal de Coordenagdo das Subprefeituras - SMSP:

1 - supervisionar e articular a atuacdo das Subprefeituras em matéria de paisagem
urbana;

11 - expedir atos normativos e definir procedimentos administrativos para fiel execugdo
desta lei e de seu regulamento;

III - gerenciar o cadastro Gnico dos andncios da cidade - CADAN, bem como a
veiculagdo eletrénica no "site" da Prefeitura para o conhecimento e acompanhamento
de todos os cidaddos.

Art. 35. Compete a Comissdo de Protegao a Paisagem Urbana - CPPU:

I - apreciar e emitir parecer sobre casos de aplicagdo da legislagdo de anuncios,
mobilidrio urbano e insergdo de elementos na paisagem urbana;

II - dirimir ddvidas na interpretagdo de dispositivos desta lei ou em face de casos
Omissos;

III - elaborar e apreciar projetos de normas modificativas ou inovadoras da legislagdo
vigente, referentes a anincios, mobilidrio urbano e paisagem urbana, com as
justificacdes necessdrias visando sua constante atualizagdo, diante de novas exigéncias
técnicas e peculiares locais;

1V - propor & Comiss&o Municipal de Politica Urbana diretrizes relativas a politica
municipal de protegdo e promogado da boa qualidade da paisagem urbana;

V - propor e expedir atos normativos administrativos sobre a ordenagdo dos anuncios,
paisagem e meio ambiente;

VI - expedir atos normativos para fiel execugao desta lei e de seu regulamento,
apreciando e decidindo a matéria pertinente.

Art. 36. Compete as Subprefeituras:

I - licenciar e cadastrar os anuncios indicativos, inclusive os que ja foram protocolados
anteriormente a data da publicagao desta lei;

II - fiscalizar o cumprimento desta lei e punir os infratores e responsdveis, aplicando
as penalidades cabiveis.

Art. 37. Compete a Secretaria Municipal de Cultura - SMC:

I - expedir atos normativos quanto a classificagdo dos anuncios de finalidade cultural e
quanto as caracteristicas e pardmetros para anuncios em bens de valor cultural,
conforme definido no inciso VI do art. 6° desta lei;

II - emitir parecer, no &mbito de suas atribuigdes, quanto ao enquadramento das
situactes ndo previstas ou passiveis de davidas;



III - autorizar e fixar condicdes para a instalagdo dos antincios indicativos nos bens de
valor cultural, conjuntamente com a Secretaria Municipal de Planejamento - SEMPLA,
conforme o art. 125 da Lei n° 13.885, de 25 de agosto de 2004.

Art. 38. Compete a Empresa Municipal de Urbanizagdo - EMURB, quanto aos elementos
da paisagem urbana:

I - propor normas e programas especificos para os distintos setores da cidade;

II - disciplinar os elementos presentes nas areas publicas, considerando as normas de
ocupacdo das areas privadas e a volumetria das edificagdes;

111 - a criacdo de novos padrdes, mais restritivos, de comunicagao institucional,
informativa ou indicativa;

IV - elaborar parametros de dimensdes, posicionamento, quantidade e interferéncia
mais adequados a sinalizag3o de transito, aos elementos construidos e a vegetacgao,
considerando a capacidade de suporte da regiao;

V - propor hormas e diretrizes para implantagao dos elementos componentes da
paisagem urbana para a veiculagdo da publicidade;

VI - propor mecanismos eficazes de fiscalizacdo sobre as diversas intervengdes na
paisagem urbana.

CAPITULO V _
DAS INFRAGOES E PENALIDADES

Art. 39. Para os fins desta lei, consideram-se infragoes:

I - exibir antncio:

a) sem a necessaria licenga de anincio indicativo ou a autorizagdo do anuncio especial,
quando for o caso;

b) com dimensdes diferentes das aprovadas;

c) fora do prazo constante da licenga de anuncio indicativo ou da autorizagdo do
anuncio especial;

d) sem constar de forma legivel e visivel do logradouro puablico, o numero da licenga de
anuncio indicativo ou CADAN;

II - manter o anuincio em mau estado de conservagdo;

III - ndo atender a intimacgdo do 6rgdo competente para a regularizagdo ou a remogéao
do anuncio;

IV - veicular qualquer tipo de anuncio em desacordo com o disposto nesta lei e nas
demais leis municipais, estaduais e federais pertinentes;

V - praticar qualquer outra violagdo as normas previstas nesta lei ou em seu decreto
regulamentar.

Paragrafo Gnico. Para todos os efeitos desta lei, respondem solidariamente pela
infracdo praticada os responsaveis pelo antncio nos termos do art. 32.

Art. 40. A inobservancia das disposicdes desta lei sujeitara os infratores, nos termos de
seu art. 32, as seguintes penalidades:

I - multa;

II - cancelamento imediato da licenga do anuncio indicativo ou da autorizagdo do
anuncio especial;

III - remogé&o do andncio.

Art. 41. Na aplicacdo da primeira multa, sem prejuizo das demais penalidades cabiveis,
0s responsaveis serdo intimados a regularizar o anuncio ou a remové-lo, quando for o
caso, observados os seguintes prazos:

I - 5 (cinco) dias, no caso de anuncio indicativo ou especial;

II - 24 (vinte e quatro) horas, no caso de anuncio que apresente risco iminente.

Art. 42. Na hipétese do infrator ndo proceder & regularizagdo ou remogdo do anuncio
instalado irregularmente, a Municipalidade adotara as medidas para sua retirada, ainda



que esteja instalado em imovel privado, cobrando os respectivos custos de seus
responsaveis, independentemente da aplicagdo das multas e demais sangdes cabiveis.
Paragrafo Unico. O Poder Publico Municipal podera ainda interditar e providenciar a
remocao imediata do anincio, ainda que esteja instalado em imovel privado, em caso
de risco iminente de seguranga ou da reincidéncia na pratica de infragdo, cobrando os
custos de seus responsdveis, ndo respondendo por quaisquer danos causados ao
anuncio quando de sua remogao.

Art. 43. As multas serdo aplicadas da seguinte forma:

I - primeira multa no valor de R$ 10.000,00 (dez mil reais) por anuncio irregular;

II - acréscimo de R$ 1.000,00 (mil reais) para cada metro quadrado que exceder os
4,00m2 (quatro metros quadrados);

I1I - persistindo a infragdo apos a aplicagdo da primeira multa e a intimagdo referidas
no art. 41 e nos incisos I e II deste artigo, sem que sejam respeitados os prazos ora
estabelecidos, serd aplicada multa correspondente ao dobro da primeira, reaplicada a
cada 15 (quinze) dias a partir da lavratura da anterior, até a efetiva regularizagéo ou a
remoc¢do do anlincio, sem prejuizo do ressarcimento, pelos responsaveis, dos custos
relativos a retirada do anuncio irregular pela Prefeitura.

§ 19, No caso do anuncio apresentar risco iminente, a segunda multa, bem como as
reaplicacGes subseqiientes, ocorrerdo a cada 24 (vinte e quatro) horas a partir da
lavratura da multa anterior até a efetiva remogao do antncio.

§ 20, Nos casos previstos nos arts. 9° e 10 desta lei, em que ndo é permitida a
veiculacdo de anuncios publicitarios por meio de "banners", "lambe-lambe”, faixas,
pinturas e outros elementos que promovam profissionais, servicos ou qualquer outra
atividade nas vias e equipamentos publicos, as sangdes estipuladas neste artigo serdo
também aplicadas aos respectivos responsaveis, que passarao a integrar cadastro
municipal préprio, que sera veiculado pela Internet no "site" da Prefeitura, na condigao
de "cidaddo ndo responsavel pela cidade".

CAPITULO VI .
DAS DISPOSIGOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 44. Todos os aniincios publicitarios, inclusive suas estruturas de sustentagao,
instalados, com ou sem licenga expedida a qualquer tempo, dentro dos lotes urbanos
de propriedade publica ou privada, deverdo ser retirados pelos seus responsaveis até
31 de dezembro de 2006.

Paragrafo Gnico. Em caso de descumprimento do disposto no "caput” deste artigo,
serdo impostas as penalidades previstas nos arts. 40 a 43 desta lei:

I - & empresa registrada no Cadastro de Empresas de Publicidade Exterior - CADEPEX
que tenha requerido a licenga do antncio;

II - ao proprietdrio ou possuidor do imdvel onde o anuncio estiver instalado;

IIT - ao anunciante;

IV - @ empresa instaladora;

V - aos profissionais responsaveis técnicos;

VI - a empresa de manutengao.

Art. 45. Todos os anlncios especiais autorizados e indicativos ja licenciados deverdo se
adequar ao disposto nesta lei até 31 de dezembro de 2006.

§ 19, O prazo previsto no "caput" deste artigo podera ser prorrogado por mais 90
(noventa) dias, caso os responsaveis pelo anuncio justifiquem a impossibilidade de seu
atendimento, mediante requerimento ao 6rgao competente do Executivo.

§ 29, Em caso de ndo-atendimento aos prazos previstos neste artigo, serdo impostas
as penalidades previstas nos arts. 40 a 43 desta lei.

Art. 46. A critério do Executivo, o Cadastro de Empresas de Publicidade Exterior -
CADEPEX podera ser extinto.



Art. 47. Novas tecnologias e meios de veiculagao de anuincios, bem como projetos
diferenciados ndo previstos nesta lei, serdo enquadrados e terdo seus parametros
estabelecidos pela Comissdo de Protegdo da Paisagem Urbana - CPPU.

Art. 48. O Poder Executivo promovera as medidas necessarias para viabilizar a
aplicagao das normas previstas nesta lei, em sistema computadorizado, estabelecendo,
mediante portaria, a padronizacdo de requerimentos e demais documentos necessarios
ao seu cumprimento.

Art. 49. Os pedidos de licenca de anuncios indicativos e de autorizagdo de antncios
especiais pendentes de aprecia¢do na data da entrada em vigor desta lei deverao
adequar-se as exigéncias e condigdes por ela instituidas.

Art. 50. O Poder Executivo podera celebrar termo de cooperagdo com a iniciativa
privada visando a execugdo e manutengdo de melhorias urbanas, ambientais e
paisagisticas, bem como a conservagdo de areas municipais, atendido o interesse
publico.

§ 10, O Poder Executivo estabelecerd critérios para determinar a proporgdo entre o
valor financeiro dos servigos e obras contratadas e as dimensdes da placa indicativa do
termo de cooperagdo, bem como a forma de insergdo dessas placas na paisagem.

§ 20, Os termos de cooperacgdo terdo prazo de validade de, no maximo, 3 (trés) anos e
deverdo ser publicados na integra no Diario Oficial da Cidade, no prazo maximo de 30
(trinta) dias contados da data de sua assinatura, observadas as normas constantes
desta lei e as disposicOes estabelecidas em decreto.

Art. 51. A Secretaria Municipal de Coordenagao das Subprefeituras e as Subprefeituras
poderdo celebrar contratos com empresas privadas, visando a prestagdo de servigos de
apoio operacional para a fiscalizagdo, bem como de remogdo de anuncios.

Art. 52. A Secretaria Municipal de Coordenagdo das Subprefeituras publicard, no Didrio
Oficial da Cidade, no prazo de 30 (trinta) dias a partir da publicagdo desta lei, todas as
licengas dos anuncios indicativos, com a respectiva data de emissdo, nimero do
Cadastro de Anuncios - CADAN, nome da empresa responsavel e data de validade de
cada anuncio.

Paragrafo Unico. Cabera a Secretaria Municipal de Coordenagdo das Subprefeituras a
veiculagdo, pela Internet, das publicagdes relativas as licengas emitidas por cada
Subprefeitura.

Art. 53. A Secretaria Municipal de Habitagdo - SEHAB publicard, no Diario Oficial da
Cidade, no prazo de 30 (trinta) dias a partir da publicagdo desta lei, todas as licengas
dos anuncios publicitdrios, com a respectiva data de emissdo, nimero do Cadastro de
Anuncios - CADAN, nome da empresa responsavel e data de validade de cada andncio.
Art. 54, O Poder Executivo regulamentaré a presente lei no prazo de 60 (sessenta)
dias, contados da data de sua publicagdo.

Art. 55. As despesas com a execugdo desta lei correrdo por conta das dotagdes
orcamentarias proprias, suplementadas se necessario.

Art. 56. Ficam revogadas as Leis n°® 10.571, de 8 de julho de 1988, n°® 11.613, de 13
de julho de 1994, n° 12.849, de 20 de maio de 1999, n® 13.517, de 29 de janeiro de
2003, n° 13.525, de 28 de fevereiro de 2003, alterada pela Lei n® 13.687, de 19 de
dezembro de 2003, e as Leis n° 14,017, de 28 de junho de 2005, e n°® 14.066, de 17
de outubro de 2005.

Art. 57. Esta lei entrard em vigor na data de sua publicagdo, aplicando-se também a
todos os pedidos de licenciamento de an(ncios pendentes de apreciagdo.

PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO, aos 26 de setembro de 2006, 4530
da fundagado de Séo Paulo.

GILBERTO KASSAB, PREFEITO

Publicada na Secretaria do Governo Municipal, em 26 de setembro de 2006.
ALOYSIO NUNES FERREIRA FILHO, Secretario do Governo Municipal



PROJETO DE LEI 01- -0513/2007 do Vereador Ricardo Teixeira (PSDB)

PROIBE TODO E QUALQUER TIPO DE PROPAGANDA DE BEBIDA ALCOOLICA NO
MUNICIPIO DE SAO PAULO E DA OUTRAS PROVIDENCIAS.

Art. 1° Fica proibido no Municipio de S3o Paulo todo e qualquer tipo de
publicidade ou propaganda de bebida que contenha qualquer teor alcodlico.

§ 10 Excetua-se da proibicdo do “caput” deste artigo a publicidade ou
propaganda que contenha caréter informativo acerca dos maleficios do &lcool.

Art. 2° O descumprimento ao disposto no art. 1° desta lei sujeitard o infrator as
seguintes penalidades:

I - multa no valor de R$ 3.000,00 (trés mil reais) para estabelecimentos
comerciais, dobrada na reincidéncia;

II - cassagdo da licenga de funcionamento de estabelecimentos comerciais na
ocorréncia da terceira infragao.

III - multa no valor de 20.000,00 (vinte mil reais) para emissoras de radio,
dobrada na reincidéncia;

IV - multa no valor de 40.000,00 (quarenta mil reais) para emissoras de
televisdo, dobrada na reincidéncia.

Paragrafo Unico - Constatada a irregularidade, além das sangdes previstas no
“caput” deste artigo, a Administragdo Municipal deverd comunicar o fato ao Conselho
Municipal de Politicas Pdblicas de Drogas e Alcool - COMUDA, para a adogdo das
demais providéncias pertinentes.

Art. 3° - O Executivo regulamentara esta lei, no que couber, no prazo de 90
(noventa) dias contados da data de sua publicagdo.

Art. 40 - As despesas decorrentes da execugdo desta lei correrdo por conta das
dotacdes orcamentdrias proprias, suplementadas se necessario.

Art. 50 - Esta lei entrard em vigor na data de sua publicagdo, revogadas as
disposigdes em contrario. _

Sala das Sessoes, As ComissGes competentes
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PL 0028/92 :

Trata-se de projeto de lei, de autoria do nobre Vereador Arselino Tatto, que dispGe
sobre a proibicdo de anuncios de cigarros e bebidas alcodlicas nos outdoors da
cidade.

Todavia, conforme informagéo de fis. \9. apds a apresentagdo do projeto em tela,
foram aprovadas a Lei Federal n°® 9.294, de 15 de julho de 1996, e a Lei Municipal n°
14.223, de 26 de setembro de 2006, dispondo integralmente sobre a matéria.

Com efeito, a Lei Federal n° 9.294, de 15 de julho de 1996, que dispde sobre as
restrigdes ao uso e & propaganda de produtos fumigeros, bebidas alcodlicas,
medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos termos do § 4° do art. 220 da
Constituigdo Federal, alterada pela Lei Federal n°® 10.167, de 27 de dezembro de
2000, em seu art. 3°, estabelece que a propaganda comercial dos produtos
referidos _no artiqo anterior (cigarros) s6 podera ser efetuada através de
posteres, painéis e cartazes, na parte interna dos locais de venda, e a Lei
Municipal n° 14.223, de 26 de setembro de 2006, que dispde sobre a ordenagéo dos
elementos que comp&dem a paisagem urbana do Municipio de Sdo Paulo, em seu art.
9°, estabelece os locais onde é proibida a instalagao de anuncios, em seu art. 18,
estabelece a proibicio de colocacio de anuncios publicitarios nos imdveis
publicos e privados, edificados ou nio, e em seu art. 44, estabelece que todos
os_anuncios publicitarios, inclusive suas estruturas de sustentacéo, instalados,
com ou sem licenca expedida a qualquer tempo, dentro dos lotes urbanos de
propriedade publica ou privada, deverao ser retirados pelos seus responsaveis
até 31 de dezembro de 2006.

Tais fatos ensejam a aplicagdo do disposto na alinea “d” do inciso 1l do art. 17 do
Regimento Interno, que determina ser atribuigdo do Presidente, quanto as
proposicoes, declarar prejudicada a proposicao em face da aprovagdo de outra
com o mesmo objetivo, restando esclarecer que a proibigdo de veiculagdo de
qualquer andncio publicitario em outdoors, conforme estabelecido pela Lei Municipal
n° 14.223, de 26 de setembro de 2006, vai ao encontro das disposigbes do presente
projeto de lei.

Ressalte-se, ainda, a titulo de informagéo, que se encontra em tramitagéo o projeto de
lei n° 0513/07, de autoria do Vereador Ricardo Teixeira, que proibe todo e qualquer
tipo de propaganda de bebida alcodlica no Municipio de Sdo Paulo, e da outras
providéncias, o qual recebeu parecer pela ilegalidade, pendente de apreciagdo de
recurso, sendo certo que ndo €& ‘aplicavel o art. 212, inciso 1V, do R, pois se trata de
projeto apresentado em sess&o legislativa diversa daquele sob analise.

Dé-se ciéncia ao autor desta decisdo, bem como de que, ndo se conformando com a
mesma, podera recorrer ao Plenario no prazo de 2 (dois) dias uteis, nos termos dos
arts. 311 e 312 do Regimento Interno.

ANTOMO CARLOS RODRIGUES
Presidente
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CAMARA MUNICIPAL DE

SAO PAULO

PROCURADORIA

SETOR DE PESQUISA, ASSESSORIA E ANALISE PREVIA

PL 0028/92

A SGP.33
Sra. Supervisora,

Ante o decurso do prazo para apresentagao do recurso previsto nos arts. 311 e 312 do
Regimento Interno, ocorrido em 20 de agosto de 2010, arquive-se, nos termos do
despacho do Sr. Presidente de fls. 41, por encontrar-se prejudicado o presente
projeto de lei, diante da superveniéncia de lei tratando da matéria, no mesmo sentldo
pretendido pelo autor.

Sao Paulo, 24 de agosto de 2010.

Adela Dudrte Al z
Procuradora Supervnsora do Setdr de esq. e Andlise Prévia
/" OAB/SP 118.854
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