
ely PREFEITURA DE 
SÃO AULO 

GHINI NETO 

GOVERNO 

São Paulo, 11 de abril de 2017. 

Oficio n°. 350/2017-SGM/GAB 

DOCREC 

217/2017 

Senhor Presidente 

Em obediência ao artigo 116, § 2° da Lei Federal 8.666 de 21 gl 

de junho de 1993, tenho a honra de encaminhar a essa Egrégia Casa cópia do . 
? 

Termo de Fomento celebrado entre esta Municipalidade e o INSTITUT() 

NACIONAL DE MODA E DESIGN — IN MOD, com interveniência da SÃO PAULO 

TURISMO S/A, visando o apoio institucional para realização do evento São Paulo j 

Fashion Week, 43a Edição Primavera-Verão 2017/2018, no  período  de março à ' 

abril de 2017. le 

No ensejo, apresento a Vossa Excelência protesto de respeito 

e distinta consideração.  

Secretário  do Goy rno Municipal 

Exmo. Sr. 
DR. MILTON LEITE 
DD. Presidente da Câmara Municipal de São Paulo. 
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PREFEITURA DA CIDADE DE 

SÃO PAULO 

TERMO DE FOMENTO QUE CELEBRAM A 
PREFEITURA DO MUNICÍPIO DE SÃO PAULO, 
POR INTERMÉDIO DA SECRETARIA DO 
GOVERNO MUNIICIPAL, E 0 INSTITUTO 
NACIONAL DE MODA E DESIGN, COM A 
ANUÊNCIA DA SÃO PAULO TURISMO S/A 
OBJETIVANDO 0 APOIO INSTITUCIONAL À 
REALIZAÇÃO DO EVENTO SÃO  PAULO 
FASHION WEEK 43' EDIÇÃO 
PRIMAVERA/VERÃO 2017/2018, NO MÊS DE 
MARÇO/ABRIL DE 2017. 

PROCESSO N.° 6011.2016/0000219-2 

A PREFEITURA DO MUNICÍPIO DE SÃO PAULO, inscrita no CNPJ/MF sob n° 
46.395.000/0001-39, com sede no Edificio Matarazzo, Viaduto do Chá n° 15, Centro, nesta Capital, 
por intermédio da Secretaria do Governo Municipal, neste ato representada por seu  Secretário  JULIO 
FRANCISCO SEMEGHINI NETO, domiciliado no mesmo endereço, portador da Cédula de 
Identidade RG n° 6.994.255-9, inscrito no CPF sob n° 029.505.358-52, doravante denominada 
PMSP/SGM e o INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN, entidade sem fins lucrativos, 
com sede nesta Capital, sito à Avenida Nove de Julho, n" 4865, Torre A — Escritório 01 — Loja 02 - 
Jardim Paulista — CEP: 01407-200, inscrito no CNPJ/MF sob n° 05.910.840/0001-05 e no Cadastro de 
Contribuintes  Mobiliários  de São Paulo sob n° 3.259.135-7, neste ato representado por sua Diretora 
Executiva, NIARILENE PASINI DE SOUZA, brasileira, portadora do RG 1.786.220-5-SSP/SP e do 
CPF 939.595.838-34, ambos localizados no mesmo endereço do Instituto, doravante simplesmente 
denominado IN-MOD, com a anuência da SÃO PAULO TURISMO S/A, inscrita no CNPJ/MF 
62.002.886/0001-60 e no Cadastro de Contribuintes  Mobiliários  de São Paulo sob n° 116.894.63 com 
sede na Avenida Olavo Fontoura, 1209, Parque Anhembi, Santana, nesta Capital, neste ato 
representada por Diretor Presidente senhor DAVID BARIONI NETO, RG n° 3.818.902-1, CPF n° 
012.237.358-85 e por seu Diretor de Marketing e Vendas senhor CARLOS ALBERTO PARENTE, 
RG. n° 3.784.832-X-SSP/SP, CPF n.° 066.442.958-00, ambos localizados no mesmo endereço da 
empresa, doravante denominada SPTURIS e neste ato indicado como Gestora da Parceria a Sra. 
DANIELA DESPATO ZAGO, portadora da Cédula de  Identidade RG n". 001361868 e CPF n°. 
006.417.921-40, localizada no mesmo endereço da PMSP/SGM, com fundamento na Lei Federal n° 
13.019, de 31 de julho de 2014 e no Decreto n° 57.575, de 29 de dezembro de 2016, 
CONSIDERANDO os termos dos Decretos Municipais n° 46.356/05 e 49.133/08, bem como o 
reconhecimento do São Paulo  Fash  ion  Week como evento de interesse estratégico desta Cidade, nos 
termos da Lei Municipal n" 14.485/2007; CONSIDERANDO a natureza singular do objeto d 
presente parceria, que nos termos do art. 31, tanto da Lei Federal 13.019/14 como do Decret 
57.575/16, tomam  inexigível o chamamento público por inviabilidade de  competição,  RESOLVE 
celebrar o presente TERMO DE FOMENTO, mediante as cláusulas e condições seguintes: 
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CLÁUSULA PRIMEIRA 
DO OBJETO 

1.1. Constitui objeto do presente termo o apoio institucional 
para a  realização  do evento  São Paulo Fashion Week, 43*  Edição Primavera/Verão 2017/2018, em 
Março de 2017, conforme Plano de Trabalho que consta do processo n° 6011.2016/0000219-2 e que 
integra o presente instrumento independentemente de transcrição. 

1.2. A 43' Edição do Evento São Paulo Fashion Week — 
Primavera/Verão 2017-2018,  será realizada na Fundação Bienal de São Paulo, localizada na Avenida 
Pedro Alvares Cabral, sem número, no Parque do Ibirapuera nesta Capital, no periodo de 13 a 17 de 
março de 2016. 

CLÁUSULA SEGUNDA 
DAS OBRIGAÇÕES DOS PARTÍCIPES 

0 objeto deste termo será implementado por meio das 
seguintes ações: 

2.1. A PMSP/SGM obriga-se a: 

2.1.1. transferir os recursos financeiros previstos na 
Cláusula Terceira, em conformidade com o Cronograma de Desembolso e o Plano de Trabalho, 
observada a disponibilidade financeira e as normas legais pertinentes ou, alternativamente, 
disponibilizar ao evento  São  Paulo Fashion Week serviços e infraestrutura, por meio da São Paulo 
Turismo S/A, em valores compativeis com os recursos previstos; 

2.1.2. acompanhar e fiscalizar a execução deste Termo de 
Fomento; 

2.1.3. examinar eventuais propostas de alterações no 
Termo de Fomento, desde que não impliquem mudança de objeto, que fica vedada conforme disposto 
no item 8.2.1. 

2.1.4. examinar e deliberar sobre a prestação de contas 
final relativa ao objeto deste Termo; 

2.1.5. observar o disposto na Lei Federal n° 13.019/14 e 
alterações e no Decreto Municipal n° 57.575/16; 

2.1.6 aprovar, conjuntamente com SECOM, o p no  de 
publicidade institucional da PMSP nos eventos da São Paulo Fashion Week. 

2.1.7 atribuir-se a prerrogativa para assumir ou 	sferir 
a responsabilidade pela execução do objeto, em caso de  paralisação,  de modo a evitar a sua 
descontinuidade. (visto previsão do art. 42, XII da Lei 13.019/14). 
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2.2. 0 IN-MOD obriga-se a: 

2.2.1. executar o objeto pactuado na  Cláusula Primeira 
deste Termo de Fomento, de acordo com o Plano de Trabalho e buscando o atingimento das metas 
estabelecidas. 

2.2.2. aplicar os recursos financeiros de que trata o 
presente exclusivamente no cumprimento do seu objeto, mantendo-os em conta vinculada ao Termo de 
Fomento e, enquanto não utilizados, obrigatoriamente aplicados no mercado financeiro em fundos de 
investimento financeiro de perfil conservador, buscando a maior meta de rentabilidade; 

2.2.3. fornecer todas as  informações e esclarecimentos 
que lhe forem solicitados e permitir o acompanhamento das ações  pela PMSP/SGM, bem como 
prestar eventuais esclarecimentos solicitados pelo Egrégio Tribunal de Contas do  Município,  no 
atinente à  comprovação das despesas realizadas em razão da execução do presente Termo de Fomento; 

2.2.4. apresentar relatório de execução do objeto e de 
execução financeira na  prestação  de contas dos recursos recebidos, incluindo a  cotação prévia prevista 
no item 2.2.7, conforme disposto na cláusula quarta e quinta. 

2.2.5. adotar todas as medidas necessárias à correta 
execução deste termo, previstas na Lei Federal n° 13.019/14 e suas alterações e no Decreto Municipal 
n° 57.575/16, na parte que lhe competir. 

2.2.6. arcar com a responsabilidade exclusiva pelo 
pagamento dos encargos trabalhistas, previdenciários, fiscais e comerciais relacionados à execução do 
objeto previsto no presente termo de fomento, não implicando responsabilidade solidária ou 
subsidiária  da administração pública a inadimplência do IN MOD em relação ao referido pagamento, 
os ônus incidentes sobre o objeto da parceria ou os danos decorrentes de restrição à sua  execução.;  
(visto previsão  do art. 42, XX da Lei 13.019/14); 

2.2.7. observar, na  execução  do objeto deste Termo, que 
a aquisição de produtos e as contratações de  prestação  de serviços, com recursos recebidos da 
PMSP/SGM deverão obedecer aos princípios  da impessoalidade, moralidade e economicidade, sendo 
necessária, no  mínimo,  a realização de  cotação prévia de preços no mercado com 03 (três) 
fornecedores antes da celebração dos contratos; 

2.2.8. Cumprir as metas previstas no Anexo 1 — Metas 
Qualitativas.  

2.2.9. observar o disposto neste Termo, inclusive o 
previsto para a liberação dos recursos financeiros e prestação de contas, arcando com a 
responsabilidade exclusiva pelo gerenciamento administrativo e financeiro dos recursos recebidos, 
inclusive no que diz respeito às despesas de custeio, de investimento e de pessoal (visto previsão do 
art. 42, XIX da Lei 13.019/14); 

2.2.10. restituir à PMSP/SGM o valorii transferido, 
atualizado monetariamente desde a data do recebimento, acrescido de juros legais, a forma da 
legislação aplicável aos débitos para com a Fazenda Municipal, nos seguintes casos: 

a) quando não for executado, ainda que parcialmente, o objeto da avença; 
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b) quando não for apresentada, no prazo exigido, a prestação de contas parcial ou final; 
c) quando os recursos forem utilizados em finalidade diversa da estabelecida no Termo. 

2.2.11. recolher à conta da PMSP/SGNI o valor, 
atualizado monetariamente, na forma prevista no inciso anterior, correspondente ao percentual da 
contrapartida pactuada, não aplicada na  consecução  do objeto do convênio; 

2.2.12. recolher à conta da PMSP/SGM o valor 
correspondente a rendimentos de  aplicação  no mercado financeiro referente ao periodo compreendido 
entre a liberação do recurso e sua utilização, quando  não comprovar o seu emprego na consecução do 
objeto, ainda que  não tenha feito aplicação; 

2.2.13. permitir o livre acesso de servidores designados 
pela PMSP/SGM, do controle interno da PMSP e do Tribunal de Contas do Municipio, a qualquer 
tempo, a todos os atos e fatos relacionados direta ou indiretamente com o instrumento pactuado, 
quando em missão de  fiscalização  ou auditoria; (visto previsão  do art. 42, XV da Lei 13.019/14); 

2.2.14. demonstrar o integral cumprimento das 
disposições fixadas no Termo de Compromisso de Ajustamento de Conduta firmado com o Ministério 
Publico do Estado em 20.05.2009 e das recomendações contidas na notificação recomendatária n° 
1378/2012 do Ministério Público do Trabalho no tocante à  promoção  da igualdade étnico-racial; 

2.2.15. demonstrar o integral cumprimento das 
disposições contidas na Lei Federal n.° 13.146/15, assegurando a acessibilidade de pessoas com 
mobilidade reduzida ou portadoras de deficiência fisica no local do evento; 

2.2.16. dar ciência à PMSP/SGM de toda e qualquer 
avença firmada com outro ente estatal, fornecendo *Spin do termo e demonstrando não  haver subsidio 
cruzado entre esses termos e o presente Termo de Fomento. 

CLÁUSULA TERCEIRA 
DOS RECURSOS FINANCEIROS E DA SUA LIBERAÇÃO 

3.1. Para  execução  do objeto deste Convênio serão destinados 
recursos no montante total de TU 3.500.000,00 (très milhões e quinhentos mil reais), sendo que: 

3.1.1. A PMSP/SGM  participará com recursos no valor 
de R$ 3.500.000,00 (três milhões e quinhentos mil reais), referente à 43'  Edição Primavera/Verão 
2017/2018, em Março de 2017, conforme Nota de Empenho n° 25.841/2017, datada de 10/03/2017 , 
onerando a  dotação n° 11.28.13.695.3015.2.118.33.50.39.00.00 

3.1.2 A PMSP/SGM poderá, alternativamente, substituir, 
total ou parcialmente, os recursos monetários a serem repassados pela  assunção  de serviços e 
infraestrutura a serem prestados em favor do evento Silo Paulo Fashion Week pela São Paulo Turismo 
S/A, em valores compativeis com os recursos previstos. 

3.2. 0 IN-MOD participará com recursos no valor de R$ 
875.000,00 (oitocentos e setenta e cinco mil reais), referente à 43' Edição rimavera/Verfio-
2017/2018 — em Março de 2017, a titulo de contrapartida, por meio de serviç economicamente 
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mensuráveis, destinados às despesas com infra-estrutura do evento, para cada  Edição,  na conformidade 
da previsão do Plano de Trabalho anexo. 

3.3. A liberação dos recursos financeiros, obedecendo ao 
cronograma de desembolso do Plano de Trabalho, será feita em 02 (duas) parcelas, a serem pagas na 
seguinte conformidade: 

3.3.1 .Cronograma de desembolso 43' Edição: 

a) - 1' Parcela no valor de R$ 3.150.000,00 (três milhões cento 
e cinquenta mil reais), em 15/03/2017; 

b) - 2' Parcela no valor de R$ 350.000,00 (trezentos e cinquenta 
mil reais), em 20/03/2017. 

3.3.2 0 cronograma previsto nos itens 3.3.1terà seu valor 
readequado caso a PMSP/SGM delibere pela  opção prevista no item 3.1.2. 

3.4. A PMSP/SGM transferirá os recursos previstos nesta 
cláusula em favor do 1N-MOD, que os movimentará obrigatoriamente em conta  bancária especifica, 
vinculada ao presente Termo de Fomento, por meio da qual os mesmos serão movimentados para 
efeito da  execução  do objeto deste ajuste. 

3.5. A  suspensão  da liberação das parcelas obedecerá ao 
disposto no art. 48 da Lei Federal 13.019/14. 

CLÁUSULA QUARTA 
DA PRESTAÇÃO DE CONTAS 

4.1. A prestação de contas final, referente a execução do objeto, 
cumprimento das metas e movimentação financeira de recursos transferidos pela PMSP/SGM de cada 
Edição serão apresentados pelo IN-MOD no prazo máximo de 60 (sessenta) dias, contados da data do 
término da  vigência  de cada Edição deste instrumento, de acordo com o estabelecido na legislação 
indicada no preâmbulo deste termo, em especial o artigo 54 do Decreto 57.575/16. 

4.2. A  comprovação das despesas serai feita mediante a 
apresentação de extrato bancário da conta especifica acompanhado de relatório sintético de  conciliação 
bancária com a  indicação das despesas realizadas e número da nota fiscal correspondente. 

4.2.1. Em caso de não cumprimento das metas e resultados 
estabelecidos, a entidade parceira deverá apresentar relatório de  execução financeira, assinado pelo seu 
representante legal. com  a descrição das despesas e receitas efetivamente realizadas, assim como notas 
e comprovantes fiscais (por ex.: nota fiscal, nota fiscal eletrônica, nota fiscal paulista, recibo de 
prestação de serviços, recibo provisório de serviços) emitidas em nome do IN-MOD. 

CLAÚSULA QUINTA 
DA EXECUÇÃO FINANCEIRA 
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5.1. Os recursos serão recebidos e movimentados de acordo 
com o contido na Lei Federal n° 13.019, de 2014, e normas complementares expedidas pela Secretaria 
Municipal de Finanças e Desenvolvimento Econômico. 

5.1.1 Toda a movimentação de recursos no âmbito da 
parceria será realizada mediante transferência eletrônica sujeita à identificação do beneficiário final e à 
obrigatoriedade de  depósito em sua conta bancária. 

5.1.2. Excepcionalmente, poderão ser feitos pagamentos 
em espécie, desde que comprovada a impossibilidade fisica de pagamento mediante transferência 
bancária. 

5.2. Ficam vedados: 

5.2.1. a realização de despesas a titulo de taxa de 
administração, de gerência ou similar; 

5.2.2. o pagamento, a qualquer titulo, a servidor ou 
empregado público municipal, integrante de quadro de pessoal de Cire) ou entidade pública da 
administração direta ou indireta, inclusive por serviços de consultoria ou assistência técnica; 

5.2.3. a  utilização, mesmo em caráter emergencial, dos 
recursos em finalidade diversa da estabelecida neste Termo; 

5.2.4. a  realização  de despesas com taxas bancárias, 
multas, juros ou correção monetária, inclusive referente aos pagamentos ou recolhimentos fora dos 
prazos; 

5.2.5. a  realização  de despesas com publicidade, exceto 
as de caráter educativo, informativo ou de  orientação  social, das quais não constem nomes, simbolos 
ou imagens que caracterizem promoção pessoal de autoridades ou servidores públicos. 

CLÁUSULA SEXTA 
DA AFERIÇÃO DA CONTRAPARTIDA 

6.1. A  aferição  dos gastos com os serviços arrolados a titulo de 
contrapartida, relativos aos recursos financeiros indicados pelo IN-MOD e previstos na cláusula 
terceira, item 3.2 e subitens, será efetuada mediante a  apresentação  de documentos fiscais ou 
equivalentes (por ex: nota fiscal, nota fiscal eletrônica, nota fiscal paulista, recibo de prestação de 
serviços, recibo provisório de serviços) emitidos em nome do IN-MOD e serti demonstrada no 
relatório de execução do objeto, bem como apresentada na prestação de contas final prevista no item 
4.1. 

CLÁUSULA SÉTIMA 
DO ACOMPANHAMENTO DAS AÇÕES 

7.1. 0 acompanhamento das ações decorrentes da xecução 
deste Termo sera efetuado pelo Gestor indicado pelo Secretário do Governo Municipal no preâmbulo 
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do presente, que terá irrestrito acesso às dependências dos eventos, a fim de possibilitar o fiel 
cumprimento do seu mister. 

7.2. A  execução deste ajuste será acompanhada e fiscalizada 
pelo Gestor da Parceria mencionado no item acima, que  deverá  se manifestar conclusivamente sobre o 
relatório de execução do objeto, a  aferição  da contrapartida e a prestação de contas final a serem 
apresentados pelo 1N-MOD, nos termos dos arts. 56 e 59 do Decreto 57.575/16. 

CLÁUSULA OITAVA 
DA VIGÊNCIA E DO ADITAMENTO 

8.1. Este termo vigorará a partir da sua assinatura até 90 dias 
após o término da 43*  edição  do evento.(de forma a possibilitar a prestação de contas durante sua 
vigência). 

8.2. o presente termo poderá ser aditado por acodo entre os 
participes nos termos dos artigos  60e 61 do Decreto 57.575/16. 

8.2.1. Fica vedada qualquer alteração  do objeto deste Termo, 
inclusive por meio da formalização de aditamento. 

CLÁUSULA NONA 
DA DENÚNCIA E DA  RESCISÃO  

9.1. Este Termo de Fomento poderá  ser denunciado a qualquer 
tempo, ficando os participes responsáveis somente pelas obrigações e auferindo vantagens do tempo 
em que participaram voluntariamente do acordo, inexistindo qualquer obrigatoriedade de permanência 
ou sanção a ser aplicada ao denunciante, com prazo mínimo  de antecedência de 60 (sessenta) dias para 
a publicidade dessa intenção. (visto previsão  do art. 42, XVI da Lei 13.019/14). 

9.2. 0 presente instrumento poderá ser rescindido de pleno 
direito, independentemente de interpelação judicial ou extrajudicial, por descumprimento das normas 
estabelecidas na legislação vigente, por inadimplemento de quaisquer cláusulas ou condições 
pactuadas, especialmente quando constatadas a  utilização  dos recursos em desacordo com o plano de 
trabalho, a aplicação dos recursos no mercado financeiro em desacordo com a regulamentação ou a 
falta de  apresentação  de prestações de contas parcial e final, nos prazos estabelecidos, conforme artigo 
63 do Decreto 57.575/16. 

9.3. Quando da denúncia ou rescisão deste termo, os saldos 
financeiros remanescentes, inclusive os rendimentos obtidos das aplicações financeiras realizadas, 
serão devolvidos pelo IN-MOD à PMSP/SGM no prazo improrrogável de 30 (trinta) dias, sob pena 
de serem tomadas medidas administrativas, civeis e criminais pela Procuradoria Geral do Municipio 
contra o responsável e seus dirigentes. 

9.4. Quando da  conclusão  ou  extinção deste termo, os eventuais 
saldos financeiros remanescentes, inclusive os rendimentos obtidos das apl cações financeiras 
realizadas, serão devolvidos pelo IN-MOD à PMSP/SGM na data de sua conclusà4 ou  extinção.  
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9.5. Para execução deste termo, nenhuma das partes poderá 
oferecer, dar ou se comprometer a dar a quem quer que seja, ou aceitar ou se comprometer a aceitar de 
quem quer que seja, tanto por conta própria quanto por intermédio de outrem, qualquer pagamento, 
doação, compensação, vantagens financeiras ou não financeiras ou beneficios de qualquer espécie que 
constituam prática ilegal ou de corrupção, seja de forma direta ou indireta quanto ao objeto deste 
contrato, ou de outra forma a ele não relacionada, devendo garantir, ainda, que seus prepostos e 
colaboradores ajam da mesma forma. 

CLÁUSULA DÉCIMA 
DAS SANÇÕES 

10.1. Pela execução da parceria em desacordo com o plano de 
trabalho e das normas previstas na Lei 13.019/14 e no Decreto 57.575/16, a PMSP  poderá aplicar ao 
IN MOD as sanções previstas no art. 73 da Lei 13.019/14, respeitado o procedimento previsto no art. 
64 do Decreto 57.575/16. 

10.2. As dúvidas e os casos omissos que porventura surgirem 
em decorrência da operacionalizaçào deste instrumento serão resolvidos mediante acordo entre os 
participes. 

CLÁUSULA DÉCIMA-PRIMEIRA 
DOS CASOS OMISSOS 

11.1. As dúvidas e os casos omissos que porventura surgirem 
em decorrência da operacionalizaçào deste instrumentos serão resolvidos mediante acordo entre os 
participes. 

CLÁUSULA DÉCIMA-SEGUNDA 
DO FORO 

12.1. Para dirimir controvérsias eventualmente resultantes da 
execução das ações implementadas neste ajuste, os participes elegem o foro da Comarca da Capital de 
São Paulo, com renúncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja. 

8 
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E, assim, por estarem plenamente de acordo, as partes obrigam-
se ao total e irrenunciável cumprimento dos termos do presente instrumento, o qual lido e achado 
conforme, foi lavrado em 03 (três) vias de igual teor e forma, para um só efeito, que  vão assinadas 
pelos participes e duas testemunhas abaixo nomeadas e identificadas, para que produza seus efeitos 
legais em Juizo ou fora dele. 

São Paulo, 10 de março de 2017. 

o,  

DA D RI NI NETO 
D'tttor Presidente 

SÃO  PAULO TURISMO S/A 

// 
É'; 

CARLOS ALBERTO PARENTE 
- '-'Marketing e Vendas ) 

SÃO PAULO TURISMO S/A 
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PLANO DE TRABALHO 

1. PARTICIPES 

IN  MOO  - INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN 

2. DESCRIÇÃO DO PROJETO 

2.1 SPFW - SAO PAULO FASHION WEEK - 438  EDIÇÃO - PRIMAVERA /  VERÃO  2017 - 2018. 

Titulo do Projeto:  

SÀO PAULO FASHION WEEK 

43' EDIÇÃO 

Período  de  Execução:  

MARÇO A MAIO DE 2017 

Inicio:  MARÇO 2017 	Término: ABRIL 2017 

Av. Nove de Julho n.° 4865 - Térreo - Torre A - Escritdrio 01 -  Loja  02. 
Bairro: Jardim Paulista - São Paulo -SP - CEP: 01407-200. 

Telefone: (011) 3077-4873  -(011) 3816-1133. 
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Identificação da entidade proponente 

Nome: IN MOD - INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN 

Endereço: Av. Nove de Julho n.° 4865 — Torre A — Térreo - Escritório 01 — Loja 02. 

Jardim Paulista - CEP: 01.407-200 São Paulo - SP 

N° CNPJ: 05.910.840/0001-05 

DOO/Telefone: (11) 3077-4873 ou 3816-1133 - DDD/Fax: (11) 3077-4877 

Representante(s) legal(is) da entidade proponente 

Nome: MARIA DA GRAÇA JORGE 

Função: Presidente do Conselho de Administração 

N° Identidade: RG: 6.976.562-5 /SP 

N° CPF: 737.382.558134. 

Nome: MARILENE PASINI DE SOUZA 

Função: Diretora Executiva 

N° Identidade: RG: 17.882205 

N°.CPF: 939.595.838-34 

Responsável pela gestão do projeto na entidade 

Nome: Maria das Graças Cabral e Silva. 

N° Identidade: RG: 35.928.544-2 

N° CPF: 442.017.377-72 

HISTÓRICO E AÇÕES DO IN  MOO  

(EM ANEXO) 

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térreo - Torre A — Escritório 01 — Loja 02. 
Bairro: Jardim Paulista — São Paulo —SP — CEP: 01407-200. 

Telefone: (011) 3077-4873  -(011)  3816-1133. 
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ABRANGÉNCIA E REPRESENTATIVIDADE 

0 Instituto Nacional de Moda e Design — IN-MOD é uma organização não-

governamental sem fins lucrativos que tem como missão trabalhar, nos mercados interno e 

externo, pelo reconhecimento e visibilidade da moda e do design brasileiros como segmentos 

de valor agregado. 0 IN-MOD tem hoje abrangência nacional, beneficiando diretamente todo o 

mercado de moda e design, participantes ou não do  Calendário Oficial da Moda Brasileira, e o 

mercado da economia criativa, através de projetos como o Movimento HotSpot, identificando e 

projetando talentos criativos em todo o Brasil; e, ainda, o mercado de turismo de negócios, 

com impacto direto e indireto no setor de serviços. 

Criado em 2004, o IN-MOD passou a estabelecer vínculos e parcerias com os mais 

diferentes segmentos públicos e privados, tanto de natureza cultural como econômica, para 

viabilizar os seguintes objetivos: 

o Formação de uma cultura de moda; 

o Criação e fortalecimento de identidade brasileira na moda; 

o Valorização da diversidade brasileira como ativo a ser incorporado pelo setor, 

o Valorização da criação  artística,  do design e do produto brasileiros; 

o Internacionalização do setor através de um posicionamento diferenciado; 

o Fortalecimento do calendário de moda; 

o Fortalecimento da cadeia têxtil; 

o Incentivo ao fortalecimento das diversas redes criativas que dialogam com a moda; 

o Criação de um mercado consumidor interno com olhar mais sofisticado; 

o Geração e disseminação de conhecimento no mercado de moda e design de alto valor 

agregado; 

o Valorização e fomento da economia criativa como estratégia de desenvolvimento para 

a Cidade, o Estado e o Pals; 

o Fomento a processos de formação e capacitação profissional, com ênfase  no resgate 

e valorização de saberes e fazeres tradicionais; 

o Identificação de gargalos, necessidades e oportunidades setoriais que contribuam 

para a elaboração de  políticas públicas. 

ESTRUTURA ORGANIZACIONAL 

A Ata de Eleição, bem como suas modificações e Estatuto seguem anexos ao Projeto. 

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térreo - Torre A — Escritório 01 — Loja 02. 
Bairro: Jardim Paulista — São Paulo —SP — CEP: 01407-200. 

Telefone: (011) 3077-4873  -(011)  3816-1133. 
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DADOS DA INDÚSTRIA DA MODA 

De acordo com dados da ABIT — Associação Brasileira da Indústria Têxtil e de 

Confecção, a cadeia da Moda no Brasil conta com 30 mil empresas formais (além de 270 mil 

micro e pequenas empresas que atuam no setor de moda segundo dados do SEBRAE). Ainda 

segundo a ABIT, o setor alcançou um faturamento de US$ 54,4 bilhões em 2014. 

Essa cadeia é a 2° maior empregadora da industria de transformação, sendo 

responsável por 5,4% do PIB da indústria de transformação, e 1,6 milhão  de empregos diretos 

—8 milhões, se somados os indiretos —, dos quais 75% correspondem a mão de obra feminina. 

Nos últimos 10 anos, foram mais de U$ 15 bilhões em investimentos. Em 2014, os 

investimentos no setor somaram U$ 1,1 bilhões, aplicados na modernização, ampliação e 

capacitaçào dos parques fabris. 0 Brasil possui o 5° maior parque têxtil e o 4° maior parque 

produtivo de confecção do mundo. São produzidos aproximadamente 10 bilhões de peças de 

confecção por ano no Brasil, conforme dados da ABIT. 

Por edição, o SPFVV fomenta R$ 1,5 bilhão em negócios. Durante o perlodo do evento, 

a cidade de São Paulo recebe showrooms de moda, atraindo compradores e gerando um 

importante momento de negócios em compras de atacado. 

Com o aumento da demanda por profissionais qualificados no setor de Moda, a oferta 

de cursos especializados cresceu significativamente nas últimas duas décadas, desde a 

fundação do São Paulo Fashion Week. De acordo com dados da ABIT, em 1997 o Brasil tinha 

apenas quatro faculdades de moda. Hoje já são mais de 150 cursos espalhados pelo Pals. 

HISTÓRICO DO EVENTO SPFW 

0 São Paulo Fashion Week é hoje uma das mais eficientes plataformas de 

comunicação no Brasil e um dos maiores eventos do género no mundo. É atualmente o maior 

e mais importante evento de moda do Hemisfério Sul e o 5° mais relevante do mundo, atrás 

apenas de Paris, Milão, Londres e Nova lorque. 

Reunindo as principais marcas do Pals, o SPFVV funciona como uma verdadeira usina 

de conectividade e ponto de convergência de um amplo mercado criativo, dando corpo e força 

para que a moda possa de fato se transformar numa realidade econômica, cultural e social no 

Pals. 

Desde o inicio, o SPFW foi pensado como um projeto de 30 anos. Com  esforço e 

investimento do setor privado e público, foi possIvel estabelecer um calendário de 

lançamentos que abriu novas perspectivas para a moda e o design brasileiros. 

Ao longo de suas duas décadas de  existência, o SPFW tomou-se mais que um evento. 

Numa época em que poucos viam o Brasil como referência em moda, design e lifestyle, o 

SPFW consolidou-se como uma força que hoje estrutura, movimenta e impulsiona a cultura de 

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térreo - Torre A — Escritório 01 — Loja 02. 
Bairro: Jardim Paulista — São Paulo —SP — CEP: 01407-200. 
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moda do Pals. 

MARCAS PARTICIPANTES DOS DESFILES 

A seleção das marcas que desfilam na semana de moda é feita mediante solicitação 

das mesmas e/ou indicação de curadores, jornalistas, editores de moda e outros profissionais 

do setor. Entre os principais critérios que norteiam a seleção estão: 

1) Design — comprometimento com os critérios de criatividade, qualidade e inovação 

no desenvolvimento de seus produtos; 

2) Capacidade de produção; 

3) Distribuição — presença da marca em pontos de venda e/ou potencial de ampliação 

da presença de marca em pontos de venda (para o caso de marcas que estão iniciando suas 

atividades, que  têm comprovadamente capacidade de distribuição). 

INFORMAÇÕES GERAIS DO SPFW 

Nome: São Paulo Fashion Week — Calendário Oficial da Moda Brasileira 

2 edições anuais — Coleções Outono I Inverno e Coleções Primavera I Verão 

Público por edição: aproximadamente 90 mil pessoas 

Profissionais envolvidos: 11.200 

42 edições já realizadas. 

Data da próxima edição: 

ise Edição — Março de 2017 

4. de 60 desfiles por ano. 

2 salas de desfile com capacidade para até 800 pessoas. 

Sala para imprensa nacional e internacional credenciada. 

Áreas  de  convivência — área de exposições e espaço público com transmissão  dos 

desfiles e de conteúdos pertinentes aos temas desenvolvidos a cada edição; serviços. 

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térreo - Torre A — Escritório 01 — Loja 02. 
Bairro: Jardim Paulista — São Paulo —SP — CEP: 01407-200. 
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NÚMEROS DO SÃO PAULO FASHION VVEEK — SPFW 

A cada edição do SPFW, o evento e a cidade recebem a visita de jornalistas e 

compradores internacionais. A média de jornalistas e profissionais de imprensa na cobertura 

do evento tem sido de mais de 2.000 nacionais e internacionais credenciados. 0 resultado é 

um retomo de  mídia  espontânea de R$ 800  milhões em média por ano no território nacional e 

R$ 50 milhões no exterior. Um trabalho permanente das Assessorias de Imprensa, mldias 

sociais e Relações Públicas é condição básica para a divulgação do conceito da Marca Brasil 

no cenário nacional e internacional. Ao fomentar a mIdia  espontânea, o SPFW desempenha 

um papel crucial na disseminação, lançamento e manutenção de conceitos, imagens, 

espaços, marcas e produtos. 

Além disso, o FFW.COM.BR, principal portal de informação de moda e estilo do Pals 

realiza uma cobertura ao vivo e na Integra do evento com videos, fotos e comentários. 

Conteúdo editorial exclusivo durante todo ano, cobrindo todos os aspectos da indústria da 

moda. 500 mil visitantes únicos e mais de 6 milhões de page views durante o mês  do evento. 

Por edição, o evento atrai um público aproximado de 90 mil pessoas; mais de 11 mil 

empregos diretos e indiretos; R$ 9 milhões de investimento em infraestrutura; outros R$ 7,5 

milhões investidos por marcas e estilistas do line up por temporada para realização de seus 

desfiles, e investimentos de empresas parceiras no valor de R$ 10,5 milhões. Além disso,  são  

investidos R$ 19 milhões em permutas de espaços publicitários e horas de programação em 

mldias relacionadas ao evento. 
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JUSTIFICATIVA DA PROPOSTA 

Me que lado se encontre o futuro? Basta olhar pra onde convergem os fluxos de imigração, para 

onde as populações se deslocam. Para onde verdadeiramente os talentos tem desejo de ir? Hoje, mais 

do que nunca, dirigem-se aos lugares do mundo onde as potencialidades vitais e criativas podem 

livremente se associer e se multiplicar umas pelas outras, em direção aos abrigos da inteligência 

coletiva. -  Pierre Levy 

As cidades, como as empresas, já compreenderam que se tornam melhores atraindo 

as melhores pessoas. Graças às novas midias e tecnologias, todos estão conectados com 

todos o tempo inteiro, se apropriando de conhecimentos, aprendendo e produzindo novos 

conteúdos a cada instante, podendo criar qualquer coisa em qualquer momento e lugar. A 

concorrência se dá na competição para atrair os melhores: os mais criativos, os mais 

inovadores, os mais cooperativos, os mais abertos, os mais éticos. 

Entre as muitas linguagens que circulam pelo mundo real e virtual, a moda atravessa 

fronteiras, ocupa espaços e cria novas conexões. Nos últimos anos, acompanhamos um 

movimento forte de implantação de polos criativos de moda, arte e design em cidades 

importantes do mundo. A efervescência e mobilização próprias desses setores são alguns 

dos fatores decisivos para consolidar novos espaços e atrair parcerias e investimentos de 

diversas ordens por conta de seu caráter transversal e multiplicador. 

A partir da principal cidade do pals, criou-se a maior e mais importante plataforma de 

moda do hemisfério Sul, reforçando nossa imensa capacidade criativa e produtiva para o 

mundo. 0 empenho e investimento catalisados para a construção de uma cultura de moda no 

pals trouxeram como retomo o reconhecimento de um espaço amplo, plural e transversal de 

vocações e inspirações que permeiam a  multiplicidade  de identidades da nossa brasilidade. 

0 São Paulo Fashion Week inseriu definitivamente o Brasil e a cidade de São Paulo 

no mapa mundial da moda. A história de duas décadas do São Paulo Fashion Week mostra o 

que foi projetado, as apostas feitas, e o que foi alcançado através de um caminho consistente 

num horizonte de longo prazo. 0 estabelecimento de um calendário mostrou-se um 

instrumento poderoso na promoção, modernização e fortalecimento do setor bem como na 

criação e consolidação de uma cultura  da moda no Brasil. 

Essa transformação demandou grandes investimentos em infraestrutura, que 

passaram de R$ 1,8 milhão por edição, em 2001, para R$ 9 milhões por edição, em 2015. 

As edições N41 e N42 realizadas em abril e em Outubro de 2016, no Pavilhão da 

Bienal e na Arena de Eventos, respectivamente, ambas no Parque do lbirapuera, reiteraram a 

força de uma iniciativa que vai muito além da moda e do próprio evento, refletindo questões-

chave como a importância dos processos do Fazer Criativo, e a necessidade de ir além, 

transgredindo e transformando padrões, propondo outros olhares, expondo novos hábitos e 

comportamentos, num momento de mudanças aceleradas e desafios globais.  

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térreo - Torre A — Escritõrio 01 — Loja 02. 
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A contribuição da prefeitura representou 38,89% do investimento direto em 

infraestrutura total de cada edição do SPFVV em 2016. 

Os investimentos realizados na infraestrutura e no conteúdo do evento permitiram, 

entre outras coisas: 

- Atender em tomo de 2.000 jornalistas credenciados, disponibilizando amplo espaço 

exclusivo dentro do evento, equipado com computadores, pontos para notebooks, acesso à 

intemet, catering, segurança e apoio das assessorias de imprensa; 

- Estender nosso sistema de segurança e produção para outros pontos da cidade, para 

atender às necessidades dos desfiles externos. 

- Deslocar o evento para diversos pontos e áreas da cidade de São Paulo com desfiles, 

atividades nos CEUs, exposições, palestras, workshops. 

É fundamental investir cada vez mais para que o SPFW ganhe em abrangência, 

visibilidade, reconhecimento internacional e mercados, e experimente caminhos de 

crescimento, reforçando ainda mais o posicionamento de São Paulo como cidade criativa e 

polo de inovação. 

SPFW 2017 

Arte, arquitetura, poesia, música, cinema, teatro, moda, são linguagens com tradição 

de ruptura que se reforçam e promovem reflexões com múltiplos sentidos, quase sempre com 

foco no imaginário (ideias) e no imagético (materialização/produto das ideias). Em sinergia e 

contraponto, imagens, sonhos e objetos dialogam entre si na fronteira transversal de universos 

criativos que se entrelaçam no SPFW. Desde sua criação, surgiu a vontade de oferecer um 

espaço para conectar e exibir essa fartura criativa. 

A moda, em seu permanente estado de reinvenção, inspira a vida de milhões de 

pessoas em busca de expressão e identidade. Assim, a cada edição do SPFW, é proposta 

uma imersão interativa nessa diversidade criativa. São sinteses e diálogos que captam na 

essência e no detalhe as muitas vertentes culturais e possibilitam um contato revelador com o 

universo criativo no Brasil. Movido por uma abertura e curiosidade, por uma troca permanente 

com as  várias  formas de  expressão, o SPFW expõe e compartilha a sensação de 

encantamento, deslumbramento, fascinio, estimulo e surpresa que tudo isso provoca. 

Em 2017, o SPFW mantem seu compromisso com a transformação e o fortalecimento 

desse fértil processo criativo, impresso em nossa identidade e diversidade cultural, e com a 

valorização da extensa cadeia produtiva que caracteriza o sistema de moda no Brasil. 

Com 21 anos de  existência, o SPFW firmou-se como o principal evento de moda do 

Hemisfério Sul, intemacionalmente reconhecido entre as mais importantes semanas de moda 

do mundo, colocando em destaque e evidência a cidade de São Paulo. Com  ações 

diferenciadas e convergentes, envolvendo as diversas instâncias de governo na cidade e no 
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estado, o SPFVV é a plataforma ideal para divulgar o potencial turístico, cultural e econômico 

da cidade através de diversas ações de mídia e non-media, com foco em um público 

altamente especializado e formador de  opinião e impacto no grande público em geral a partir 

dos  veículos  de massa que cobrem o evento no Brasil e no exterior. 

Mais do que uma plataforma para expressões artísticas, o SPFW oferece uma 

experiência inédita em tomo da expressão  artística, uma plataforma de intercâmbio de visões 

e colaborações entre diversos atores nas indústrias criativas, um vetor de expansão da cultura 

urbana. 

Uma pesquisa com agentes-chave na arte e na cultura no mundo mostra um claro 

interesse em uma colaboração transversal. Entre os pontos a favor, esté a inspiração e a 

possibilidade de inventar algo novo, a necessidade de ampliar as redes e o intercâmbio  entre 

os envolvidos. 

Ao inovar e integrar meios culturais, criativos e econômicos, o SPFW é visto, em vários 

lugares do mundo, como urna referência em Economia Criativa. Talvez por ter se utilizado de 

questões intangíveis, como articulação, marca, ideias, processos, colaboração, co-criação, 

métodos e estratégias para transformar o tangível. 

As cidades são, a um só tempo, mercados, centros de troca de informação e 

desenvolvimento de cultura, espaços de sociabilidade. 0 melhor mercado é aquele que 

propõe mais escolhas e oferece os melhores meios para tomar conhecimento dessas 

escolhas. A melhor cidade é aquela que oferece mais oportunidades de nos relacionarmos uns 

com os outros, de encontrar todo mundo; a que oferece os melhores mercados. 

O SPFW trabalha nessa conexão, nos vários mercados da informação, do 

conhecimento, do relacionamento e do entretenimento, sempre em busca de  convergências 

que possam coletivamente inventar o futuro, amplificando e acelerando contatos e relações de 

todos os tipos. 

O negócio da moda é relativamente novo no Brasil e vem se consolidando ano a ano. 

Com  a melhoria de  vários indicadores sociais, é possível contar com um mercado interno 

expressivo, capaz de garantir a sustentabilidade e o crescimento das pequenas empresas e 

de novos empreendedores, que, assim como a moda, são muitos e diversos, impondo cada 

vez mais a necessidade de mostrar toda sua abrangência e convergir demandas e ofertas. 

Hé tempos reconhecemos que a grande estratégia de desenvolvimento para o século 

XXI está nos negócios criativos. Esse conhecimento vem do fazer, da troca de experiências, 

das relações e processos de transformação verificados e acumulados nesses últimos 20 anos 

de contribuições para a construção de uma cultura de moda e o reconhecimento e 

consolidação da economia criativa no Brasil. 

Moda e design desempenham um papel fundamental neste processo, inovando, 

abrindo portas, adicionando valor aos negócios, gerando empregos, sintetizando tendências, 

criando redes não se) de negócios como de saber e culture. 0 conhecimento vem do fazer, da 

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térreo - Torre A — Escritório 01 — Loja 02. 
Bairro: Jardim Paulista — São Paulo —SP — CEP: 01407-200. 

Telefone: (011) 3077-4873  -(011) 3816-1133. 



troca de  experiências.  O  SPFVV oferece oportunidades para estimular e potencializar o 

conhecimento e ampliar os espaços de trocas e novas combinações. 

BENEFÍCIOS PARA AS EMPRESAS PARTICIPANTES, 0 SETOR, 

A CIDADE DE SÃO PAULO E 0 PAIS 

O São Paulo Fashion Week transformou a cidade de São Paulo em polo irradiador de 

tendências  que norteiam todo o mercado de moda do Brasil. 

O porte do evento mostra que há uma indústria por trás  do que é apresentado nas 

passarelas, com capacidade produtiva, comprometimento com qualidade e prazos. 

Não é só o local onde é realizado o SPFW que se transforma. A cidade de São Paulo 

como um todo e impactada a cada seis meses pelo evento, que movimenta e traz negócios 

para a capital paulista e estimula o turismo, o que atesta o papel relevante do SPFW na 

consolidação da capital paulista como principal destino na América Latina quando o assunto é 

moda, design e criatividade. 

O SPFW ainda promove o turismo gastronômico, movimentando bares e restaurantes 

da cidade. Esse turista também tem alto poder aquisitivo e um elevado nival cultural,  e 

costuma frequentar a noite paulistana, galerias, cinemas, entre outros. 

Desde 2013, com o projeto Moda nos CEUs, o SPFW ampliou a passarela da moda 

para o universo da educação pública paulistana, num movimento de aprendizado de mão 

dupla. Alunos, professores e comunidade do entorno se apropriam da história que a cidade de 

São Paulo tem com a moda brasileira e trocam conhecimentos sobre as diversas áreas 

profissionais que se relacionam com uma das principais semanas de moda do mundo. 

Designers, estilistas, cen6grafos, artistas, modelos e maquiadores são envolvidos no projeto e 

convidados a cada edição a apresentar seus trabalhos, e compartilhar sua história com 

alunos, professores e membros das comunidades do entorno dos CEUs. 

O  SPFW é um grande aglutinador e catalisador de diversas redes criativas. As oficinas 

e workshops possibilitam novos espaços de vivência e aprendizado com envolvimento direto 

dos participantes, resultando em experiências  de forte impacto educacional e vocacional. 

Cada vez mais, o jovem busca inspiração e conhecimento a partir de experiências de 

vida real. Através de encontros e palestras com profissionais renomados do mercado de moda 

e de outras áreas técnicas e criativas que mantém relações transversais com a moda, é 

possível oferecer à comunidade dos CEUs um espaço motivacional de conhecimento em torno 

de um leque de atividades multidisciplinares que permitem expandir o horizonte de 

possibilidades e oportunidades de atuação no mercado. 

Moda no CEU é um projeto  orgânico,  dinâmico, compartilhado e desenhado com as 

equipes coordenadoras da Secretaria Municipal da Educação. Um projeto sempre aberto a 

novas possibilidades e oportunidades que se abrem a cada edição com a participação de 

N-MOD 
INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN 

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térreo - Torre A — Escritório 01 — Loja 02. 
Bairro: Jardim Paulista — São Paulo —SP — CEP: 01407-200. 

Telefone: (011) 3077-4873 - (011) 3816-1133. 
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parceiros criativos do SPFW. 0 objetivo é promover ações inspiracionais e vocacionais que 

possam gerar experiências positivas de conhecimento de  áreas  de atuação na chamada 

Economia Criativa, ampliando horizontes de trabalho, oportunidades e inserção em toda a 

cidade. 

A cada dia, cresce o reconhecimento da importância de tratar a criatividade e seus 

desdobramentos como um ativo estratégico de desenvolvimento social e econômico. Produzir 

em ciclos curtos, com variedade, diferenciação e inovação permanentes exige know-how e 

competência em recursos humanos. 

Com a sociedade pós-industrial, novos modelos urbanos têm  se formado, com foco na 

criatividade. Contribuíram  para isso vários fatores: globalização, fragmentação das cadeias de 

produção, tecnologias digitais, formação de redes, valorização dos intangíveis, questões de 

mobilidade e insustentabilidade urbanas. Com  isso, muitas cidades no mundo vêm buscando 

trilhar caminhos novos para o desenvolvimento socioeconômico. Os processos criativos estão 

na base do desenvolvimento econômico das sociedades. 

Cidades e regiões que concentram ou tenham capacidade de atrair e consolidar 

atividades econômicas associadas à inovação e criatividade, como moda, design, cinema, 

artes, publicidade, games, tecnologias da informação e pesquisa em ciência e tecnologia, tem 

maiores oportunidades de promover um desenvolvimento sustentável, graças à forte  expansão  

desta economia mais intensiva em conhecimento, talento e tecnologia. 

METAS QUALITATIVAS PARA 0 CONVÊNIO COM A 

PREFEITURA DE SAO PAULO. 

1. Para a 43" Edição — PrimaveraNerão 2017-2018 do evento SPFW se compromete 

a dar continuidade à parceria com a  Secretaria  de Educação, com atividades em 

no n'Inini° 2 unidades CEU's. 

Moda no CEU é um projeto orgânico  dinâmico compartilhado com as equipes coordenadoras 

da Secretaria Municipal da Educação. Um projeto sempre aberto a novas possibilidades e 

oportunidades que se abrem a cada edição com a participação de parceiros criativos do 

SPFW. 

Meta: Realizar uma ação ligada à moda, como palestra, workshop ou exposição, por edição 

do evento em até duas unidades dos CEUs na capital paulista, a serem acordadas 

previamente com a Coordenação dos CEUS junto à Secretaria Municipal de Educação de São 

Paulo. 

Objetivo: 0 projeto visa promover ações inspiracionais e vocacionais que possam gerar 

Av. Nove de Julho n.° 4885 — Térreo - Torre A — Escritório 01 — Loja 02. 
Bairro: Jardim Paulista — São Paulo —SP — CEP: 01407-200. 

Telefone: (011) 3077-4873 - (011) 3816-1133. 
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experiências positivas de conhecimento em áreas de atuação da chamada Economia Criativa, 

ampliando horizontes de trabalho, oportunidades e inserção em toda a cidade. A partir do pilar 

da criatividade, são desenvolvidos workshops/oficinas inspiracionais, ampliando o espectro de 

atividades extra-curriculares oferecidas pelos CEUs. 

Métrica para  avaliação:  Declaração da Coordenação dos Ceus, confirmando a execução das 

atividades/ ações nos CEUs. 

Relatório com fotos demonstrando a  execução  da ação em cada CEU. 

2. Comprovar midia espontânea nacional no valor de até R$ 400 milhões* (Até 90 

dias após a realização do evento, na  prestação  de contas em até 60  dias  

enviaremos uma prévia com dados parciais). 

Meta: Até R$ 400 milhões em mídia  espontânea nacional por edição. 

Objetivo: Divulgação e posicionamento da marca 'São Paulo" em todo o território nacional, 

através do evento que leva o nome da cidade. 

Forma de aferição: A clipadora contratada pelo evento mede o espaço conquistado pelo São 

Paulo Fashion Week na midia impressa, online, TV e rádio, que é valorado de acordo com a 

tabela publicitária de cada veiculo.  Os números finais serão entregues através de um relatório  

em até 90 dias após o evento em função  do prazo de envio das informações finais pela 

empresa clipadora com o que foi veiculado (antes, durante e após o evento); 

*0 valor da midia espontânea gerada pelo evento é baseado no equivalente do valor 

publicitário do espaço editorial ocupado pelo tema. Nos últimos anos, vimos o fenómeno  da 

informação em tempo real ganhando cada vez mais importância e, consequentemente, a 

migração  da maior cobertura jomalistica de qualquer assunto para o online cujo os valores 

praticados são inferiores a midia tradicional, mas contribuem na cobertura exponencial do 

evento. 

3. Apresentar resultados atingidos em publicações nas Midias Sociale (i.e.  

Facebook, Instagram, Twitter etc) de *té 2 milhões de pessoas alcançadas pelos 

conteúdos publicados nas rede sociais oficiais no  período  de 28 dias, que 

compreende o intervalo antes, durante e depois do evento; 

Meta: Alcançar uma audiência nas redes sociais de até 2 milhões de pessoas por edição. 

Objetivo: Divulgação do evento que leva o nome da cidade nas redes sociais. 

Forma de aferição: Para tanto, utilizaremos ferramentas de monitoramento como Facebook 

Insights, Google Analytics entre outros.  

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térreo - Torre A — Escritório 01 — Loja 02. 
Bairro: Jardim Paulista — São Paulo —SP — CEP: 01407-200. 

Telefone: (011) 3077-4873 - (011) 3816-1133. 
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4. Comprovar resultados de impressões de conteúdos publicados por canais 

oficiais  do evento nas redes sociais (i. e. Facebook, Twitter, Instagram e outros) 

de até 20 milhões por edição no periodo de 28 dias compreendendo publicações 

pré, durante e pés evento; 

Meta: até 20 milhões de impressões nas redes sociais no  período  de 28 dias. 

Objetivo:  Divulgação e posicionamento da marca São Paulo associada a conteúdos de 

criatividade e o SPFW nas redes sociais. 

Forma de aferição: Forma de aferição: dados de impressões fornecidos por ferramentas 

oficiais de monitoramento fornecidas pelas redes sociais Facebook, Twitter, lnstagram, Google 

Analytics, combinadas ou isoladas. 

• Optou-se por passar a monitorar volume de impressões associado ao alcance por ser uma 
métrica presente e comum do ambiente online. Compartilhado pelas distintas redes sociais. 
Sendo portanto um dado preferido pelo mercado para aferir o alcance exponencial de 
conteúdos nas redes. 

5. Convidar e custear a vinda de Jornalistas e ou formadores de opinião — de no 

mínimo 20 e no  máximo 30 profissionais; 

Meta: Convidar e custear a vinda de no  mínimo 20 e no  máximo 30 jornalistas e ou 

formadores de  opinião por edição. 

Objetivo: Divulgação e posicionamento da marca "São Paulo-  no Brasil e no mundo, através 

do evento que leva o nome da cidade. 

Forma de  Aferição: Relatório dos passageiros e hóspedes apresentado pela agência de 

viagens/hotel contratados pelo evento a cada edição, onde constam nome e trecho da viagem. 

6. Convidar até 5 alunos de no  mínimo três faculdades de moda da Cidade de São 

Paulo, para atuarem como monitores nos bastidores das salas de desfiles do 

evento. 

Meta: Convidar até 5 alunos de no  mínimo  très faculdades de moda da cidade de São Paulo 

para atuar corno monitores nos bastidores das salas de  desfiles  do SPFW por edição. 

Objetivo: Interação do SPFW com as escolas de moda da cidade de São Paulo 

Forma de Aferição: Contrato temporário  de trabalho com os alunos que devem comprovar 

estarem matriculados nas respectivas escolas. 

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térreo - Torre A — Escritório 01 — Loja 02. 
Bairro: Jardim Paulista — São Paulo —SP — CEP: 01407-200. 

Telefone: (011) 3077-4873  -(011)  3816-1133. 
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MARIA DA GRAÇA JORGE'' 
'Presidente do Conselho Administrativo 

N-MOD 
INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN 

1. PROPOSTA DE CONVÉNIO 

ANEXO I 

2. CRONOGFtAMA DE EXECUÇÃO 

ANEXO Il 

3. AÇÕES DO PROJETO 

ANEXO III 

3. PLANO DE APLICAÇÃO DAS DESPESAS PARA A PROXIMA EDIÇÃO. 

3.1 — 43 EDIÇÃO — MARÇO 2017. 

NATUREZA DAS DESPESAS: TOTAL 

PREFEITURA: 	Serviços 	estruturais, 	espaço 	físico, 	energia 	elétrica, 

gerador, estrutura de área comum do evento, salas de desfile, sala de 

imprensa, convites, projetos e consultoria, mfdias, ECAD. 

3.500.000,00 

CUSTOS IN-MOD: Estrutura para área comum de evento, sala de desfile, 

sala de imprensa, passagem e hospedagem para jornalistas e ou 

formadores de  opinião,  projetas e consultorias e mídias.  

875.000,00 

TOTAL GERAL RS 4.375.000,00 

4.1 CRONOGFtAMA DE DESEMBOLSO 435  EDIÇÃO MARÇO DE 2017. 

90% (noventa por cento) 15 de Março de 2017 - valor: R$ 3.150.000,00. 

10% (dez por cento) 20 de Março de 2017— valor: R$ 350.000,00. 

São Paulo, 22 de fevereiro de 2017. 

Wfii\ÀÙ-, 	Î(  
Marllene Paelnl de Souza 

Diretora Executiva 

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térreo - Torre A — Escritório 01 — Loja 02. 
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Portaria Intersecretarial 
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1- Órgão/Entidade Proponente: IN MOD - Instituto 
Design 
2-CNP3: 05.910.840/0001-05 
3-CCM: 3.159.135-7 
4-Endereço: Av. 9 de Julho n.o 4865 - Térreo 
02 - Jardim Paulista. 
5-Cidade:  São Paulo 6-UF: SP 7-CEP: 01407-200 
8-Tel.: (11) 3077-4873 
9-Conta-Corrente: 30828-5 10-Banco: Banco 
11-Agência: 1541 -5 
12-Praça de Pagamento: São Paulo 
13-Nome do Responsável: Maria da Graça Jorge. 
14-CPF: 737.382.558/34 15-Carteira de Identidade: 
16-érgio: SP 17-Expedição: 29/05/2014. 
18-Cargo: Presidente do Cons. Administrativo 
20-Matricula: 
21-Endereço: Rua Cons. Moreira de Barros, 1684, 
Paulo. 
22-CEP: 02.018-017. 

Nacional de Moda e 

- Torre A - Escritório 01 - Loja 

do Brasil (001) 

6.976.562 - 5. 

19-Função: Presidente 

Santa Teresinha, São 
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  23-Nome: 

26-Endereço: 

24: CNR]: 	25-CCM: 

27-CEP: 
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28-Titulo do Projeto: São Paulo Fashion Week - 43a Edição - 
Primavera/Verão 2017-2018. 

29-Periodo: 13 a 17 de Março de 2017. 

30-Execução: Fundação Bienal de São Paulo 

31-Inicio: 01 de Março de 2017 

32-Término:  28 de Abril de 2017 

33-Identificação do Objeto: Evento São Paulo Fashion Week 
43a Edição - Primavera/Verão 2017-2018 



ANEXO I - 
PROPOSTA DE CONVENIO - IN MOD E PREFEITURA DE SÃO PAULO 

EVENTO SÃO PAULO FASHION WEEK 

PARTIDA 430  EDIÇÃO (N43) PRIMAVERA/VERÃO 2017-2018. 
MARÇO 
DE 2017 

R $  - '3.500:600 1,60 ESTRUTURA DO EVEre0";",, ‘,1 	 •F 

1.1 SERVIÇOS ESTRUTURAIS R$ 273.340,00 

1.1.1 
Segurança R$ 39.130,00 

Coordenação de segurança R$ 16.770,00 

1.1.2 Brigada de  incêndio R$ 9.800,00 

1.1.3 Serviços de ignifugação R$ 9.120,00 

1.1.4 Serviços de carregador R$ 53.200,00 

1.1.5  Rádios  para comunicação R$ 8.020,00 

1.1.6 Instalação de infraestrutura de cabeamento de  informática  (TI) R$ 29.500,00 

1.1.7 Serviços de limpeza R$ 52.800,00 

1.1.8 Locação de carrinhos elétricos R$ 24.000,00 

1.1.9 Serviço de Manutenção R$ 31.000,00 

1.2 ESPAÇO FÍSICO R$ 573.233,00 

1.2.1 Local de Espaço / Locação de Prédio R$ 557.633,00 

1.2.2 Locação de equipamento R$ 15.600,00 

1.3 ENERGIA ELÉTRICA R$ 62.000,00 

1.3.1 Quadros de distribuição de cabos e disjuntores R$ 38.000,00 

1.3.2 Instalações elétricas R$ 24.000,00 

1.4 GERADOR R$ 289.532,00 

1.4.1 Geradores de Energia e Ar Condicionado R$ 190.104,00 

1.4.2 Gerador de Energia para montagem e desmontagem R$ 31.508,00 

1.4.3 Óleo diesel R$ 67.920,00 

1.5 ESTRUTURA DE ÁREA COMUM DO EVENTO (dires de convivência) R$ 685.150,00 

-' 1.5.1 Cenografia das paredes da Área Comum do Evento R$ 117.800,00 

1.5.2 Fachada I estrutura para a entrada do evento R$ 62.500,00 

1.5.3 Painel de LED R$ 46.000,00 

1.5.4 Cenografia para Painel de LED R$ 10.850,00 

1.5.5 
uebenvannmenta, pruauç,aa e redrIZERAill cenograntd ad drea uamum ao 
lawaren R$ 280.000,00 

1.5.6 Serviços de fotografia e site R$ 63.000,00 

1.5.7 Produção de Vinhetas R$ 20.000,00 

1.5.8 Equipe de produção R$ 20.000,00 

1.5.9 Exposição  R$65.000,00  



1.6 SALAS DE DESFILES R$ 1.038.400,00 

1.6.1 Arquibancadas R$ 37.840,00 

1.6.2 Dutos para climatização R$ 54.000,00 

1.6.3 Paredes das salas de desfiles (áreas  internas e externas) R$ 532.480,00 

1.6.4 Iluminação das passarelas das salas de desfiles R$ 72.000,00 

1.6.5 Equipamentos de captação e distribuição R$ 25.000,00 

1.6.6 Ilha de  Edição R$ 25.000,00 

1.6.7  Direção  da captação dos desfiles R$ 25.000,00 

1.6.8 Construção de camarins R$ 187.500,00 

1.6.9 Mobiliário R$ 9.180,00 

1.6.10 Bancadas R$ 50.400,00 

1.6.11 Equipe de  produção R$ 20.000,00 

1.7 SALA DE IMPRENSA (equipamentos/construçao+SPFW) R$ 252.615,00 

1.7.1 Catering R$ 31.250,00 

1.7.2 Links de Internet R$ 46.500,00 

1.7.3  Mobiliário R$ 14.200,00 

1.7.4 Paredes para sala de imprensa R$ 53.165,00 

1.7.5 Produção de conteúdo e textos para imprensa R$ 40.000,00 

1.7.6 Assessoria de imprensa R$ 45.000,00 

1.7.7 Transfer de jornalistas nacionais e internacionais R$ 16.000,00 

1.7.8 Equipe de produção R$ 6.500,00 

1.8 CONVITES R$ 36.730,00 

1.8.1 Credenciamento R$ 15.200,00 

1.8.2 Infraestrutura para credenciamento R$ 21.530,00 

1.9 PROJETOS E CONSULTORIAS R$ 111.500,00 

1.9.1 Projeto de engenharia de segurança R$ 32.000,00 

1.9.2 Comunicação Visual R$ 20.000,00 

1.9.3 Concepção cenografica R$ 30.000,00 

1.9.4 Consultoria juridica R$ 29.500,00 

1.10 MIDIAS R$ 160.500,00 

1.10.1  Gestão  de redes sociais R$ 128.400,00 

1.10.2  Produção  de conteudo para midias sociais R$ 32.100,00 

1.11 ECAD R$ 17.000,00 

1.11.1 ECAD R$ 17.000,00 
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35-Meta/Etapa/Fase: Possibilidade de ampliação de visibilidade e inserção no 
mercado global através da moda e do design brasileiro. 
36-Especificação: 	Procuramos maximizar a promoção e a divulgação do 
evento, das marcas participantes e da moda e design brasileiros, posicionando o 
Brasil como criador e difusor de tendências. Os jornalistas fazem a cobertura do 
evento/desfiles, compradores visitam os showrooms das marcas participantes do 
evento, bem como as  áreas  de comércio e clusters de moda e design na cidade 
de São Paulo. 
37-Indicador Físico:  Até R$ 50 milhões  de  mídia espontânea internacional, em 
um período  de até 6 meses após a realização do mesmo, geradas em países 
como EUA, França, Inglaterra, Espanha, Portugal,  Itália, Japão, Canada, México, 
Colômbia, Venezuela, Chile, Argentina e etc. 
38-Duração: 5 dias. 	39-Unidade: Real 	40-Quantidade: 1 evento 
41-Inicio: Fevereiro de 2017 	42-Término: Abril de 2017. 
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43-Natureza da Despesa: 
PREFEITURA: Serviços estruturais, espaço físico, energia elétrica, gerador, 
estrutura de  área comum do evento, salas de desfile, sala de imprensa, convites, 
projetos e consultoria, mídias, ECAD. 
IN MOD: Estrutura para área comum de evento, sala de desfile, sala de 
imprensa, passagem e hospedagem para jornalistas e ou formadores de  opinião, 
projetos e consultorias e relias. 
44-Total: 	45-Concedente: Prefeitura 	46-Proponente: IN  MOO 

R$ 3.500.000,00 R$ 875.000,00 

47-Código: 48-Especificação: 

49-Total Geral: R$ 4.375 000,00 _ 
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Janeiro Fevereiro Março 
tiberacão 

Abril Maio 3unho 
P1M218a2 
D. contas  

Julho Agosto Setembro Outubro Novembro Dezembro 

Janeiro Fevereiro  Março Abril Maio Junho 

3ulho Agosto Setembro Outubro Novembro Dezembro 

DECLARA 0: Na qualidade de representante lega do proponenete, declaro, para fins de prova junto 
ao (à) Prefeitura Municipal de São Paulo para efeitos e sob as penas da lei, que inexiste qualquer débito 
em mora ou  situação  de inadimplència com a Fazenda Municipal ou qualquer órgão  ou entidade da 
Administração Pública Municipal, direta ou indireta, que impeça a transferência de recursos oriundos das 
dotações consignadas nos orçamentos do Municipio, na forma deste plano de trabalho. 
Pede deferimento, 
Local: São Paulo / SP Data: 22 de fevereiro de 2017 
Proponente: IN  MOO Instituto Nacional de Moda e Design. 
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I 	 ANEXO I - 
PROPOSTA DE CONVENIO - IN MOD E PREFEITURA DE SÃO PAULO 

EVENTO SÃO PAULO FASHION WEEK 

CONTRAPARTIDA - 430  EDIÇÃO (N43) PRIMAVERANERAO 2017-2018. 
MARÇO 
DE 2017 

2.1 CUSTOS IN MOD R$ 	875.000,00 

2.1.1 ESTRUTURA DE MEA COMUM DO EVENTO R$ 552.500,00 

2.1.2 SALAS DE DESFILES R$ 30.000,00 

2.1.3 SALA DE IMPRENSA R$ 155.000,00 

2.1.4 PROJETOS E CONSULTORIAS R$ 12.000,00 

2.1.5 MIDIAS R$ 53.000,00 

2.1.6 PASSAGEM AÉREA JORNALISTAS R$ 37.500,00 

2.1.7 HOSPEDAGEM PARA JORNALISTAS R$ 35.000.00 
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ANEXO II - CRONOGFtAMA DE EXECUÇÃO 

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO PAULO - EVENTO SPFW 43 0  EDIÇÃO (N43) PRIMAVERANERÀ0 2017-2018. 

ESPECIFICAÇÃO DURAÇÃO - 430  EDIÇÃO (N43) 
PRIMAVERA/VERÃO 2017-2018. 

1 CUSTOS PREFEITURA INICIO TÉRMINO 

1.1 SERVIÇOS ESTRUTURAIS 

1.1.1 
Segurança 

MARÇO MARÇO 

Coordenaçào de segurança MARÇO MARÇO 

1.1.2 Brigada de  incêndio  MARÇO MARÇO 

1.1.3 Serviços de ignifugaçào MARÇO MARÇO 

1.1.4 Serviços de carregador 
MARÇO MARÇO 

1.1.5 Rádios para comunicaçào MARÇO MARÇO 

1.1.6 Instalaçào de infraestrutura de cabeamento de informática (TI) MARÇO MARÇO 

1.1.7 Serviços de limpeza MARÇO MARÇO 

1.1.8 Locaçào de carrinhos elétricos MARÇO MARÇO 

ILL, Serviço 

1.2 

de Manutençáo MARÇO MARÇO 

ESPAÇO FISICO 
1 

1.2.1 Local de  Espaço!  Locaçào de Prédio MARÇO MARÇO 

1.2.2 Locaçào de equipamento MARÇO MARÇO 

1.3 ENERGIA ELÉTRICA 
. 

1.3.1 Quadros de distribuiçào de cabos e disjuntores MARÇO MARÇO 

1.3.2 Instalações elétricas MARÇO MARÇO 

1.4 GERADOR 

1.4.1 Geradores de Energia e Ar Condicionado MARÇO MARÇO 

1.4.2 Gerador de Energia para montagem e desmontagem MARÇO MARÇO 

1.4.3 (5190 diesel MARÇO MARÇO 

1.5 
ESTRUTURA DE  ÁREA COMUM DO EVENTO (área  de 
convivência) 

1.5.1 Cenografia das paredes da Alma Comum do Evento MARÇO MARÇO 

5.2 Fachada / estrutura para a entrada do evento MARÇO MARÇO 

.5.3 Painel de LED  MARÇO MARÇO 

1.5.4 Cenografia para Painel de LED MARÇO MARÇO 

1.5.5 
Desenvohrimento, produçào e realizaçào cenográfica da área comum do 
evetito MARÇO  MARÇO 

1.5.6 Serviços de fotografia • site MARÇO ABRIL 

1.5.7 Produçào de Vinhetas MARÇO MARÇO 

1.5.8 Equipe de produçào MARÇO MARÇO 

1.5.9 Exposiçào MARÇO MARÇO 
-i 

1.6 SALAS DE DESFILES 

1.6.1 Arqutancadas MARÇO MARÇO 

1.62 Dutoe para climatizaçâo MARÇO MARÇO 

1.6.3 Paredes das salas de desfiles (áreas internas e externas) MARÇO MARÇO 

1.6.4 liuminaçào das passarelas das salas de *males MARÇO MARÇO 

1.6.5 Equipamentos de captaçallo e distribuiçào MARÇO MARÇO 

1.6.6  Ilha  de Ediçào MARÇO  MARÇO 	' V 

Marilene Pasini ae SO 
CPF: 939.595.838-34/ 

RG: 17.862.205 	c",' 



1.6.7 Direçào da captaçào dos desfiles MARÇO MARÇO 

1.6.8 Construçào de camarins MARÇO MARÇO 

1.6.9 Mobiliário MARÇO MARÇO 

1.6.10 Bancadas MARÇO MARÇO 

1.8.11 Equipe de produçào MARÇO MARÇO 

1.7 SALA DE IMPRENSA (equipamentoeconstruçâo+SPFIN) 

1.7.1 Catering MARÇO MARÇO 

1.7.2 Links de Internet MARÇO MARÇO 

1.7.3 Mobiliário MARÇO MARÇO 

1.7.4 Parades para sala de imprensa MARÇO MARÇO 

1.7.5 Produçào de conteúdo e textos para imprensa MARÇO  

MARÇO 

ABRIL  

ABRIL 1.7.6 Assessoria de imprensa 

1.7.7 Transfer de jornalistas nacionais e internacionais MARÇO MARÇO 

1.7.8 Equipe de produçào MARÇO MARÇO 

1.8 CONVITES 

6 .8.1 Credenciamento MARÇO MARÇO 

1.8.2 Infraestrutura para credenciamento 
, MARÇO MARÇO , 

1.9 PROJETOS E CONSULTORIAS 

1.9.1 Projeto de engenharia de segurança MARÇO MARÇO 

1.9.2 Comunicaçào Visual MARÇO MARÇO 

1.9.3 Concepçào cenogràfica MARÇO MARÇO 

1.9.4 Consultoria juridice MARÇO ABRIL 

1.10 MiDIAS 

1.10.1 Gestào de redes sociais MARÇO ABRIL 

1.10.2 Produçào de conteudo para midias sociais MARÇO ABRIL 

1.11 ECAD 

1.11.1 EC,AD 
.. MARÇO MARÇO 

2 CONTRAPARTIDA 

2.1 CUSTOS IN MOI) 

e - 
t, ESTRUTURA DE  ÁREA COMUM DO EVENTO MARÇO 

MARÇO 

2.1.2 SALAS DE DESFILES MARÇO 
MARÇO 

2.1.3 SALA DE IMPRENSA MARÇO 
ABRIL 

2.1.4 PROJETOS E CONSULTORIAS 
-. 

MARÇO 
MARÇO 

2.1.5 MIDIAS MARÇO ABRIL 

2.1.6 PASSAGEM AÉREA JORNALISTAS MARÇO MARÇO 

2.1.7 HOSPEDAGEM PARA JORNALISTAS MARÇO MARÇO 

Maril 
: 939.595.838.34 

RG: 7.882.205-SSP/SP 
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IN 1600 

s 
Financeiro 

‘. 	53  no:000 00 	 0% 	.1. 	8 75.100.0 0 • 20:: 

TOTAL GERAL DAS  AÇÕES  4.375.000,00 -- 

1 CUSTOS PREPE1T'URA OESCROÇA0 DAS AÇOES DETALNAUENTO 00S  SERVIÇOS  I PRODUTOS 
6E60%0 / 
LOCACAO 

RS 3.600.000.00 RS 	1711100,00 

1 .1  SERVIÇOS  ESTRUTURAIS  RI 273.340,00 

1.1.1 

tegurança 

Coniralação de emprem pana 
1109drança de *do o wenlo 
conlamplando o.periodos de 
montage« men* • deemontagem. 

130 diértas de irguranre homenshora para o *dodo de «Magon% everdo e deemontegen. Vol« 
MU« RI 301» 

30.1 
 

SERVIÇO RS 	 au° 

Coordenação  dit segurança 

Cordage» de ambre« 
amento espelaterda en planej. 

coordonné° • superbe» de 
'que de «nuança do aven». 

tendes de gemajamento, coordenaçâo • «panel° da 'qui* de segurança, pretia* polos séclos 
da empesa de segurança que se responsabillzarn polo trenamento. monitoramanto • pela preste« 
de obvies de pulpe de segurança na monte« 'vie° e desmontagem 

SERVIÇO RS 16.770,00 

1.1.2 Brigade de inerte, 
Contratação de sereços • 
equiparnanbs de prevenção contra 
Incline°. 

Cabane« de empesa eapedaizada que brumera Atestado de cordomedade de forme« de 
Brigade de incéndlo, «silo de AbandOno .  Note» da Capaddads Técnica de Agen* de Extirdoras.  
50 &Mas de brIgadlataa da 1na1ndlo. Voter tinette RI 190,00. 

SERVIÇO!  LOCAÇÃO RS 9030,00 

1.1.3 Servies de targum** 
Contrat** de servIçoe de 
ignIlugeio de espaças e 
adrulurate. 

Contra** de 11M53M11 para serves de lette.* da espaça (am torno do 3000 IP) em *Muras 
do everdo, corn substOncia aprovada *Io SEGUR conforme planta. No val« aproxlmedo de RI 3,04 
W. 

SERVIÇO RI 9.120.00 

1.1A Serviços de carregador 
Centralise de carrer:per« vis 
'reprisa. para padodo de 
matagemeventardasrnontagem. 

350 *rias de cernerions para o *dodo de montagem, oyant° e desmontagem. Valor unitirio RS 
00 0 

 
152, 

SERVIÇO RS 53.200,00 

1.1.5 Radios para comice* 

Contrate» de empresa para  
iocaeo de »me« de radios para 
comunicaçâo Interna durante o 
'vento. 

Locação  de 50 radios HT polo *dodo do Ce dias.  Valor  uniterlo RS  20.00. deria - Total R$6.000.00 
Locação de 04 redite HT polo  pulado  da 22 dia..  Valor  1.1111W10 RI 250,00 o perlodo - Total RS 
1.000.00 
01 tee*, polo *dodo de 06 d*. Valor unitérlo RI 170,00 • di*. - Total RS 1.020,00 

LOCAÇÃO RS  8020.00 

1.11 Inatsdefo da intrartendura de calmiamerdo de 
Intormeice (11) 

Conireação de @men« 
especializada am Instaiações e 
baie* de Insfeestrulura de  
cantemento de 'Ti. 

Inemelndure * cabeamardo: 
Sala de cordrob - calmarnento de entra* dos links • *tribut* no rack; 
Produção-  «Magne do rack do reetteello, catemmen*N441 para os compuladores. 
inclieo projeto com mea** para distrIbulçao. 

SERVIÇO / LOCAÇÃO RS 29.500,00 

1.1.7 Seniços de *ben 

Contrite* de empesa 
tepecializade am basez& 
t'agneline, • conserve* das 
Me« Homes do «en* (Inclui  
lune:Ionie» unitarien**. 
transporte • ailmenteb). 

300 dadas de Impies •  conservação  do ove« no  pulado  de montagern. «en* • cbaniontagem. 
Valor  irai* RS 176,00. 

SERVIÇO RS 52 900,00 

1.11  Locação  de canin*. Mato. 
Contrer* de «norme para 
loue° de candreos elétricos. 

Locaçao cl. 04 carrinhos Niais« do carpe durante o perledo de mentagerre «ordo / dearnontagem, 
val« uneirio de FI 6.000.00. LOCAÇÃO  RS 24.000,00 

1.1.0 Sentiço de Itanutertção 
Coniralego da mare» para 
nerubelio 

Manubelo do eapaço locado: Pintura. Von de libre', Mira* • colocação de *Vocal* • 
numulençao de tientwiros. 

SERVIÇO RI 31.000,00 

1.2 ESPAÇO FillICO RI 673.233,00 

12.1 Local de  Espaço!  Locação de Prédio  Fundação  Menai de Sb Patio Miguel do espaço *ce da Banat 0 prédio da 02 à 22 de Man*  LOCAÇÃO  RI 557.633,00 

I 22 Lobe.« de ralual•dt•rilo 
Loues, de ebbananto para 
levantar, Vanaportar • ampleur 
mettais 

Locação  de 02 emplusleiras peio perlodo de ritontagem • 02 polo  pedido  de deernontagern,  SRI  
3.900 coda *dodo, Dom Vampire Incluse, bial RI 15.600,00 

LOCAÇÃO RS 13000,00 

IN MOD 
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131  Ouen» de diartueo de cabas • dialunieral 

R$ 82.000.00 . . 

Contralaeo de mores. 
eepecializada an lame° de 
qu'api pare diatribe° de anergie 
fornecida polos pandore durante o 
evenb 

I de 10 oedipe de distribue° de mamie alaise • RI 3.800.00 cade pelo per. 12 LocAçAo RI 38.000,00 

1.3.2 inetabees Marica, 
Centrage° de avares. 
espacez/ab an inolgições 
Parkas 

do agie« 	o 	de 
SERVIÇO RS  24000.00  Serve* de Inableção • membre° 	delco para pariodo 

montagengoventolderiontagem 

14 OERADOR 
... . 

RI 1511.532 00 

1.4.1 Garadores de Energia • Ar Contécionado 
Centrage° de enlace para 
taled de paradons  e ar 
condicionee para o 'vente. 

Laue° de Grues de paradons para o pagode do 'veto: 
04 pandores de anergie ellenciado 550 KVA - 380V I 212 HEI com Otiler 200TRe- Tot. R$76.000.00 
04 geradbea de ensile Mancie° 500 KVA - exiv / 416 FiS - Tobl RI 64.640,00 
02 onagres de envole silenciado 450 KVA - 220V /276  HS - Total RS 42.no.00 ; 
01 gerador de anergie setaciatio 125 KVA - 220  1173 HO - Toal RI 3.600.00 
02 grader de moral silencioso 11:0 KVA - 220 V 16 118 para reversi° RS 3.0e4m0  
Acompanhe cab» lexies, intennediérlas, consacres, transtnnedores e transporte Incas° 

LocAçÁo  RI  100.104,00 

1.42 Gerador de Energla para montagan e desmontaceni 
Contrats* de empesa para 
loue° de pandores para o evereo. 

Laue° de 01 germer de anergie ellancLeo 450 KVA - 220V / 276 FIS- Total RI 25.006.00 para o 
parlotte de montage • deemontagan 
Acompanha cabos fleichmis, irderrnellirtes, conectores. transformadores a transporte inclue LOCAÇAO RI 31.508.00 

1.41 Cab diesel 
Contratieo de menas» para 
fornocimenio de duo dise para 
geradores de anergie no bue,. 

Comprada 24.000 Mme de Neo diesel para &Weber os geradores de envois elétrica e ar 
condicionedo. Via ondin° RI 2.53- Total RI 67.920,00 CONSUMO RS 67.920.00 

1.5 
ESTRUTURA DE MEA COISUU DO EVENTO 
(irsa 	ConvienCia) de 

 RI SUA 50,00 

1.5.1 Cambrage des pendes da Ares Comurn do Evento 

Cannas* de amoroso 
"'miles" 4" idcaçà°' 
montaem e demontagam da 
conografie do ovonlo. 

Are canon: 
Trairais eetrulurados por box trime conlruidos am madeint com revestimento em urne Illico modindo 
165.0 x 4,60 nt Rodebto com revesümento am todo palme° (painéis chapeados né 1 .75m de 
allure. Total de epreemedamente  760m' a RI 155,000  ni,  

tecAçÃo RS 117.800,00 

1.52 Fachoda / estera para a eigrada do evento 

Contrarie° de arbres* 
especialeade em  locação, 
montagern • desmontagem da 
entres do avent°. 

Locação  de tachea  conartide em ininele de redeira estruturatio em box Ires com besognent° an 
lone mettrai° 60 x 3.80m. Logeable SPfW em lets cab de redora com acabamenb em pintura LOCAÇÃO RI 62.500,00 

1.51 Pabst de LED Cordrataeo de anone para 
lobe° de 'guipaient° de LEC). 

Une> de 01 painel de LED artm, amanites: Elm (L) x 4.9m (A) para o perlodo do evento. inclus° 
Inetalação e Irensporle 

LocAçÃo RI 40000.00 

1.14 Cenografia pive %nul de LM 

Conlratação de mores* 
eepeciallzada em tome°. 
«ritale' • demandent e 
cenografia para o panel de Le. 

Limier/ de paredes contruides em modela com revestimento. estrulungles ern box vues. magne 
aproianuidamerge 14  s4,9 m. Rodaleto com revestimonio em todo pertmeiro. Total de  
apronmadarnerte 70rn' a RI 155,00 o m'. 

LOCAÇÃO  RS 10.650,00 

1.5.5 Deerneirrargo, produeo • radine) canna/ka de  
Ires canant 63 oviné, 

Contratação  de mena  eapeciallude em deeenveiver 
anoure« pare aman. 

Deserbelmento, protée° e realizaeo do boat° conogrilico do evento, cordonne concepeo 
cenogralca (lame do »ergo ) . SERVIÇO RI 280.000,00 

1.68 Serves de tangage • ale 
Centrage° de ampreu 
etpeciakrada am abogranas pars 
age. 

Serbes lotogrilicoe e tratenvinio de imilOOn• do *vent° São Paulo Forban Week canpreendendo 
dettes. Mess comm. estera, contedo do evenio orn amblentu bémol, • entama. 
Perle° de monlagem, avent° • desmontageni. 

SERVIÇO RS 63.000.00 

1.5.7  Produção di Veste 

Cordrabeo de emprosa 
eapacistrade em produção  de 
Mess para as ire» immune do 
••••1110 

Serves de cria*. produção. direeo de urne vbheta com gale branca de 30- . SERVIÇO RI 20.000.00 

1.18 Lites de produção 
Contraleee de produlor 
eepecettado ern produçie de 01 presebnal para produção  da Mu de coneltrele do evonto a RI 20.000.00. pelo perlodo e 

montagenVeventoldeemontegsnL 
SERVIÇO RI 20.000,00 

1.5.9 Expose° 

ConlrotaçâO do ornons& 
ecadalizade am embua a 
expose, connomw Mme do 
evento. 

Expose, eactonade ao tome do avent° 135 Terra à Tecnologia". UDCAÇÃO RI 65 000,00 

....'-":44-  , 
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1.0 	 UlIMPILICII 
	

Ri 1.038.400,00 

II t amullianced» 

Corarateçaio de singeas 
especleroble para tocs* de 
arqubancades para salas de 
draies do @verdit. 

de 220 »mi remontra» de prialciver latembrooe. Vidor »IWO RI 172.00 . 
LOCAÇÃO RS 37.840,00 

112 Dure pere tilmalização 
Conlratação de empesa para 
tom* de Ados de clIntatizaçào 
P510 erre. 

Look* de dut» pra drIrlbul* de r candidates» para aras de Men» • saia di Imprenee LOCAÇÃO RI 84 .000.00 

18. 3 
Paradai d» Irae de dartre (rem Internes • 
Marne 

Cordralação de 'erre» 
emedallzade em rai* de parer 
de made» para iodleront° die 
aras de Me» 

Loci* e Fedumento de parades bilerais em reliure da made@ corn reverinien» 
Parade chrlerie • boas de cens • oonelnida am »Indura de made» chopes» corn remanier o.  
Poil» de entrada pintadas; 
Aookapom d vdmt  
Reviellaterm de pro de arqurenceds em UDF: 
Sendo 02 Salas de Dodds@ cada uma medndo 40m x 211m •  1040m', Mbabane 2.060 ne. Valor 
UMM° RI 26800, total de RS 532.48000 

LOCAÇÃO !  RS 532.480,00 

1 8 .4 amine* Ma parure» das tatas de der,» 

Carrela* de @n'arasa 
eepecialreda ai loci* de 
ilumlnação pare as assurera das 
trat de dards 

Loir* de grupo de mulpamentoe da 1111111inke pare eare de deettlet. irdernoe a exlemoe, sendo: 
Sistema de sustenta* preso ao Ma com acabarnenlo oral° • eleaticktria Standard pra pommé» 
de sr 2m de bamum 
Contra Luz com 80 redeloret ETC Sam Fout 
FOH com 33 referme ETC Source FOur. 
Gent mai 10 ETC Fntanel • Bani Door, 
&stemm de Sumner* pers  palco  com Cg Lioht • Sicle Lie: 
Sidoine para iffllillnio de pietà» rtneranção. einoorari do man» 
KI de Mme Muas», CTO ou CTB: 
Sire« de intercon tom 2 pont» 
Materne da dinar DM 512 ,  
Me» ETC 1014 com monitor 

Locéeo RS 72.000,00 

14.5 Emballera de captai* • dieibuição 

Contrite* de «nom» 
eimpeciebade am locarão de 
purement» pra capta* • 
(»tribut* de Mao 

Loa** de equipamentot para  captação  • dittribuição da Mao: 
02 camer». 02 dialrbuidorie de vire HD no perlodo do avina. 

LocAçAo RS 25.000.00  

1.8.6 Ma da  Edição  
Emre» especzada in loci* 
de Me de «à* 

Local* de la de id* corn editor, 05 cirre. 08 hot» por dia. RS 625.00 a hors. total de RS 

5.000,00 por da. Total Ceral RS 25.000,00. 
LOCAÇÃO RI 25.000,00 

1 8.7 Olreção da orle* dos deuil« 

Corrida* de prolitelonal 
especiallzado em dire* da 
capta* dos dai» internes • 
111011f110111. 

Dire* da captação  doa  daines Internas • exierno@ SERVIÇO RS 25.000,00 

tee Coratrução da carmins 

C011111111100 de rime»  
etrcializada em locação de peinais 
d• matteire para tacitement° de 
amarine. 

Locação  de matoir pire ccnotrução de 06 cantonne de aproximadamente  250m' cade com erre 
para roupas, maquiamm, catering e antesata, conetruidoe am parades de made» reveebdo• com 
nape branca. carPele Onu • Surina*  apropriada.  
Valor unitirio RE 125.000 W. 1500 nex RS 125,00. lotel de RS 167.500.00. 

LOCAÇÃO RI 167.50000 

18.9 robait» 
Contrer* de animes 
eapeciaitzada para loci* de 
ira» pers avent». 

Locação de  móveis  para camails 
102 cade"» »en braço: 
72 banquetas  altas;  
II  radadeirat aoreiloraa: 
Com fret• haro. 

LocAçÂo Ra 9.180.00 

1.8.10 Samedi» 
Contratação de empesa 
eepectrizatta em ion* de  
bancs», per cament. 

Locação  de 84  bancadas  para camera peto »MM de 10 dias. Vals unilerlo  Ri  601014». tecAçÂo RS 50.400.00 

18.11 Emre de perdu* 
Cortradmio de produire. 
eepedelizadoe am produção de 
deelllei 

04 pression» para produção dot Mettes do aven» a RS 5.000,00 cada, peio perrdo do averti,. SERVIÇO RS 20.000.00 

1.7 
SALA D MME/MA E 
foquipanboolookonotrelloeSPFW) 

RS 252.81100 

1.7.1 Caen» 
Contrata* de emprem 

uPedelleedi  Pie calene na  
de amen« do miro. 

Fornecirnanto de 1.250 crianno • RI 26,00 pare jornelitat • Sombrons de cent» durarde  os Mc° 
dies de »rio nasale cbt larrenea. 

 SERVIÇO  RS 31.250.00 

1.7 2 lanlia  di atm» 
Contrer* de impresa 

***clin"  " keeça° de iir*  
lernporrtoe d• ameo à internat 

Locação de 02 Onk, de 120 M8 durante o prIodo do evento Valor »taro RI 18.000.00, Total RS 

36.000,03. Prolo» itti Vair unitrlo as lesoo.00. 
LocAçAo RS 46.500.00 

. . 

1  13  rabane 
Contrer* d• empreee 
reapecrezada am locação de »Mes 
gara sales cl• Improtaa da avare 

Loci* de mamie ara e sale de nom» 
96 mes». 
200 cartel»; 
02 	. 

08 banquet» aire 
Frete inclura 

LOCAÇÃO RI 14 200.00 

IN M 
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1.7.4 Parodie pers mis de recensa 
Contratage de emparas pra 
baie • imbu» de pendes 
pers *le de »mn* 

Fechamenlo da parrle frontal. constate* em «Mura de audits chapeada con reverimenlo. 
Apresdreeduranla SC ter x RI 156.00 • RI 53.186 00  LOCAÇÃO RS 53.165.00 

--i 
j 

1.7à Produeo de corser° • lad* pers *promu 
Contrataçao da emprese 
eepecialluela em immunise* 
pra Imprensa Internat:ami 

Comunicaçào pro ronrons. Inlernecional no ~do 
Balmer • rire de ocre* (relues. raides, millas& sec) para agendas e yoruba Inlernecionsis 
do segmente •  marcado.  mode. arle • design. 

SERVIÇO RS 40.000,00 

1.71 Areseorie de Warens' 
Conlmleçao de manas 
especizellds em essesaorta de 
Marinsa  

Meeeetwis de limerons' no mer* SÃO PAULO FASHION WEEK 
Erretégla de comunteçào, enejamerao do peurs. produçào de entrevires, elaboraçao e enro de 
ferme para agIrmies e reculas do segmenlo e  marcado  de mode, rte • design. 

SERVIÇO RI 45.000.00 

1.7/ Trend« de /0111•11141118 mana" • iniernacionsis Catreteçào de more« 
**cive* em InIMPOrle 

40 Ironises de jorralletes • tomme:lotes de °philo do AEROPORTO X HOTEL X EVENTO X HOTEL X 
AEROPORTO, *car a delWr, a Ri 400,00 cade. SERVIÇO RI 18.000,00 

1.71 Equice de produçào 
Calraleçao de produlor 
especlatrado em orale° de 
avenirs. 

Pralines* para preduçio da sala de liserons. pelo *dodo de mentagenVevereoldeentonlagem da 
mis a Inesensa 

SERVIÇO RI 8.500,00 

11 CONVFTES R$ 34.730,00 

1 .e. I Credenciemento 
COntartzeo * envasa especiauada pari cfedendemsa. 

dia blues e comitial:los. 

Credenclemenlo de pulpes de mentapemieventaideementagern e canada*u  pans o evento Silo 
Prao Faahion Mugi 
Contrais de acesso pare Green:lamento contemplanda 2 empresseras croc para empresse° de tom e 
dada vartevais • 1 lm* de software para credenciamente; 
2.500 credenciais com lolo e dodos varieveis em pvc 0,78, merda 54*  13 e cor 4x1; 
eoo cirera PC  0,78, para MT. temenhe 54x54. cor 2x1. 

,  SERVIÇO  RI 15.200.0D 

1.82 Irdraestrutura para credenciamerdo 
Corrida* de arnprees para 
locaçào de infraestrutura pars 
credenciamenle. 

Lam* de hfraestrutura pra iras de credeciamenlo. LOCAÇÃO RS 21.530.00 

1/  PROJETOS! CONSULTORM RI 111.500,00 

1.9.1 Projeto de engenharie de Hauran* 

Projeto de eregenharis de segurança 
com elaboraçao de Iodas os 'sud°a  
rcnIcos pare mortagern rerçontria 
do ovarite, reine Aulo de Vira* 
do Corpo de Sorrebeiros (AVC8) 

Serviços de s'aborne e scomparramenlo de projet° de engenharia de segurança para taud°s  
lecricoe do errer* 
Ameeeorie Warin pers acompareamenlo das inalalações; 
Projeto  de Impantaçao a Mernaled Damera, das Instatações; 
remorials Técrdcas I Abulados ! AVC8. 

SERVIÇO RS 32.000.00 

1.9.2 Comunicaçello Vouai Pindur•à°  de ennui/Cale°  sied du  Iodes as km do lever* Produlor eapeciekrado em commença° visuel de Iode rte do evenlo SERVIÇO RI 20.000.00 

1 9.3 Concepçào cenogrifica 
Conlrataçào de prollesionel 
especializado em deeenvolvimenlo 
do mena *nourrice do »erre 

Serviços de detenvolvimenlo do tome cenograNxe a ser executado no evento. 

,. 

SERVIÇO RI 30.000,00 

1.e.4 Consulter jurklica 
Catralação de emmure 
especalizadas em consulte* 
jurera para o 'venter 

Concubins e aseessons Juda* para enlisa& de Iterea5e• • aulorizações de dites 
regulanantideres • contraria* competentes. 
Consulter • aseeseone jurklica pare corerração de «pipes e empresse de eerviço para o avala. 

SERVIÇO RE 29.500.00 

1.10 MINAS R$ 100.500,00 

1.10.1 Eleellio de redue sociale 
Contrarie, de 'morue 
eepecializede am gerbe de 
corrida para redes sociale. 

Serviço de pinejamenlo aelreidegico •  Illico. *Wb • nalizaçio de se« de conleúdo rias rade. 
sociale (facebook. Ineleram. re  Mt • oseras). SERVIÇO RI 128.400,00 

1.102 Produç,Jio de conteudo pra midis social 
Contreinio de mare* 
aspeciatteds am produçào de 
cordeudo para nase mars 

Serviço de produçào • desenvolvirnenlo de projetos de *requises.  conteúdo e campanhas de 
exualamenéo. 

SERVIÇO RI 32.100,00 

1.11 MAO RI 17.000,00 

1 11 1 ECAD Recolhimenlo obrigaNno por  tel  - 
ECAD 

Racolhireenke de taxa axa/morio do EC.AD para urinal° de marcs *Mien» • dosera do mania 
cordonne virera do orgie no local. 

Valor a der* pois 
depende de virions do 
ECAD para erre° de 

vela e guis. 

RI 17 000,00 

,.  
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2.1 CUSTOS IN la00 moue, DAS  AÇÕES  nt imam» 

2.1.1 ESTRUTURA DE MEA COMUSI DO EVENTO 

Contratulio de onpreeas feecilizaiis  en diverne unies  

estrulunde pars ires con un do 
mené, 

Loculo, montagem e deeenontagent cenogrefice du «triades do »rio. egosimedementa 2.00n. 
loti RI 325.000,00; 
Produçào • deeenvortmento do projet° anielico, exposer° • temético, RS 42.000,00; 
Locale° de eguiparnentos de proluto. RI 40.000,00 
Itemino;$3 da Ires de comilvencle, Indtando  locação  de equipamentos para l'unira* de tachada, 
antres «Inclut toy«, lu de eamentelo. Nb Incita expoelçao • reg Nolde. RI 50.000,00; 
Serves e mairies de comunicação visuel, RI 15.000: 
Serves médium: contrataçâo de empans de anbullncia Mure corn entennagern • wcorrieta, 40 
dianes a RS  700.00, ter RI 26.000,00; 
Transportai pro montagern • emmerder:min, RI 22.500,00. 

SERVIÇO/LOCAÇA0 Ri 552.500,00 

2.1.2 SALAS DE DESFILES 
Contralutio de rumen 
especiettrAda ont produção de 
vallon» psi sales de durites 

Produção de vaticane para abertura dos Matit« .  RI 30.000,00. LOCAÇÃO RI 30.000,00 

2.1.3 SALA DE IPRENSA 
Contrite* de empresse 
upecialludes em «versos erviçoe 
pers erg de Imprima. 

Mendiaient° sot proassionals de 'noteraa nacional durante o perlodo clo evento. RI 75.000.00. 

Inculte de equIparrientos de irtfonnetica pra lameras • formadores de opiner), rondo: 
100 micros quadcore25 4 gb de rem/Mecs rede pige: 
03 monitor« LCO 1 7  
02 bloc 154  gb de rariVpiece redit pipa: 
03 Impremora Laser HP 1006dn Hem loner); 
04 »de de 24 portas Op. 
Toda  RI 20.000.03 

Cab/amerri, Instalrecre manutenção dos equiparroniu de informitica para o evento, RI «Iwo». 

SERVIÇO / 
LOCAÇÃO 

RI 155.003,00 

2.1 4  PROJETOS E CONSULTORIAS 
Contrite*, de prorrssiorud 
uudelizedo em produção. 

Produtor para orenizglo das açdes nos CEUS. RS 12.000,00 SERVIÇO RI 12.000,00 

2.1.5 fit IDIAS 
Contratullio de empesas 
especielizades on midiu • 
*puant do conteúdo do evenlo. 

Seneiços de  produção,  desenvolvIrnento e inserçào de conteúdos • campaniles de ermajamento us 
'radies sociale. RI 38.000.00. 

Cament de conleCido, incluindo aman° onâne, deep de TV, ctipping de ride, centimetragem 
enter, raviras • eau), RI 15.000,00. 

SERVIÇO RS 53.000.00 

2.1.8 PASSAGEM AEREA JORNAUSTAS 

Campra de poupons Mmes pers 
,ditais   tormadoree de optai° 

irdernedenais / recloue QOM 

coberture do merde 

Comprit de pompons pore Jornalistas rou lormadores de açulo Necioneis • Internerionre. 
=gemme Meta de ccoviiledos fornecida pela assessorta de imprenu. 

SERVIÇO RS 37.500.00 

2.1.7 HOSPEDAGOA PARA JORNAUSTAS 
Hospedagem 

 

psi tornelietes • 
tonnedoree de opinée convldedos 
para cobertura do avenir'. 

Hospedepern pra Ornera» e/ou tormedores de  apiedo,  em médis 100  doua RS 350,00 cada. SERVIÇO 

__ 

RI 35.000,00 


