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Senhor Presidente

Em obediéncia ao artigo 116, § 2° da Lei Federal 8.666 de 21
de junho de 1993, tenho a honra de encaminhar a essa Egrégia Casa cépia doz
Termo de Fomento celebrado entre esta Municipalidade e o INSTITUTO§
NACIONAL DE MODA E DESIGN - IN MOD, com interveniéncia da SAO PAULO <
TURISMO S/A, visando o apoio institucional para realizagao do evento Sao Paulo

Fashion Week, 432 Edigao Primavera-Verao 2017/2018, no periodo de margo a
abril de 2017.
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Protoco

No ensejo, apresento a Vossa Exceléncia protesto de respeito
e distinta consideragao.
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Secretario do Governo Municipal

Exmo. Sr.
DR. MILTON LEITE

DD. Presidente da Camara Municipal de Sao Paulo.
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PREFEITURA DA CIDADE DE

SAO PAULO

TERMO DE FOMENTO QUE CELEBRAM A
PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO,
POR INTERMEDIO DA SECRETARIA DO
GOVERNO MUNIICIPAL, E O INSTITUTO
NACIONAL DE MODA E DESIGN, COM A
ANUENCIA DA SAO PAULO TURISMO S/A
OBJETIVANDO O APOIO INSTITUCIONAL A
REALIZACAO DO EVENTO SAO PAULO

FASHION WEEK 43 EDICAO
PRIMAVERA/VERAO 2017/2018, NO MES DE
MARCO/ABRIL DE 2017.

PROCESSO N.° 6011.2016/0000219-2

A PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO, inscrita no CNPJ/MF sob n°
46.395.000/0001-39, com sede no Edificio Matarazzo, Viaduto do Cha n° 15, Centro, nesta Capital,
por intermédio da Secretaria do Governo Municipal, neste ato representada por seu Secretario JULIO
FRANCISCO SEMEGHINI NETO, domiciliado no mesmo enderego, portador da Cédula de
Identidade RG n° 6.994.255-9, inscrito no CPF sob n°® 029.505.358-52, doravante denominada
PMSP/SGM ¢ o INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN, entidade sem fins lucrativos,
com sede nesta Capital, sito a Avenida Nove de Julho, n® 4865, Torre A — Escritorio 01 — Loja 02 -
Jardim Paulista - CEP: 01407-200, inscrito no CNPJ/MF sob n° 05.910.840/0001-05 e no Cadastro de
Contribuintes Mobiliarios de Sdo Paulo sob n° 3.259.135-7, neste ato representado por sua Diretora
Executiva, MARILENE PASINI DE SOUZA, brasileira, portadora do RG 1.786.220-5-SSP/SP ¢ do
CPF 939.595.838-34, ambos localizados no mesmo enderego do Instituto, doravante simplesmente
denominado IN-MOD, com a anuéncia da SAO PAULO TURISMO S/A, inscrita no CNPJ/MF
62.002.886/0001-60 e no Cadastro de Contribuintes Mobilidrios de Sdo Paulo sob n° 116.894.63 com
sede na Avenida Olavo Fontoura, 1209, Parque Anhembi, Santana, nesta Capital, neste ato
representada por Diretor Presidente senhor DAVID BARIONI NETO, RG n° 3.818.902-1, CPF n°
012.237.358-85 e por seu Diretor de Marketing ¢ Vendas senhor CARLOS ALBERTO PARENTE,
RG. n® 3.784.832-X-SSP/SP, CPF n.° 066.442.958-00, ambos localizados no mesmo endereco da
empresa, doravante denominada SPTURIS e neste ato indicado como Gestora da Parceria a Sra.
DANIELA DESPATO ZAGO, portadora da Cédula de Identidade RG n°. 001361868 € CPF n°.
006.417.921-40, localizada no mesmo enderego da PMSP/SGM, com fundamento na Lei Federal n®
13.019, de 31 de julho de 2014 e no Decreto n° 57.575, de 29 de dezembro de 2016,
CONSIDERANDO os termos dos Decretos Municipais n° 46.356/05 e 49.133/08, bem como o
reconhecimento do Sdo Paulo Fashion Week como evento de interesse estratégico desta Cidade, nos
termos da Lei Municipal n° 14.485/2007; CONSIDERANDO a natureza singular do objeto d
presente parceria, que nos termos do art. 31, tanto da Lei Federal 13.019/14 como do Decret
57.575/16, tomam inexigivel o chamamento publico por inviabilidade de competigio, RESOLVE
celebrar o presente TERMO DE FOMENTO, mediante as clausulas € condigdes seguintes:
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CLAUSULA PRIMEIRA
DO OBJETO

1.1. Constitui objeto do presente termo o apoio institucional
para a realizagdo do evento Sdo Paulo Fashion Week, 43* Edigdo Primavera/Verdo 2017/2018, em
Margo de 2017, conforme Plano de Trabalho que consta do processo n® 6011.2016/0000219-2 e que
integra o presente instrumento independentemente de transcrigdo.

1.2. A 43* Edi¢do do Evento S3io Paulo Fashion Week -
Primavera/Verdo 2017-2018, sera realizada na Fundagdo Bienal de Sdo Paulo, localizada na Avenida

Pedro Alvares Cabral, sem nimero, no Parque do Ibirapuera nesta Capital, no periodo de 13 a 17 de
margo de 2016.

CLAUSULA SEGUNDA
DAS OBRIGACOES DOS PARTICIPES

O objeto deste termo serd implementado por meio das
seguintes agoes:

2.1. A PMSP/SGM obriga-se a:

2.1.1. transferir os recursos financeiros previstos na
Clausula Terceira, em conformidade com o Cronograma de Desembolso ¢ o Plano de Trabalho,
observada a disponibilidade financeira e as normas legais pertinentes ou, alternativamente,
disponibilizar ao evento Sdo Paulo Fashion Week servigos € infraestrutura, por meio da Sdo Paulo
Turismo S/A, em valores compativeis com os recursos previstos;

2.1.2. acompanhar ¢ fiscalizar a execugdo deste Termo de
Fomento;

2.1.3. examinar eventuais propostas de alteragdes no

Termo de Fomento, desde que ndo impliquem mudanga de objeto, que fica vedada conforme disposto
no item 8.2.1.

2.1.4. examinar ¢ deliberar sobre a prestagéio de contas
final relativa ao objeto deste Termo;

2.1.5. observar o disposto na Lei Federal n® 13.019/14 ¢
alteragdes € no Decreto Municipal n° 57.575/16;

o 2.1.6 aprovar, conjuntamente com SECOM, o plano de
publicidade institucional da PMSP nos eventos da Sdo Paulo Fashion Week.

N 2.1.7 atribuir-se a prerrogativa para assumir ou trafsferir
a respo_nsa_bnhdade pela execugiio do objeto, em caso de paralisagio, de modo a evitar a sua
descontinuidade. (visto previsdo do art. 42, XIT da Lei 13.019/14).
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2.2. O IN-MOD obriga-se a:

2.2.1. executar o objeto pactuado na Cldusula Primeira

deste Termo de Fomento, de acordo com o Plano de Trabalho e buscando o atingimento das metas
estabelecidas.

2.2.2. aplicar os recursos financeiros de que trata o
presente exclusivamente no cumprimento do seu objeto, mantendo-os em conta vinculada ao Termo de
Fomento e, enquanto ndo utilizados, obrigatoriamente aplicados no mercado financeiro em fundos de
investimento financeiro de perfil conservador, buscando a maior meta de rentabilidade;

2.2.3. fornecer todas as informagoes e esclarecimentos
que lhe forem solicitados e permitir o acompanhamento das agdes pela PMSP/SGM, bem como
prestar eventuais esclarecimentos solicitados pelo Egrégio Tribunal de Contas do Municipio, no
atinente a comprovagdo das despesas realizadas em razdo da execugdo do presente Termo de Fomento;

2.2.4. apresentar relatorio de execugdo do objeto ¢ de
execugio financeira na prestagdo de contas dos recursos recebidos, incluindo a cotagio prévia prevista
no item 2.2.7, conforme disposto na clausula quarta e quinta.

2.2.5. adotar todas as medidas necessdrias a correta
execugio deste termo, previstas na Lei Federal n° 13.019/14 ¢ suas alteragdes e no Decreto Municipal
n°® 57.575/16, na parte que lhe competir.

2.2.6. arcar com a responsabilidade exclusiva pelo
pagamento dos encargos trabalhistas, previdenciérios, fiscais € comerciais relacionados a execugao do
objeto previsto no presente termo de fomento, ndo implicando responsabilidade solidéria ou
subsididria da administragdo publica a inadimpléncia do IN MOD em relagdo ao referido pagamento,
os Onus incidentes sobre o objeto da parceria ou os danos decorrentes de restrigdo a sua execugio.;
(visto previséo do art. 42, XX da Lei 13.019/14);

. 2.2.7. observar, na execugao do objeto deste Termo, que
a aquisicdo de produtos e as contratagdes de prestagdo de servigos, com recursos recebidos da
PMSP/SGM deverdo obedecer aos principios da impessoalidade, moralidade e economicidade, sendo

necessdria, no minimo, a realizagio de cotagdo prévia de precos no mercado com 03 (trés)
fomecedores antes da celebragio dos contratos;

2.2.8. Cumprir as metas previstas no Anexo | — Metas
Qualitativas .

2.2.9. observar o disposto neste Termo, inclusive o
previsto para a liberagio dos recursos financeiros e prestagio de contas, arcando com a
responsabilidade exclusiva pelo gerenciamento administrativo e financeiro dos recursos recebidos,

inclusive no que diz respeito as despesas de custeio, de investimento e de pessoal (visto previsdo do
art. 42, XIX da Lei 13.019/14);

. 2.2.10. restituir & PMSP/SGM o valor‘l transferido,
alu?\llzado monetariamente desde a data do recebimento, acrescido de juros legais, na forma da
legislag@o aplicavel aos débitos para com a Fazenda Municipal, nos seguintes casos:

+

a) quando ndo for executado, ainda que parcialmente, o objeto da avenga; i X

("{/L‘;
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b) quando ndo for apresentada, no prazo exigido, a prestagdo de contas parcial ou final;
¢) quando os recursos forem utilizados em finalidade diversa da estabelecida no Termo.

2.2.11. recolher 4 conta da PMSP/SGM o valor,
atualizado monetariamente, na forma prevista no inciso anterior, correspondente ao percentual da
contrapartida pactuada, ndo aplicada na consecugéo do objeto do convénio;

2.2.12. recolher & conta da PMSP/SGM o valor
correspondente a rendimentos de aplicagdio no mercado financeiro referente ao periodo compreendido
entre a liberagdo do recurso e sua utilizagdo, quando ndo comprovar o seu emprego na consecugio do
objeto, ainda que ndo tenha feito aplicagdo;

2.2.13. permitir o livre acesso de servidores designados
pela PMSP/SGM, do controle interno da PMSP e do Tribunal de Contas do Municipio, a qualquer
tempo, a todos os atos e fatos relacionados direta ou indiretamente com o instrumento pactuado,
quando em missdo de fiscalizagdo ou auditoria; (visto previsdo do art. 42, XV da Lei 13.019/14),

2.2.14. demonstrar o integral cumprimento das
disposigdes fixadas no Termo de Compromisso de Ajustamento de Conduta firmado com o Ministério
Publico do Estado em 20.05.2009 e das recomendagdes contidas na notificagio recomendatdria n°
1378/2012 do Ministério Publico do Trabalho no tocante & promogéo da igualdade étnico-racial;

2.2.15. demonstrar o integral cumprimento das
disposigdes contidas na Lei Federal n.° 13.146/15, assegurando a acessibilidade de pessoas com
mobilidade reduzida ou portadoras de deficiéncia fisica no local do evento;

2.2.16. dar ciéncia a PMSP/SGM de toda e qualquer
avenca firmada com outro ente estatal, fornecendo cdpia do termo e demonstrando ndo haver subsidio
cruzado entre esses termos e o presente Termo de Fomento.

CLAUSULA TERCEIRA
DOS RECURSOS FINANCEIROS E DA SUA LIBERACAO

3.1. Para execugéio do objeto deste Convénio serdo destinados
recursos no montante total de R$ 3.500.000,00 (trés milhdes e quinhentos mil reais), sendo que:

3.1.1. A PMSP/SGM participara com recursos no valor
de R$ 3.500.000,00 (trés milhdes e quinhentos mil reais), referente & 43* Edigdo Primavera/Verdo
2017/2018, em Margo de 2017, conforme Nota de Empenho n° 25.841/2017, datada de 10/03/2017 ,
onerando a dotagdo n® 11.28.13.695.3015.2.118.3.3.50.39.00.00

3.1.2 A PMSP/SGM podera, alternativamente, substituir,
total ou parcialmente, os recursos monetarios a serem repassados pela assungdo de servigos e
infraestrutura a serem prestados em favor do evento Sdo Paulo Fashion Week pela Sdo Paulo Turismo
S/A, em valores compativeis com os recursos previstos.

3.2. O IN-MOD participard com recursos no valor de RS
875.000,00 (oitocentos e setenta e cinco mil reais), referente a 43* Edigdo |Primavera/Verdio-
2017/2018 - em Margo de 2017, a titulo de contrapartida, por meio de servigo§ economicamente
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mensurdveis, destinados as despesas com infra-estrutura do evento, para cada Edigdo, na conformidade
da previsiio do Plano de Trabalho anexo.

3.3. A liberagdo dos recursos financeiros, obedecendo ao
cronograma de desembolso do Plano de Trabalho, sera feita em 02 (duas) parcelas, a serem pagas na
seguinte conformidade:

3.3.1.Cronograma de desembolso 43* Edigéo:

a) - 1* Parcela no valor de R$ 3.150.000,00 (trés milhdes cento
e cinquenta mil reais), em 15/03/2017;

b) - 2* Parcela no valor de R$ 350.000,00 (trezentos e cinquenta
mil reais), em 20/03/2017.

3.3.2 O cronograma previsto nos itens 3.3.1tera seu valor
readequado caso a PMSP/SGM delibere pela opgdo prevista no item 3.1.2.

3.4. A PMSP/SGM transferird os recursos previstos nesta
clausula em favor do IN-MOD, que os movimentara obrigatoriamente em conta bancaria especifica,
vinculada ao presente Termo de Fomento, por meio da qual os mesmos serdo movimentados para
efeito da execugdo do objeto deste ajuste.

3.5. A suspens@o da liberagdo das parcelas obedecera ao
disposto no art. 48 da Lei Federal 13.019/14.

CLAUSULA QUARTA
DA PRESTACAO DE CONTAS

4.1. A prestagdo de contas final, referente a execugio do objeto,
cumprimento das metas e movimentago financeira de recursos transferidos pela PMSP/SGM de cada
Edigdo serdo apresentados pelo IN-MOD no prazo méximo de 60 (sessenta) dias, contados da data do
término da vigéncia de cada Edi¢do deste instrumento, de acordo com o estabelecido na legislagdo
indicada no preimbulo deste termo, em especial o artigo 54 do Decreto 57.575/16.

4.2. A comprovagdo das despesas sera feita mediante a
apresentagio de extrato bancario da conta especifica acompanhado de relatdrio sintético de conciliagio
bancaria com a indicagdo das despesas realizadas e nimero da nota fiscal correspondente.

4.2.1. Em caso de ndo cumprimento das metas e resultados
estabelecidos, a entidade parceira devera apresentar relatério de execugdo financeira, assinado pelo seu
representante legal. com a descrigdo das despesas e receitas efetivamente realizadas, assim como notas
¢ comprovantes fiscais (por ex.: nota fiscal, nota fiscal eletrdnica, nota fiscal paulista, recibo de
prestagdo de servigos, recibo provisorio de servigos) emitidas em nome do IN-MOD.

CLAUSULA QUINTA
DA EXECUCAO FINANCEIRA

17
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5.1. Os recursos serdo recebidos ¢ movimentados de acordo
com o contido na Lei Federal n° 13.019, de 2014, e normas complementares cxpedidas pela Secretaria
Municipal de Finangas ¢ Desenvolvimento Econémico.

5.1.1 Toda a movimentagdo de recursos no ambito da
parceria sera realizada mediante transferéncia eletronica sujeita a identificagdo do beneficiario final ¢ a
obrigatoriedade de deposito em sua conta bancaria.

5.1.2. Excepcionalmente, poderdo ser feitos pagamentos
em espécie, desde que comprovada a impossibilidade fisica de pagamento mediante transferéncia
bancaria.

5.2. Ficam vedados:

5.2.1. a realizagdo de despesas a titulo de taxa de
administragdo, de geréncia ou similar;

5.2.2. o pagamento, a qualquer titulo, a servidor ou
empregado publico municipal, integrante de quadro de pessoal de orgio ou entidade publica da
administragdo direta ou indireta, inclusive por servigos de consultoria ou assisténcia técnica;

5.2.3. a utilizagdo, mesmo em cardter emergencial, dos
recursos em finalidade diversa da estabelecida neste Termo,

5.2.4. a realizagdo de despesas com taxas bancérias,
multas, juros ou corregdio monetaria, inclusive referente aos pagamentos ou recolhimentos fora dos
prazos;

5.2.5. a realizagdo de despesas com publicidade, exceto
as de cardter educativo, informativo ou de orientagio social, das quais ndo constem nomes, simbolos
ou imagens que caracterizem promogéo pessoal de autoridades ou servidores publicos.

CLAUSULA SEXTA
DA AFERICAO DA CONTRAPARTIDA

6.1. A aferigdo dos gastos com os servigos arrolados a titulo de
contrapartida, relativos aos recursos financeiros indicados pelo IN-MOD ¢ previstos na cléusula
terceira, item 3.2 e subitens, serd efetuada mediante a apresentagdio de documentos fiscais ou
equivalentes (por ex: nota fiscal, nota fiscal eletronica, nota fiscal paulista, recibo de prestagdo de
servigos, recibo provisério de servigos) emitidos em nome do IN-MOD ¢ serd demonstrada no

relatério de execugdo do objeto, bem como apresentada na prestagiio de contas final prevista no item
4.1.

CLAUSULA SETIMA
DO ACOMPANHAMENTO DAS ACOES

)

7.1. O acompanhamento das agdes decorrentes da execugdo
deste Termo seré efetuado pelo Gestor indicado pelo Secretario do Governo Municipal no preambulo

/
/
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do presente, que terd irrestrito acesso as dependéncias dos eventos, a fim de possibilitar o fiel
cumprimento do seu mister.

7.2. A exccugdio deste ajuste serd acompanhada e fiscalizada
pelo Gestor da Parceria mencionado no item acima, que devera se manifestar conclusivamente sobre o
relatério de execugdo do objeto, a aferigio da contrapartida e a prestagdo de contas final a serem
apresentados pelo IN-MOD, nos termos dos arts. 56 ¢ 59 do Decreto 57.575/16.

CLAUSULA OITAVA
DA VIGENCIA E DO ADITAMENTO

8.1. Este termo vigorara a partir da sua assinatura até¢ 90 dias
apos o término da 43" edicdo do evento.(de forma a possibilitar a prestagdo de contas durante sua
vigéncia).

8.2. o presente termo poderad ser aditado por acodo entre os
participes nos termos dos artigos 60 € 61 do Decreto 57.575/16.

8.2.1. Fica vedada qualquer alteragdo do objeto deste Termo,
inclusive por meio da formalizagdo de aditamento.

CLAUSULA NONA
DA DENUNCIA E DA RESCISAO

9.1. Este Termo de Fomento poderd ser denunciado a qualquer
tempo, ficando os participes responsaveis somente pelas obrigagdes ¢ auferindo vantagens do tempo
em que participaram voluntariamente do acordo, inexistindo qualquer obrigatoriedade de permanéncia
ou sangdo a ser aplicada ao denunciante, com prazo minimo de antecedéncia de 60 (sessenta) dias para
a publicidade dessa intengdo. (visto previsdo do art. 42, XVIda Lei 13.019/14).

9.2. O presente instrumento poderd ser rescindido de pleno
direito, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, por descumprimento das normas
estabelecidas na legislagdo vigente, por inadimplemento de quaisquer clausulas ou condigdes
pactuadas, especialmente quando constatadas a utilizagao dos recursos em desacordo com o plano de
trabalho, a aplicagdo dos recursos no mercado financeiro em desacordo com a regulamentagdo ou a
falta de apresentagdio de prestagdes de contas parcial ¢ final, nos prazos estabelecidos, conforme artigo
63 do Decreto 57.575/16.

9.3. Quando da dentuncia ou rescisio deste termo, os saldos
financeiros remanescentes, inclusive os rendimentos obtidos das aplicagdes financeiras realizadas,
serdo devolvidos pelo IN-MOD a PMSP/SGM no prazo improrrogavel de 30 (trinta) dias, sob pena
de serem tomadas medidas administrativas, civeis e criminais pela Procuradoria Geral do Municipio
contra o responsével ¢ seus dirigentes.

9.4. Quando da conclusdo ou extingdo deste termo, os eventuais
saldos financeiros remanescentes, inclusive os rendimentos obtidos das apljcagdes financeiras
realizadas, serdo devolvidos pelo IN-MOD a PMSP/SGM na data de sua conclusdg ou extingdo.

d g
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9.5. Para execugdo deste termo, nenhuma das partes poderd
oferecer, dar ou se comprometer a dar a quem quer que seja, ou aceitar ou se comprometer a aceitar de
quem quer que seja, tanto por conta propria quanto por intermédio de outrem, qualquer pagamento,
doagdo, compensagdo, vantagens financeiras ou ndo financeiras ou beneficios de qualquer espécie que
constituam prética ilegal ou de corrupgdo, seja de forma direta ou indireta quanto ao objeto deste
contrato, ou de outra forma a cle ndo relacionada, devendo garantir, ainda, que seus prepostos e
colaboradores ajam da mesma forma.

CLAUSULA DECIMA
DAS SANCOES

10.1. Pela execugéo da parceria em desacordo com o plano de
trabalho ¢ das normas previstas na Lei 13.019/14 ¢ no Decreto 57.575/16, a PMSP podera aplicar ao
IN MOD as sangdes previstas no art. 73 da Lei 13.019/14, respeitado o procedimento previsto no art.
64 do Decreto 57.575/16.

10.2. As dividas ¢ os casos omissos que porventura surgirem
em decorréncia da operacionalizagdo deste instrumento serdo resolvidos mediante acordo entre os
participes.

CLAUSULA DECIMA-PRIMEIRA
DOS CASOS OMISSOS

11.1. As duvidas ¢ os casos omissos que porventura surgirem
em decorréncia da operacionalizagdo deste instrumentos serdo resolvidos mediante acordo entre os
participes.

CLAUSULA DECIMA-SEGUNDA
DO FORO

12.1. Para dirimir controvérsias eventualmente resultantes da
execugdio das agdes implementadas neste ajuste, os participes elegem o foro da Comarca da Capital de
Sédo Paulo, com renincia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.
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E, assim, por estarem plenamente de acordo, as partes obrigam-
se ao total e irrenunciavel cumprimento dos termos do presente instrumento, o qual lido e achado
conforme, foi lavrado em 03 (trés) vias de igual teor e forma, para um so efeito, que véo assinadas
pelos participes e duas testemunhas abaixo nomeadas e identificadas, para que produza seus efeitos
legais em Juizo ou fora dele.

Sdo Paulo, 10 de margo de 2017.

o — S

JULIQ RANCISC MEGHININETO
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| N-MOD]

INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN

PLANO DE TRABALHO

1. PARTICIPES
IN MOD - INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN

2. DESCRIGAO DO PROJETO

2.1 SPFW - SAO PAULO FASHION WEEK - 43* EDIGAO - PRIMAVERA / VERAO 2017 - 2018.

Titulo do Projeto: Periodo de Execugao:
SAO PAULO FASHION WEEK MARGCO A MAIO DE 2017
43* EDIGAO

Inicio: MARGO 2017 Término: ABRIL 2017

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térreo - Torre A — Escritorio 01 — Loja 02.
Bairro: Jardim Paulista — Sao0 Paulo -SP — CEP: 01407-200.
Telefone: (011) 3077-4873 - (011) 3816-1133.
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Identificagdo da entidade proponente

Nome: IN MOD - INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN

Endereco: Av. Nove de Julho n.° 4865 — Torre A — Térreo - Escritério 01 — Loja 02.
Jardim Paulista - CEP: 01.407-200  S3o Paulo - SP

N° CNPJ: 05.910.840/0001-05

DDD/Telefone: (11) 3077-4873 ou 3816-1133 - DDD/Fax: (11) 3077-4877

Representante(s) legal(is) da entidade proponente

Nome: MARIA DA GRAGA JORGE

Fungao: Presidente do Conselho de Administragao
N° Identidade: RG: 6.976.562-5 /ISP

N° CPF: 737.382.558/34.

Nome: MARILENE PASINI DE SOUZA
Func3o: Diretora Executiva

N° Identidade: RG: 17.862205
N°.CPF: 939.595.838-34

Responsavel pela gestao do projeto na entidade
Nome: Maria das Gragas Cabral e Silva.

N° Identidade: RG: 35.928.544-2

N° CPF: 442.017.377-72

HISTORICO E AGOES DO IN MOD
(EM ANEXO)
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ABRANGENCIA E REPRESENTATIVIDADE

O Instituto Nacional de Moda e Design - IN-MOD é uma organizagdo nao-
governamental sem fins lucrativos que tem como missao trabalhar, nos mercados intemo e
externo, pelo reconhecimento e visibilidade da moda e do design brasileiros como segmentos
de valor agregado. O IN-MOD tem hoje abrangéncia nacional, beneficiando diretamente todo o
mercado de moda e design, participantes ou nao do Calendario Oficial da Moda Brasileira, e o
mercado da economia criativa, através de projetos como o Movimento HotSpot, identificando e
projetando talentos criativos em todo o Brasil; e, ainda, 0 mercado de turismo de negécios,
com impacto direto e indireto no setor de servigos.

Criado em 2004, o IN-MOD passou a estabelecer vinculos e parcerias com os mais
diferentes segmentos publicos e privados, tanto de natureza cultural como econdmica, para
viabilizar os seguintes objetivos:

o Formagéo de uma cultura de moda;
Cnagao e fortalecimento de identidade brasileira na moda;
Valorizagao da diversidade brasileira como ativo a ser incorporado pelo setor;
Valorizagao da criag@o artistica, do design e do produto brasileiros;
Intemacionalizag&o do setor através de um posicionamento diferenciado;
Fortalecimento do calendario de moda;
Fortalecimento da cadeia téxtil;
Incentivo ao fortalecimento das diversas redes criativas que dialogam com a moda;
Criagao de um mercado consumidor intemo com olhar mais sofisticado;

Geragao e disseminagao de conhecimento no mercado de moda e design de alto valor
agregado;

0O 0 0 0 o 0 0 o o

o Valorizagao e fomento da economia criativa como estratégia de desenvolvimento para
a Cidade, o Estado e o Pals;

o Fomento a processos de formagao e capacitagao profissional, com énfase no resgate
e valorizagao de saberes e fazeres tradicionais;

o Identificagdo de gargalos, necessidades e oportunidades setoriais que contribuam
para a elaboragéo de politicas publicas.

ESTRUTURA ORGANIZACIONAL

A Ata de Eleigao, bem como suas modificagdes e Estatuto seguem anexos ao Projeto.
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DADOS DA INDUSTRIA DA MODA

De acordo com dados da ABIT — Associagdo Brasileira da Industria Téxtii e de
Confecgo, a cadeia da Moda no Brasil conta com 30 mil empresas formais (além de 270 mil
micro e pequenas empresas que atuam no setor de moda segqundo dados do SEBRAE). Ainda
segundo a ABIT, o setor alcangou um faturamento de US$ 54,4 bilhdes em 2014.

Essa cadeia € a 2° maior empregadora da industria de transformacgdo, sendo
responsavel por 5,4% do PIB da industria de transformagao, e 1,6 milhdo de empregos diretos
— 8 milhOes, se somados os indiretos —, dos quais 75% correspondem a mao de obra feminina.

Nos ultimos 10 anos, foram mais de U$ 15 bilhdes em investimentos. Em 2014, os
investimentos no setor somaram U$ 1,1 bilhdes, aplicados na modernizagdo, ampliagdo e
capacitagado dos parques fabris. O Brasil possui 0 5° maior parque téxtil e o 4° maior parque
produtivo de confecgdo do mundo. S&o produzidos aproximadamente 10 bilhdes de pegas de
confecgdo por ano no Brasii, conforme dados da ABIT.

Por edigdo, o SPFW fomenta R$ 1,5 bilhdo em negdcios. Durante o periodo do evento,
a cidade de Sao Paulo recebe showrooms de moda, atraindo compradores e gerando um
importante momento de negécios em compras de atacado.

Com o aumento da demanda por profissionais qualificados no setor de Moda, a oferta
de cursos especializados cresceu significativamente nas Ultimas duas décadas, desde a
fundagao do S&o Paulo Fashion Week. De acordo com dados da ABIT, em 1997 o Brasil tinha
apenas quatro faculdades de moda. Hoje ja sdo mais de 150 cursos espalhados pelo Pals.

HISTORICO DO EVENTO SPFW

O S3o Paulo Fashion Week & hoje uma das mais eficientes plataformas de
comunicag¢3o no Brasil e um dos maiores eventos do género no mundo. E atualmente o maior
e mais importante evento de moda do Hemisféno Sul e o 5° mais relevante do mundo, atras
apenas de Paris, Mildo, Londres e Nova lorque.

Reunindo as principais marcas do Pais, o SPFW funciona como uma verdadeira usina
de conectividade e ponto de convergéncia de um amplo mercado criativo, dando corpo e forga
para que a moda possa de fato se transformar numa realidade econdmica, cultural e social no
Pais.

Desde o inicio, o SPFW foi pensado como um projeto de 30 anos. Com esforgo e
investimento do setor privado e publico, foi possivel estabelecer um calendario de
langamentos que abriu novas perspectivas para a moda e o design brasileiros.

Ao longo de suas duas décadas de existéncia, o SPFW tormou-se mais que um evento.
Numa época em que poucos viam 0 Brasil como referéncia em moda, design e lifestyle, o
SPFW consolidou-se como uma forga que hoje estrutura, movimenta e impulsiona a cultura de
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moda do Pais.

MARCAS PARTICIPANTES DOS DESFILES
A selegdo das marcas que desfilam na semana de moda é feita mediante solicitagdo
das mesmas e/ou indicagao de curadores, jomalistas, editores de moda e outros profissionais
do setor. Entre os principais critérios que norteiam a selegio estio:

1) Design — comprometimento com os critérios de criatividade, qualidade e inovagéo
no desenvolvimento de seus produtos;

2) Capacidade de produgio;

3) Distribuig@o — presenga da marca em pontos de venda e/ou potencial de ampliagéo
da presenga de marca em pontos de venda (para o caso de marcas que estao iniciando suas
atividades, que tém comprovadamente capacidade de distribuicio).

INFORMAGOES GERAIS DO SPFW

Nome: Sao Paulo Fashion Week — Calendario Oficial da Moda Brasileira

2 edigdes anuais — Colegdes Outono | iInvemo e Colegdes Primavera | Verdo
Publico por edicdo: aproximadamente 80 mil pessoas

Profissionais envolvidos: 11.200

42 edigdes ja realizadas.

Data da préxima edig&o:

43* Edicao — Margo de 2017

+ de 60 desfiles por ano.

2 salas de desfile com capacidade para até 800 pessoas.

Sala para imprensa nacional e intemacional credenciada.

Areas de convivéncia — area de exposigdes e espago publico com transmissao dos

desfiles e de conteudos pertinentes aos temas desenvolvidos a cada edi¢a0; servicos.
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NUMEROS DO SAO PAULO FASHION WEEK - SPFW

A cada edicdo do SPFW, o evento e a cidade recebem a visita de jornalistas e
compradores internacionais. A média de jornalistas e profissionais de imprensa na cobertura
do evento tem sido de mais de 2.000 nacionais e internacionais credenciados. O resuitado é
urn retorno de midia espontanea de R$ 800 milh&es em média por ano no terntério nacional e
R$ 50 milhdes no exterior. Um trabalho permanente das Assessorias de Imprensa, midias
sociais e Relagdes Publicas é condigcao bdsica para a divulgagao do conceito da Marca Brasil
no cenario nacional e internacional. Ao fomentar a midia espontanea, o SPFW desempenha
um papel crucial na disseminagdo, langamento e manutengdo de conceitos, imagens,
espacgos, marcas e produtos.

Além disso, 0 FFW.COM.BR, principal portal de informag&o de moda e estilo do Pais
realiza uma cobertura ao vivo e na integra do evento com videos, fotos e comentarios.
Contetdo editorial exclusivo durante todo ano, cobrindo todos os aspectos da industria da
moda. 500 mil visitantes Unicos e mais de 6 milhdes de page views durante 0 més do evento.

Por edig80, 0 evento atrai um publico aproximado de 90 mil pessoas; mais de 11 mil
empregos diretos e indiretos; R$ 9 milhdes de investimento em infraestrutura; outros R$ 7,5
milhdes investidos por marcas e estilistas do line up por temporada para realiza¢gao de seus
desfiles, e investimentos de empresas parceiras no vaior de R$ 10,5 milhdes. Além disso, sdo
investidos R$ 19 milhdes em permutas de espagos publicitanos e horas de programagao em
midias relacionadas ao evento.
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JUSTIFICATIVA DA PROPOSTA

“De que lado se encontra o futuro? Basta olhar pra onde convergem os fluxos de imigrag8o, para
onde as populagdes se deslocam. Para onde verdadeiramente os talentos tem desejo de ir? Hoje, mais
do que nunca, dingem-se aos lugares do mundo onde as polencialidades vitais e criativas podem
livremente se associar e se multiplicar umas pelas outras, em diregdo aos abrigos da inteligéncia
coletiva.” Pierre Levy

As cidades, como as empresas, ja compreenderam que se tornam melhores atraindo
as melhores pessoas. Gragas as novas midias e tecnologias, todos estdo conectados com
todos o tempo inteiro, se apropnando de conhecimentos, aprendendo e produzindo novos
contetidos a cada instante, podendo criar qualquer coisa em qualquer momento e lugar. A
concorréncia se da na competicdo para atrair os melhores. os mais cnativos, os mais
inovadores, os mais cooperativos, os mais abertos, os mais éticos.

Entre as muitas linguagens que circulam pelo mundo real e virtual, a moda atravessa
fronteiras, ocupa espac¢os e cria novas conexdes. Nos Ultimos anos, acompanhamos um
movimento forte de implantagcdo de polos criativos de moda, arte e design em cidades
importantes do mundo. A efervescéncia e mobilizagdo proprias desses setores sao alguns
dos fatores decisivos para consolidar novos espagos e atrair parcerias e investimentos de
diversas ordens por conta de seu carater transversal e multiplicador.

A partir da pnincipal cidade do pals, criou-se a maior e mais importante plataforma de
moda do hemisfério Sul, reforcando nossa imensa capacidade criativa e produtiva para o
mundo. O empenho e investimento catalisados para a construgdo de uma cultura de moda no
pals trouxeram como retomo o reconhecimento de um espago amplo, plural e transversal de
vocagdes e inspiragfes que permeiam a muttiplicidade de identidades da nossa brasilidade.
O Sao Paulo Fashion Week inseriu definitivamente o Brasil e a cidade de Sao Paulo
no mapa mundial da moda. A histéna de duas décadas do Sao Paulo Fashion Week mostra o
que foi projetado, as apostas feitas, e o Que foi alcangado através de um caminho consistente
num horizonte de longo prazo. O estabelecimento de um calenddric mostrou-se um
instrumento poderoso na promogao, modemizagao e fortalecimento do setor bem como na
criagéo e consolidagdo de uma cultura da moda no Brasil.
Essa transformagdo demandou grandes investimentos em infraestrutura, que
passaram de R$ 1,8 milhdo por edigdo, em 2001, para R$ 9 milhdes por edigao, em 2015.
As edigbes N41 e N42 realizadas em abrl e em Outubro de 2016, no Pavilhdo da
Bienal e na Arena de Eventos, respectivamente, ambas no Parque do Ibirapuera, reiteraram a
forgca de uma iniciativa que vai muito além da moda e do préprio evento, refletindo questdes-
chave como a importancia dos processos do Fazer Cnativo, e a necessidade de ir além,
transgredindo e transformando padrdes, propondo outros olhares, expondo novos habitos e
comportamentos, num momento de mudangas aceleradas e desafios globais .
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A contribuicBo da prefeitura representou 38,89% do investimento direto em
infraestrutura total de cada edigdo do SPFW em 2016.

Os investimentos realizados na infraestrutura e no conteiudo do evento permitiram,
entre outras coisas:

- Atender em torno de 2.000 jornalistas credenciados, disponibilizando amplo espago
exclusivo dentro do evento, equipado com computadores, pontos para notebooks, acesso a
internet, catering, seguranca e apoio das assessorias de imprensa;

- Estender nosso sistema de seguranga e produgdo para outros pontos da cidade, para
atender as necessidades dos desfiles externos.

- Deslocar o evento para diversos pontos e areas da cidade de S&o Paulo com desfiles,
atividades nos CEUs, exposi¢des, palestras, workshops.

E fundamental investir cada vez mais para que o SPFW ganhe em abrangéncia,
visibilidade, reconhecimento internacional e mercados, e experimente caminhos de
crescimento, reforgcando ainda mais o posicionamento de Sao Paulo como cidade criativa e
polo de inovago.

SPFW 2017

Arte, arquitetura, poesia, musica, cinema, teatro, rmoda, sdo linguagens com tradigio
de ruptura que se refor¢am e promovem reflexdes com multiplos sentidos, quase sempre com
foco no imaginario (ideias) e no imagético (materializago/produto das ideias). Em sinergia e
contraponto, imagens, sonhos e objetos dialogam entre si na fronteira transversal de universos
criativos que se entrelagam no SPFW. Desde sua criagdo, surgiu a vontade de oferecer um
espaco para conectar e exibir essa fartura criativa.

A moda, em seu permanente estado de reinvengao, inspira a vida de milhdes de
pessoas em busca de expressio e identidade. Assim, a cada edigdo do SPFW, é proposta
uma imersao interativa nessa diversidade criativa. S8o sinteses e didlogos que captam na
esséncia e no detalhe as muitas vertentes culturais e possibilitam um contato revelador com o
universo criativo no Brasil. Movido por uma abertura e curiosidade, por uma troca permanente
com as varias formas de expressdo, o SPFW expde e compartiiha a sensaclo de
encantamento, deslumbramento, fascinio, estimulo e surpresa que tudo isso provoca.

Em 2017, o SPFW mantem seu compromisso com a transformacao e o fortalecimento
desse fértil processo criativo, impresso em nossa identidade e diversidade cultural, e com a
valorizagao da extensa cadeia produtiva que caracteriza o sistema de moda no Brasil.

Com 21 anos de existéncia, o SPFW firmou-se como o principal evento de moda do
Hemisfério Sul, internacionalmente reconhecido entre as mais importantes semanas de moda
do mundo, colocando em destaque e evidéncia a cidade de S3o Paulo. Com agles
@erenciadas € convergentes, envolvendo as diversas instancias de governo na cidade e no
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estado, o SPFW ¢ a plataforma ideal para divulgar o potencial turistico, cultural e econdmico
da cidade através de diversas agdes de midia e non-media, com foco em um publico
altamente especializado e formador de opinido e impacto no grande publico em geral a partir
dos veiculos de massa que cobrem o evento no Brasil e no exterior.

Mais do que uma plataforma para expressdes artisticas, o SPFW oferece uma
experiéncia inédita em tomo da expressao artistica, uma plataforma de intercambio de visdes
e colaboragdes entre diversos atores nas industrias criativas, um vetor de expansao da cultura
urbana.

Uma pesquisa com agentes-chave na arte e na cultura no mundo mostra um claro
interesse em uma colaboragdo transversal. Entre os pontos a favor, esta a inspiragdo e a
possibilidade de inventar algo novo, a necessidade de ampliar as redes e o intercambio entre
os envolvidos.

Ao inovar e integrar meios culturais, criativos e econdmicos, o SPFW é visto, em varios
lugares do mundo, como uma referéncia em Economia Criativa. Talvez por ter se utilizado de
questdes intangiveis, como articulagdo, marca, ideias, processos, colaboragio, co-criagdo,
métodos e estratégias para transformar o tangivel.

As cidades s80, a um s6 tempo, mercados, centros de troca de informagdo e
desenvolvimento de cultura, espagos de sociabilidade. O melhor mercado é aquele que
propde mais escolhas e oferece os melhores meios para tomar conhecimento dessas
escolhas. A meihor cidade & aquela que oferece mais oportunidades de nos relacionarmos uns
com os outros, de encontrar todo mundo; a que oferece os melhores mercados.

O SPFW trabalha nessa conexfo, nos varios mercados da informagfo, do
conhecimento, do relacionamento e do entretenimento, sempre em busca de convergéncias
que possam coletivamente inventar o futuro, amplificando e acelerando contatos e relagbes de
todos os tipos.

O negoécio da moda ¢ relativamente novo no Brasil @ vem se consolidando ano a ano.
Com a melhoria de varios indicadores sociais, & possivel contar com um mercado intemno
expressivo, capaz de garantir a sustentabilidade e o crescimento das pequenas empresas e
de novos empreendedores, que, assim como a moda, sd8o muitos e diversos, impondo cada
vez mais a necessidade de mostrar toda sua abrangéncia e convergir demandas e ofertas.

Ha tempos reconhecemos que a grande estratégia de desenvolvimento para o século
XX| esta nos negdcios criativos. Esse conhecimento vem do fazer, da troca de experiéncias,
das relagdes e processos de transformacao verificados € acumulados nesses Ultimos 20 anos
de contribuicbes para a construgdo de uma cultura de moda e o reconhecimento e
consolidaco da economia criativa no Brasil.

Moda e design desempenham um papel fundamental neste processo, inovando,
abrindo portas, adicionando valor aos negdcios, gerando empregos, sintetizando tendéncias,
criando redes ndo s6 de negdcios como de saber e cultura. O conhecimento vem do fazer, da
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troca de experiéncias. O SPFW oferece oportunidades para estimular e potencializar o
conhecimento e ampliar os espagos de trocas e novas combinagdes.

BENEFICIOS PARA AS EMPRESAS PARTICIPANTES, O SETOR,
A CIDADE DE SAO PAULO E O PAIS

O Sao Paulo Fashion Week transformou a cidade de S3o Paulo em polo irradiador de
tendéncias que norteiam todo o mercado de moda do Brasil.

O porte do evento mostra que ha uma industria por trds do que é apresentado nas
passarelas, com capacidade produtiva, comprometimento com qualidade e prazos.

Nao & s6 o local onde ¢ realizado o SPFW que se transforma. A cidade de Sao Paulo
como um todo e impactada a cada seis meses pelo evento, que movimenta e traz negoécios
para a capital paulista e estimula o turismo, o que atesta o papel relevante do SPFW na
consolidagao da capital paulista como principal destino na América Latina quando o assunto ¢
moda, design e criatividade.

O SPFW ainda promove o turismo gastrondmico, movimentando bares e restaurantes
da cidade. Esse turista também tem alto poder aquisitivo € um elevado nivel cultural, e
costuma frequentar a noite paulistana, galerias, cinemas, entre outros.

Desde 2013, com o projeto Moda nos CEUs, o SPFW ampliou a passarela da moda
para o universo da educagao publica paulistana, num movimento de aprendizado de mao
dupla. Alunos, professores e comunidade do entomo se apropriam da histéria que a cidade de
Sdo Paulo tem com a moda brasileira e trocam conhecimentos sobre as diversas areas
profissionais que se relacionam com uma das principais semanas de moda do mundo.
Designers, estilistas, cendgrafos, artistas, modelos e maquiadores sao envolvidos no projeto e
convidados a cada edicAo a apresentar seus trabalhos, e compartilhar sua histéria com
alunos, professores e membros das comunidades do entomo dos CEUs.

O SPFW & um grande aglutinador e catalisador de diversas redes criativas. As oficinas
e workshops possibilitam novos espagos de vivéncia e aprendizado com envolvimento direto
dos participantes, resultando em experiéncias de forte impacto educacional e vocacional.

Cada vez mais, o jovem busca inspiracdo e conhecimento a partir de experiéncias de
vida real. Através de encontros e palestras com profissionais renomados do mercado de moda
e de outras areas técnicas e criativas que mantém relagdes transversais com a moda, &
possivel oferecer & comunidade dos CEUs um espaco motivacional de conhecimento em tormno
de um leque de atividades multidisciplinares que permitem expandir o horizonte de
possibilidades e oportunidades de atuagao no mercado.

Moda no CEU é um projeto organico, dindmico, compartihado e desenhado com as
equipes coordenadoras da Secretaria Municipal da Educagao. Um projeto sempre aberto a
novas possibilidades e oportunidades que se abrem a cada edigdo com a participago de
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parceiros criativos do SPFW. O objetivo &€ promover ag¢des inspiracionais e vocacionais que
possam gerar experiéncias positivas de conhecimento de areas de atuagdo na chamada
Economia Criativa, ampliando horizontes de trabalho, oportunidades e insergdo em toda a
cidade.

A cada dia, cresce o reconhecimento da importancia de tratar a cnatividade e seus
desdobramentos como um ativo estratégico de desenvolvimento social e econdmico. Produzir
em ciclos curtos, com variedade, diferenciagdo e inovagdo permanentes exige know-how e
competéncia em recursos humanos.

Com a sociedade pés-industrial, novos modelos urbanos tém se formado, com foco na
criatividade. Contribuiram para isso varios fatores: globalizagao, fragmentagao das cadeias de
produgdo, tecnologias digitais, formacgao de redes, valorizagao dos intangiveis, questdes de
mobilidade e insustentabilidade urbanas. Com isso, muitas cidades no mundo vém buscando
trilhar caminhos novos para o desenvolvimento socioecondmico. Os processos criativos estao
na base do desenvolvimento econdmico das sociedades.

Cidades e regides que concentram ou tenham capacidade de atrair e consolidar
atividades econdmicas associadas & inovaglo e criatividade, como moda, design, cinema,
artes, publicidade, games, tecnologias da informacao e pesquisa em ciéncia e tecnologia, tem
maiores oportunidades de promover um desenvolvimento sustentavel, gragas a forte expansao
desta economia mais intensiva em conhecimento, talento e tecnologia.

METAS QUALITATIVAS PARA O CONVENIO COM A
PREFEITURA DE SAO PAULO.

1. Para a 43* Edigdo - Primavera/Verdo 2017-2018 do evento SPFW se compromete
a dar continuldade a parceria com a Secretaria de Educagdo, com atividades em
no minimo 2 unidades CEU’s.

Moda no CEU é um projeto organico dindmico compartilhado com as equipes coordenadoras
da Secretaria Municipal da Educagso. Um projeto sempre aberto a novas possibilidades e

oportunidades que se abrem a cada edicdo com a participacdo de parceiros criativos do
SPFW.

Meta: Realizar uma agao ligada 8 moda, como palestra, workshop ou exposi¢ao, por edigao
do evento em até duas unidades dos CEUs na capital paulista, a serem acordadas
previamente com a Coordenagao dos CEUS junto a Secretaria Municipal de Educacgao de Sao
Paulo.

Objetivo: O projeto visa promover agdes inspiracionais e vocacionais que possam gerar

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térreo - Torre A — Escritério 01 — Loja 02.
Bairro: Jardim Paulista - S30 Paulo -SP — CEP: 01407-200.
Telefone: (011) 3077-4873 - (011) 3816-1133.
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INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN

experiéncias positivas de conhecimento em areas de atuagio da chamada Economia Cnativa,
ampliando horizontes de trabalho, oportunidades e insergao em toda a cidade. A partir do pilar
da cnatividade, sao desenvolvidos workshops/oficinas inspiracionais, ampliando o espectro de
atividades extra-curriculares oferecidas pelos CEUs.

Métrica para avaliagdo: Declaragao da Coordenagéo dos Ceus, confirmando a execugéo das
atividades/ a¢des nos CEUs.

Relatério com fotos demonstrando a execugao da ag&o em cada CEU.

2. Comprovar midia espontinea nacional no valor de até R$ 400 milhdes* (Até 90
dias apés a realizacdo do evento, na prestacdo de contas em até 60 dias
enviaremos uma prévia com dados parciais).

Meta: Até RS 400 milhdes em midia espontanea nacional por edigao.

Objetivo: Divulgagao e posicionamento da marca "S&0 Paulo” em todo o territorio nacional,
através do evento que leva 0 nome da cidade.

Forma de aferigdo: A clipadora contratada pelo evento mede o espago conquistado pelo Sao
Paulo Fashion Week na midia impressa, online, TV e radio, que & valorado de acordo com a
tabela publicitaria de cada veiculo. Os nimeros finais serao entregues através de um relatério
em até 90 dias apos o evento em funglo do prazo de envio das informagdes finais pela
empresa clipadora com o que foi veiculado (antes, durante e apds o evento);

*O valor da midia espontanea gerada pelo evento é baseado no equivalente do valor
publicitario do espago editorial ocupado pelo tema. Nos ultimos anos, vimos o fendmeno da
informacdo em tempo real ganhando cada vez mais importancia e, consequentemente, a
migragdo da maior cobertura jomalistica de qualquer assunto para o online cujo os valores

praticados s@o inferiores a midia tradicional, mas contribuem na cobertura exponencial do
evento.

3. Apresentar resultados atingidos em publicacdes nas Midlas Sociais (i.e.
Facebook, Instagram, Twitter etc) de até 2 milhdes de pessoas alcangadas pelos
conteidos publicados nas rede sociais oficlais no periodo de 28 dias, que
compreende o intervalo antes, durante e depois do evento;

Meta: Alcancar uma audiéncia nas redes sociais de até 2 milhdes de pessoas por edigao.
Objetivo: Divulgagao do evento que leva 0 nome da cidade nas redes sociais.

Forma de afericlio: Para tanto, utilizaremos ferramentas de monitoramento como Facebook
Insights, Google Analytics entre outros.

Av. Nove de Julho n.® 4865 — Térreo - Torre A — Escritério 01 — Loja 02.
Bairro: Jardim Paulista — S&0 Paulo —-SP — CEP: 01407-200.
Telefone: (011) 3077-4873 - (011) 3816-1133.
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4. Comprovar resultados de impressdes de conteidos publicados por canais
oficiais do evento nas redes sociais (I. e. Facebook, Twitter, Instagram e outros)
de até 20 milhdes por edigdao no periodo de 28 dias compreendendo publicagbes
pré, durante e pos evento;

Meta: ateé 20 milhdes de impressdes nas redes sociais no periodo de 28 dias.

Objetivo: Divulgagdo e posicionamento da marca Sao Paulo associada a contetdos de
criatividade e o SPFW nas redes sociais.

Forma de aferigiio: Forma de aferigdo: dados de impressdes fomecidos por ferramentas
oficiais de monitoramento fornecidas pelas redes sociais Facebook, Twitter, Instagram, Google
Analytics, combinadas ou isoladas.

* Optou-se por passar a monitorar volume de impressdes associado ao alcance por ser uma
métrica presente e comum do ambiente online. Compartilhado pelas distintas redes sociais.

Sendo portanto um dado preferido pelo mercado para aferir o alcance exponencial de
conteudos nas redes.

5. Convidar e custear a vinda de Jornalistas e ou formadores de opiniio — de no
minimo 20 e no méaximo 30 profissionais;

Meta: Convidar e custear a vinda de no minimo 20 e no maximo 30 jomalistas e ou
formadores de opinido por edigao.

Objetivo: Divulgagéo e posicionamento da marca “Sao Paulo” no Brasil @ no mundo, através
do evento que leva 0 nome da cidade.

Forma de Afericdo: Relatorio dos passageiros e héspedes apresentado pela agéncia de
viagens/hotel contratados pelo evento a cada edigio, onde constam nome e trecho da viagem.

6. Convidar até 5 alunos de no minimo trds faculdades de moda da Cidade de S3o

Paulo, para atuarem como monitores nos bastidores das salas de desfiles do
evento.

Meta: Convidar até 5 alunos de no minimo trés faculdades de moda da cidade de S&o Paulo
para atuar como monitores nos bastidores das salas de desfiles do SPFW por edigo.
Objetivo: Interagdo do SPFW com as escolas de moda da cidade de S3o Paulo

Forma de Aferigcdo: Contrato temporario de trabalho com os alunos que devem comprovar
estarem matriculados nas respectivas escolas.

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térmreo - Torre A — Escritorio 01 — Loja 02.
Bairro: Jardim Paulista — S&o Paulo -SP — CEP: 01407-200.
Telefone: (011) 3077-4873 - (011) 3816-1133.
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1. PROPOSTA DE CONVENIO
ANEXO |

2. CRONOGRAMA DE EXECUGAO
ANEXO II

3. ACOES DO PROJETO

ANEXO Ill

3. PLANO DE APLICAGCAO DAS DESPESAS PARA A PROXIMA EDIGAO.
3.1 - 43* EDIGAO - MARGO 2017.

NATUREZA DAS DESPESAS: TOTAL
PREFEITURA: Servigos estruturais, espago flisico, energia elétrica, 3.500.000,00
gerador, estrutura de area comum do evento, salas de desfile, sala de
imprensa, convites, projetos e consultoria, midias, ECAD.
CUSTOS IN-MOD: Estrutura para area comum de evento, sala de desfile, 875.000,00
sala de imprensa, passagem e hospedagem para jornalistas e ou
formadores de opinifio, projetos e consultorias e midias.

TOTAL GERAL RS 4.375.000,00

4.1 CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO 43* EDIGAO MARGO DE 2017.
90% (noventa por cento) 15 de Margo de 2017 - valor: R$ 3.150.000,00.

10% (dez por cento) 20 de Margo de 2017 — valor: R$ 350.000,00.

Sao Paulo, 22 de fevereiro de 2017.

LTS
4 \ N \’ '

J \“:C PRI, X{:) Ay "’\} e
~— MARIA DA GRAGA JORGE ~
Presidente do Conselho Administrativo

N

of

Marilene Pasinl de Souza
Diretora Executiva

Wi (Gl oo

y

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térreo - Torre A — Escritério 01 — Loja 02.

Bairro: Jardim Paulista — Sao Paulo =SP - CEP: 01407-200.
Telefone: (011) 3077-4873 - (011) 3816-1133.



w4
@ PREFEITURA DO MUNICI{P10 DE SAO PAULO
.fh»:;‘,".’_.,. SECRETARIA MUNICIPAL DE FINANCAS - SF
PREFEITURA DA CIDADE D& SECRETARIA MUNICIPAL DE PLANEJAMENTO - SEMPLA
ASEGRETAR & ANEXOI- Portaria Intersecretarial
t‘: i SF/PLANO DE TRABALHO SEMPLA n° 06/2008
.
L X J
@D 1- Orgdo/Entidade Proponente: IN MOD - Instituto Nacional de Moda e
] Design
2-CNPJ: 05.910.840/0001-05
3-CCM: 3.159.135-7
(7 ) 4-Endereco: Av. 9 de Julho n.° 4865 - Térreo - Torre A - Escritério 01 - Loja
- 02 - Jardim Paulista.
a 5-Cidade: S3o Paulo 6-UF: SP 7-CEP: 01407-200
<« 8-Tel.: (11) 3077-4873
(@] 9-Conta-Corrente: 30828-5 10-Banco: Banco do Brasil (001)
7 11-Agéncia: 1541-5
=) 12-Praca de Pagamento: S3o Paulo
a 13-Nome do Responsavel: Maria da Graga Jorge.
— 14-CPF: 737.382.558/34 15-Carteira de Identidade: 6.976.562-5.
a 16-Orgdo: SP 17-Expedicio: 29/05/2014.
18-Cargo: Presidente do Cons. Administrativo 19-Fun¢#o: Presidente
20-Matricula:
21-Enderecgo: Rua Cons. Moreira de Barros, 1684, Santa Teresinha, S3o
Paulo.
22-CEP: 02.018-017.
e 23-Nome: 24: CNP): 25-CCM:
e
» =
E E 26-Endereco: 27-CEP:
sa NA® TEM
28-Titulo do Projeto: S3o Pauio Fashion Week - 432 Edigao -
8 Primavera/Verdo 2017-2018.
o 29-Periodo: 13 a 17 de Margo de 2017.
%E 30-Execucgiio: Fundagao Bienal de Sdo Paulo
|
3 é 31-Iniclo: 01 de Margo de 2017
(-
32-Término: 28 de Abril de 2017
33-Identificagio do Objeto: Evento S3o Paulo Fashion Week
432 Edicdo - Primavera/Verdo 2017-2018




ANEXO | -

PROPOSTA DE CONVENIO - IN MOD E PREFEITURA DE SAQ PAULO
EVENTO SAO PAULO FASHION WEEK

PARTIDA 43° EDICAO (N43) PRIMAVERANERAO 201 7-2018

'f,'.' 1 ESTRUTURA DO EVENTO
1.1 |SERVIGCOS ESTRUTURAIS

DE 2017

MARCO

114 Seguranga R$ 39.130,00
Coordenagao de seguranca R$ 16.770,00

1.1.2 |Brigada de incéndio R$ 9.800,00]
1.1.3 |Servigos de ignifugacao R$ 9.120,00]
1.1.4 |Servigos de carregador R$ 53.200,00
1.1.5 |Réadios para comunicagio R$ 8.020,00
1.1.6 |Instalagao de infraestrutura de cabeamento de informatica (TI) R$ 29.500.00j
1.1.7 |Servigos de limpeza R$ 52.800,00]
1.1.8 |Locagédo de carrinhos elétricos R$ 24.000,00
1.1.9 |Servigo de Manutengéo R$ 31.000,00
12 |ESPAGO FisiCO RS 573.233,00
1.2.1 {Local de Espago / Locacio de Prédio R$ 557.633,00
1.2.2 |Locacgdo de equipamento R$ 15.600,00
1.3 |ENERGIA ELETRICA R$ 62.000,00
1.3.1 |Quadros de distribuicdo de cabos e disjuntores R$ 38.000,00
1.3.2 |instalagdes elétricas R$ 24.000,00
14 |GERADOR R$ 289.532,00
1.4.1 |Geradores de Energia e Ar Condicionado R$ 190.104,00
1.4.2 |Gerador de Energia para montagem e desmontagem R$ 31.508,00
1.4.3 |Oleo diesel R$ 67.920,00]
1.5 |ESTRUTURA DE AREA COMUM DO EVENTO (érea de convivéncia) RS 685.150,00
1.5.1 |Cenografia das paredes da Area Comum do Evento R$ 117.800,00
1.5.2 |Fachada / estrutura para a entrada do evento R$ 62.500,00
1.5.3 |Painel de LED R$ 46.000,00
154 Cenograﬁa para Pamel de LED R$ 10.850,00
1.5.5 - R$ 280.000,00
1.5.6 |Servigos de fotografia e site R$ 63.000,00
1.5.7 |Produgéo de Vinhetas R$ 20.000,00
1.5.8 {Equipe de producéo R$ 20.000,00
1.5.9 |Exposi¢éo R$ 65.000,00




1.6 |SALAS DE DESFILES RS 1.038.400,00
1.6.1 |Arquibancadas R$ 37.840,00
1.6.2 |Dutos para climatizagao RS 54.000,00
1.6.3 |Paredes das salas de desfiles (areas internas e externas) R$ 532.480,00
1.6.4 |lluminagdo das passarelas das salas de desfiles R$ 72.000,00
1.6.5 |Equipamentos de captacio e distribuicao R$ 25.000,00
1.6.6 |llha de Edigao R$ 25.000,00
1.6.7 |Direcéo da captacao dos desfiles R$ 25.000,00
1.6.8 |Construcao de camarins R$ 187.500,00
1.6.9 |Mobiliario R$ 9.180,00

1.6.10 |Bancadas R$ 50.400,00
1.6.11 jEquipe de produgso R$ 20.000,00

1.7 |SALA DE IMPRENSA (equipamentos/construcio+SPFW) RS 252.615,00
1.7.1 |Catening R$ 31.250,00|
1.7.2 |Links de Intemet R$ 46.500,00

@ 173 [Moviiario RS 14.200,00
1.7.4 |Paredes para sala de imprensa R$ 53.165,00
1.7.5 |Produgado de conteudo e textos para imprensa R$ 40.000,00
1.7.6 |Assessoria de imprensa R$ 45.000,00
1.7.7 |Transfer de jomalistas nacionais e internacionais R$ 16.000,00
1.7.8 |Equipe de producio R$ 6.500,00

1.8 |CONVITES RS 36.730,00
1.8.1 |Credenciamento R$ 15.200,00
1.8.2 |Infraestrutura para credenciamento R$ 21.530,00

1.9 |PROJETOS E CONSULTORIAS R$ 111.500,00
1.9.1 Projeto de engenharna de seguranca R$ 32.000,00
1.9.2 |Comunicac¢o Visual R$ 20.000,00
1.9.3 |Concepgao cenografica R$ 30.000,00
1.9.4 |Consultoria juridica R$ 29.500,00

| 1.10 |MIDIAS RS 160.500,00
1.10.1 |Gestéo de redes sociais R$ 128.400,00
1.10.2 |Produg¢éo de conteudo para midias sociais R$ 32.100,00

1.41 |ECAD RS 17.000,00
1.11.1 |ECAD R$ 17.000,00
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3. PLANO DE TRABALHO SEMPLA n° 06/2008

35-Meta/ Etapa/Fase: Possibilidade de ampliacdo de visibilidade e inser¢do no
mercado global através da moda e do design brasileiro.

36-Especificaclo: Procuramos maximizar a promogdo e a divulgacdo do
evento, das marcas participantes e da moda e design brasileiros, posicionando o
Brasil como criador e difusor de tendéncias. Os jornalistas fazem a cobertura do
evento/desfiles, compradores visitam os showrooms das marcas participantes do
evento, bem como as dreas de comércio e clusters de moda e design na cidade
de S3o Paulo.

37-Indicador Fisico: Até R$ 50 milhdes de midia esponténea internacional, em
um periodo de até 6 meses apds a reaiizacdo do mesmo, geradas em paises
como EUA, Franga, Inglaterra, Espanha, Portugai, Itdlia, Japdo, Canada, México,
Colémbia, Venezuela, Chile, Argentina e etc.

38-Duracdo: 5 dias. 39-Unidade: Real 40-Quantidade: 1 evento
41-Inicio: Fevereiro de 2017 42-Término: Abril de 2017.

43-Natureza da Despesa:

PREFEITURA: Servicos estruturais, espaco fisico, energia elétrica, gerador,
estrutura de drea comum do evento, salas de desfile, sala de imprensa, convites,
projetos e consultoria, midias, ECAD.

IN MOD: Estrutura para drea comum de evento, sala de desfile, sala de
imprensa, passagem e hospedagem para jornalistas e ou formadores de opinido,
projetos e consultorias e midias.

CRONOGRAMA DE
EXECUCAO (META,
ETAPA OUFASE)

APLICAGAO (RS)

PLANO DE

R$ 3.500.000,00 R$ 875.000,00
47-Cédigo: 48-Especificacio:
49-Total Geral: R$ 4.375.000,00
Janeiro Fevereira| Margo Abril Maio Junho
Liberaclo Prestacio
De contas
" Julho Agosto |Sztembro |Outubro Novembro| Dezembro
aAs A
€ 3
gé EE Janeiro Fevereiro| Marcgo Abril Maio Junho
= g
ga g Julho Agosto |Setembro |Outubro |Novembrqg Dezembro
a =

DECLARACAO: Na qualidade de representante legal do proponenete, declaro, para fins de prova junto
30 (a) Prefeitura Municipal de S&0 Paulo para efeitos e sob as penas da lei, que inexiste qualquer débito
em mora ou situacio de inadimpléncia com a Fazenda Municipal ou qualquer 6rg8o ou entidade da
Administracdo Publica Municipal, direta ou indireta, que impeca a transferéncia de recursos oriundos das
dotagGes consignadas nos orgamentos do Municipio, na forma deste plano de trabaiho.

Pede deferimento,

Local: S&0 Paulo / SP  Data: 22 de fevereiro de 2017
/_P\roponente: IN MOD Instituto Nacional de Moda e Design.
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. ‘Maria da Graca Jorge
APROVACAO PELO CONCEDENTE:
Local: S3o Paulo  Data: .30\03\ 2037%
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ANEXO1 -

PROPOSTA DE CONVENIO - IN MOD E PREFEITURA DE SAO PAULO

EVENTO SAO PAULO FASHION WEEK

CONTRAPARTIDA - 43° EDICAO (N43) PRIMAVERA/VERAO 2017-2018. gg?&?

21 CUSTOS IN MOD RS 875.000,00
211 |ESTRUTURA DE AREA COMUM DO EVENTO RS 552.500,00
212 |SALAS DE DESFILES RS 30.000,00|
213 |SALA DE IMPRENSA RS 155.000,00|
214 |PROJETOS E CONSULTORIAS RS 12.000,00|
215 |MIDIAS RS 53.000,00
216 |PASSAGEM AEREA JORNALISTAS R$ 37.500,00]
217 |HOSPEDAGEM PARA JORNALISTAS RS 35.000.00|

INNOD

TSTHTUTO RACKINAL O€ 4004 £ pewi



ANEXO Il - CRONOGRAMA DE EXECUGAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO PAULO - EVENTO SPFW 43° EDIGAO (N43) PRIMAVERA/VERAO 2017-2018.
ESPECIFICAGAO PRIMANERAVERAG J017 2018,
1 CUSTOS PREFEITURA INiciI0 TERMINO
1.1 |SERVIGOS ESTRUTURAIS
114 Seguranca MARCO MARGO
Coordenacgao de seguranca MARCO MARCO
1.1.2 |Brigada de incéndio MARCO MARCO
1.1.3 |Servigos de ignifugagdo MARCO MARCO
1.1.4 |Servigos de carregador MARCO MARGCO
1.1.5 |Radios para comunicagio MARCO MARCO
1.1.6 |instalagio de infraestrutura de cabeamento de informética (T1) MARCO MARGO
1.1.7 |Servigos de limpeza MARCO MARCO
1.1.8 |Locaglo de carmrinhos elétricos MARCO MARCO
.1 .1.9 |Servico de Manutenciio MARGO MARCO
1.2 |ESPAGO Fisico
1.2.1 |Local de Espago / Locagao de Prédio MARCO MARGO
1.2.2 [Locag¢io de equipamento MARCO MARCO
1.3 |ENERGIA ELETRICA
1.3.1 |Quadros de distribuiciio de cabos e disjuntores MARCO MARCO
1.3.2 }instalacBes elétricas MARCO MARCO

14 |GERADOR
1.4.1 |Geradores de Energia e Ar Condicionado MARGO MARCO
1.4.2 |Gerador de Energia para montagem & desmontagem MARCO MARCO
14.3 |Oleo diesel MARCO MARGO

.8 ESTRUTURA DE AREA COMUM DO EVENTO (irea de

convivéncia)
1.5.1 |Cenografia das paredes da Area Comum do Evento MARCO MARCO

5.2 |Fachada/ estrutura para a entrada do evento MARCO MARGO

}

5.3 |Painel de LED MARCO MARCO
1.5.4 [Cenografia para Painel de LED MARCO MARGO
155 mvolvmenm. producao @ realizagio cenograhica da area comum do MARCO MARCO
1.5.6 |Servicos de fotografia e site MARGO ABRIL
1.5.7 |Produgiio de Vinhetas MARCO MARCO
1.5.8 {Equipe de producao MARGO MARGO
159 |Exposiciio MARCO MARCO

1.6 |SALAS DE DESFILES
1.6.1 |Amquibancadas MARCO MARGCO
1.6.2 |Dutos para climatizacdo MARCO MARGO
1.6.3 |Paredes das salas de desfiles (dreas intemas e externas) MARCO MARCO
1.6.4 [lluminaglo das passarelas das salas de desfiles MARCO MARCO
1.6.5 |Equipamentos de captaclo e distribuicio MARCO MARCO Vi
1.6.6 |lha de Ediclo MARGO MARGO : Y

Marilene Pasini de So

CPF: 939.595.838-.34/
RG: 17.862.205.58p ¢
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1.6.7 |Direcio da captacio dos desfiles MARCO MARCO
1.6.8 |Construcdo de camarins MARCO MARCO
1.6.9 |[Mobilidrio MARGO MARCO
1.6.10 |Bancadas MARCO MARCO
1.6.11 |Equipe de producio MARCO MARGCO
1.7 [SALA DE IMPRENSA (equipamentos/construcio+SPFW)
1.7.1 |Catering MARCO MARGO
1.7.2 |Links de Internet MARCO MARGCO
1.7.3 |Mobilidrio MARCO MARCO
1.7.4 |Paredes para sala de imprensa MARCO MARCO
1.7.5 |Produgiio de conteudo e textos para imprensa MARCO ABRIL
1.7.6 |Assessoria de imprensa MARCO ABRIL
1.7.7 |Transfer de jomalistas nacionais e intemacionais MARCO MARCO
1.7.8 |Equipe de produgio MARGCO MARCO
1.8 |CONVITES
L.SJ Credenciamento MARCO MARCO
1.8.2 |infraestrutura para credenciamento MARCO MARCO
1.9 |PROJETOS E CONSULTORIAS
1.9.1 |Projeto de engenharia de seguranca MARCO MARCO
1.9.2 jComunicacgdo Visual MARCO MARCO
1.9.3 |Concepglo cenogrifica MARCO MARCO
1.9.4 |Consultoria juridica MARCO ABRIL
1.10 [miDIAS
1.10.1 |Gestido de redes sociais MARCO ABRIL
1.10.2 {Produclio de conteudo para midias sociais MARCO ABRIL
1.11 |ECAD
1.11.1 |ECAD MARCO MARCO
2 CONTRAPARTIDA
21 |CUSTQS IN MOD
.1 |ESTRUTURA DE AREA COMUM DO EVENTO MARCO MARGO
21.2 |SALAS DE DESFILES MARCO MARGO
21.3 |SALA DE IMPRENSA MARGO ABRIL
2.1.4 |PROJETOS E CONSULTORIAS MARCO MARCO
215 [MmiDIAS MARCO ABRIL
2.1.8 |PASSAGEM AEREA JORNALISTAS MARGCO MARCO
2.1.7 |HOSPEDAGEM PARA JORNALISTAS MARGO MARCO
FRYAN
Maril oize

: 930.595.838.34
7.882.205-SSP/SP




ANEXO 1t -CONVENIO PREFE - 'RA DE SAO PAULO - MARCO 2017 - 43°EDICAO (N RIMAVERA/VERAO 2017-2018.
~ 3 -3 - g m —
PREFEITURA % %
Financeiro
L3 RS 31500000 00 SPISSIDNE 0 XEEZ RS § £75.000.00- 28 20'% 5%
4.375.000,00
1 CUSTOS PREFEITURA DESCRICAO DAS AGOES DETALHAMENTO DOS SERVICOS / PRODUTOS LOCACAQ o/ R$ 3.500.000,00 RS 875.900,00
11 SERVIGOS ESTRUTURAIS R$ 273.340,00
e o 130 didrins homemvhors Valor
SOQUIANGS de 1040 O evenio de seguranca pars o perh de Qem, evento 0
Begurance contemplando os pariodos e |unitirio R 301,00 SERVICO R$ 39.130.00
gom, evento 0
111
Conpaiacho de amere: Barvicos de plansjamento, cOOrdenacSo ¢ supervisBo de equIpe de SegUraNC, prestada peios s5cios
Coordenagio de seguranca W‘M" ds empress de seguUranca que 56 responsablizam pelo freinamsnto, monitoramento @ pels presiacio SERVICO R$ 18.770,00]
00 do de ovento 4 servigos de equipe de seQUraNCa N8 montagem, evento ¢ desmontagem.
Conirstagho de sorvicos que do de conformidade de formacho de
112  |Brigads de inclndio squipamentos de prevenciio conira Brtondnu dndio, Plano de Ab , Alestado de Capacidade Técnica de Agente de Extirtores. | SERVICO / LOCAGAO R$ 9.600,00
incAndio. 50 didrias de brigacietss de incéndio. Valor unitario RS 196,00.
Contrataclo de servigos de Conirataco de empresa para servicos de ignifugacio de espaco (em torno de 3.000 M?) em estruturas
1.1.3  |Servicos de ignifugacio lignifugacio de espagos e do evento, com substincia aprovada peio SEGUR conforme planta, No valor aproximado de R$ 3,04 SERVICO RS 9.120,00
|estruturas. W
C: ¢Bo de gad: , vig ) ”
114 [Servigos de camegador empress. pera periodo de ;’2:’""" 0 peraop de montagem. evento o tagem. Valor unitirio RS SERVICO RS 53.200,00
Contratac8o de empresa pars uuaousommmmawqu.vwmaszo.oo-m-'runse.ooo.oo
1.5 [Rédios para comunicacso Iouqloumdomdb:m maummwmauu.kumﬂ 250,00 o periodo - Total R$ LOCAGAD RS 8.020,00
lovento. 01 tecnico pelo periodo de 06 dias. Valor unitério R$ 170,00 a disrie - Total RS 1.020,00
wum de
cdo de de de [} Sals de - de da dos links ¢ distribuicso no rack;
118 mbiica (T]) |um 2 de Producho - e rack de wiL8 para 08 Comp ! SERVICO / LOCACAO R$ 29.500,00
cabeamento de TI. kmowmwnmmd-mm
C 4o de emp
om bmp
147 |Servigos de k mma:qum mm-&moawwm:\o, de gom, ovenio & o SERVICO RS 52.800,00
{funciondrios unilormizados.
nmwmodmonnﬂo)
118 |Locacho de carminhos ekwicos i mpbehrib il i ey o:omo,ooo.o;.v de carga durants o periodo de montageny evento /d 0s LOCAGAO RS 24.000,00
119 [Bervico de Manutengso Contrataclio de empress para Manutench :w@:mmam, Nirada e colocaco do ek ihes o SERVICO RS 31.000,00
1.2 ESPAGO FISICO R$ 673.233,00
1214 Local de Espago / Locagho de Prédic IFundegso Blenal de Sso Paulo Aluguel de espago fisico de Bienat. O prédio de 02 & 22 de Margo. LOCAGAO R$ 557.633,00
Locacho de equipamento pers o L o
- .y Locagio de 02 peilop de o 02 pelo de gom, 8 RS
122 (Locacso de squipamento : . LOCAGAO R$ 15.600.00
" 3.900 cada periodo, com ansports incluso, lotal RS 15.600,00 \ [
AV
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A R$ 62.000,00 N -
wamu ]
- i g e i will)
131 |Quadros de disuigBo de cabos ¢ dskunires oadros pars Sovixacho da snerpie de 10 quedros de ¥4 de ener 8 R$3.800,00 cada pelo 12 LOCAGAD R838.000,00]
formecids pelos geradores durants o
Coniratacio de empresa a .
132 [inetalagBes siéwicas | sapeciaizads em inetaigdes Servicos de cho o c80 de ei¥rico pera o periodo de SERVICO RS 24 00000
slétricas v
14 GERADOR R$ 289.832,00
Locaclio de grupos de peradores para 0 periodo do evento:
04 geradores de enerpia sllenciado 550 KVA - 380V / 262 HS com Chiller 200TRs- Total R§78.000,00
04 geradorss de enerpia sllenciado 500 KVA - 380V 1 418 HS - Total RS 64.640,00
Coniratecho de empress pars
. . [} - Total R$ 42.780,00 ;
141 |Geradores de Enarpia ¢ Ar Condicionado locacho 0 geradores ¢ ar :f"'“"":_“""""""m| nz;?vkxfzg%nmﬁuau.mm LOCAGAO RS 190.104,00!
pars 0 evento. 02 gerador de energie 100 KVA - 220 V 16 HS pers reversdo RS 3.084.00
A nha cabos Sexdvels, & dib o8, ® franep inchuso
Locacho de 01 de 0ia slienciado 450 KVA - 220V /276 HS - Total RS 25.008,00 pars o
P Contratacho de empresa pers periodo de gem & agH
142 de o paa oom ¢ v locagio de geradores para 0 evento. wanha cabos flexiveis, § didrias, coneciores, ch . porte inchuso LOCACAO R$ 31.508.00
Coniratacio de empress para . .
143 |Owo diesel fomecimento de tieo Glessi pers |COPT 46 24,000 lros de Clao ciesal para abastecer 08 geradores do 6nerpia elética o ar CONSUMO RS 67.920,00
geradores de energia no everto condicionado. Valor unitano R$ 2,83 - Totsl RS 67.920,00
ESTRUTURA DE AREA COMUM DO EVENTO
18 h(uudoconv'v.nd_l_) R 685.150,00
Coniratacio de smpresa Area comum:
especisizada em locacho, Twmwmmmmanmmmmm
151 [Cenografia das pereces da Area Comum do Evento gem e da 185.0 x 4,80 m. Rod om 1040 pert ® dos até 1.75m de LOCAGAO RS 117.800,00
conografia do svenio. M)Tuammw.nussowm'
Coniratacho de smpresa
{especiatzade em locacho, Locagio de fachada construide em iraineis de madeira estruturado em box fruss com revescimento em
152 |Fachads / estrutura para & enirada do evento Py " @ lona medindo 80 x 3,80m. Logotiois SPFW em lefra Caixa de madeira com acat om LOCAGAD R$ 62.500,00]
da de evenio.
Coniralacio de empresa para Locacho de 01 painel de LED 4mm, dimensdes: 8m (L) x 4,9m (A) pars o periodo do evento. incluso
153  |Painel de LED locacho de do LED o6 LOCACAD R$ 48.000,00
cmm m«mmnm com om box wuss, medindo
154 Conograka pera Painel de LED . - de 14 x49m. R om fodo perimetro. Total de LOCAGAD R$ 10.850,00!
Ontagem ¢ desmontager -pmmm7w-m1ssowm'
cenografia pars o painel de Led.
de empress O lviment ducdo e realizacio do projelo or 40 ovento, conforme concepcio
Coniratagso ducho
155 |Qeservonmento, produgho ¢ reskzacho canogriACh 68 | pepeciaizads om desenvoh yifica (loma do everko). SERVICO RS 260.000,00
comum conograkias Dars eventos
Contrstaclio de empress mw.wamumwm;wmmm
158  [Servicos de folografia o sile i am folografias pars mmwmmamm SERVICO R$ 63.000,00]
aite. Periodo de evento o Magem.
Coniraiacho do empress
leapecisiizada em producsio de "
157  |Producho de Vinhetas vinhetas pers 88 Areas comuns do Servicos de criacho, producio, direcio de uma vinheta com triiha branca de 30", SERVICO R$ 20.000,00|
Contrailachio de produlor L. A
150 |Equips de producho cepeciekzado em producho de |0 onal pers produco de res de g0 evento a RS 20.000,00. pelo perodo de SERVIGO RS 20.000,00
Contratacho de empress n
159  |Exposicho M :I;.”“'"" hmad.o Exposicio relacionads a0 lema ¢o evenio “Da Terra & Tecnologia™. LOCAGAD R$ 85 000,00
evento.

wemmuien. 100



| SMALAD VE VEDTLED

R$ 1.038.400,00

Contratacio de ampresa 0
| sepecisizeds pars locaclio de de pogas pré- de praticén Valor unitério R$ 172,00
161 ? arquibancades para saiss de e LOCAGAOD R$ 37.840,00
deslies do svento
Coniratacio de empresa para
182 |Duios para cimelizaclio iocacio de dutos de cimalizaclo  [Locaclio de dutos pera distribuicBo de ar condicionado Pars seiss de desfies ¢ saia de imprenss LOCAGAO R$ 54.000,00
para 0 ovenio.
Locacho e Fi de paredes (sterais em estrutura de ira com
Paredes das saias de deslies (rees b . c"""‘.“",_";:"“".‘ e paineis wummsm o “ -
183 oy Adeeivagem de vidros, LOCAGAQD 1 SERVICO R$ 532.480,00
oxiomas) de madeira pena das de pieo de om MOF:
saias de desthes Sendo 02 Saiss de Desfies cads uma medindo 40m x 26m = 1.040 m, totazando 2.080 . Valor
Unitério RS 256,00, totel de RS 532 460,00
Locacho de grupo de equipamentios de luminachio pars salas de desfies, nienos ¢ exiemos, Sendo:
Sistoma de sustentacio preso 50 16l0, com acabamento prelo ¢ elasticiiade Stanciard pera passareiss
de std 2m de ;
Contra Luz com 60 refetores ETC Source Four,
Contratecio de empresa FOH com 30 refistores ETC Source Four,
! {sepecisiizaca em ioceclio de Geral com 10 ETC Fresnet + Bam Door,
184 luminacho das passarelss dxs saias do desfies luminaclo para as pa des |Sistoma do Muminacto para paico com Cyc Light e Side Light LOCAGAO RS 72.000,00
saias de deshiss. Sislema pars luminaclio de plelbia, ok - orafia do evento;
Kit de fitros difusores, CTO ou CTB;
Sistoma de inlercon com 2 ponios;
Sistemne de dimmer DMX 512,
Mesa ETC ION com monitor
wam“ . o ‘ “
2 & dimkrth om ¢h & quip pars cdo e distribuicso de video:
185 Eau de captacho ¢ . pera cho o ozmuozmumuommaom LOCAGAO R# 25.000.00
distrbuicho de video
Emp paciaiizeda em locacho |1 cio de Mha de ediclo com editor, 05 disries, 08 horas por dis, R$ 625,00 a hora, otal de R$
185 [Wha de Edglo e Iha de ecicho 5.000,00 por dia. Totsl Geral R$ 25,000,00. LocAGAO R$ 25.000,00
Coniratacio de profissional
especiaizado em direcho da P
167  {Diregio da captagso dos desfiles 86 608 Geefiles. & o |Dwocods dos . SERVICO R$ 25.000,00
oxtemos.
Ci - pr L clo de ial pars construcio de 08 de aproximadaments 250 m* cada com espago
’ " L ospecisiizada em locacho de paineis {para roupas, ; emm idos em p de - idos com
188 Gho de de madeira pera fechamento de naps branca, ole cinza ¢ LOCAGAO R$ 187.500,00
camafing. WMRSiZSMOM' 1soom':Ruzsoo fotsl de RS 187.500,00.
Locacho de méveis para camaring
Contratacio de empresa 102 cadeiras sem braco;
189  |Moblisrio peci para de 72 banquetas aftas; LOCAGAO R$ 9.180,00)
MOveis para evenios. 11 geladeiras expositorss;
Com frowe inchuso.
Contratacso de empresa
1610 |Bancades |sspeciatizads em clo de Locagho de 84 para fing pelo periodo de 10 dias. Valor unitdrio RS 60/dtaria. LOCAGAD R$ 50.400.00
bencades para camering.
Contratacho de
1.8611  |Equipe de produclo sepecisiizados em producho de 04 profssionais para producSo dos desfiles do evento & R$ 5.000,00 cada, pelo periodo do evento. SERVICO R$ 20.000.001
desflies.
SALA DE IMPRENSA
1.7 . P R$ 252.615,00
L”Mm\k uclo+SPFW)
C de
v > de 1250 aR$ 26,00 para § [ de opinido 08 cinco
179 [Catering oepacializads pera calering na sale Ind SERVICO R$ 31.250.00|
de imprenss de event Mamumdsw.
Contratacho de smpresa
Ge 02 finks de 120 MB duranie 0 periodo do evento. Valor uniano RS 16.000.00, Total RS
172 |Unks de intemet aspecietzae em locacho de kLGB0 LOCAGAD RS 46.500,00
° 66 8cos80 & inemet 36.000,00. Projeto wi-i. Valor unitério RS 10.500,00. (
Locacho de miveis para 8 sals de mprensa ‘
96 mesas,
Contratecho de empress .
173 |sobasno wmmwmmgmm LOCAGAO R$ 14.200,00)
pera ssins de imprenss do evento NM'“ \




[Fechamento da parede frontal, constnida em estutura de madeira chapeada com revestimento.
1.74  [Paredes pera sals de imprensa ocacho & montagem de paredes LOCAGAO R$ 53.185.00
pers sele de imprensa |Aprosimadaments 343 M* x R$ 155,00 = RS 53.166,00
C cha de emer [¥ icacho pars imp i al no svento
175 |Produclo de conte(do o ie:d08 para imprenss eepecisizads sm comunicacho Elaboracho ¢ envio de conteddo (reisees, 18x108, Nolicies, #ic) pers ag: # veiculo SERVICO R$ 40.000,00,
pars imprenss do segmento ¢ mercado ¢ moda, arte @ design.
de emp A ria 0o Imp no evento SAO PAULO FASHION WEEK.
178 ASe8e80ria 08 imprensa ospecizeiida em assessoria de € bola do icacho, planejar de pautas, produciio de , ok Ao @ envio de SERVICO R$ 45.000,00
{imprenss irelease pars aginciss ¢ veiculos de segr [] do de mode, arie e deeign.
177 Traneter de jomatisias nacionsis ¢ inlsmacionais w:nwnu ::nmro,_ ol .o‘ .‘m‘:m‘wAERG’ORTOXPDTELXEVENTOXPDTELX SERVICO RS 18.000,00
Coniratacio de produlor "
178  [Equipe do procugso sspecialzado em producso de W"‘M“'"‘"‘ prenss pelo periodo de montag ds SERVIGO nse.soo.ool
ovenios. imprensa.
18 CONVITES R$ 36.730,00
C X de equipes de Oem/e A gem ¢ dados para 0 evento Sho
Paulo Fashion Week
Contartacso de empresa N . a
181 |Credencismento pers w"’"""‘m*‘;;‘u“m M color par imer defolo® 1) OCAGAO I SERVIGO RS 15.200,00
das 6quipes ¢ convidados. 2.500 credenciais com foto oveis ‘ :
: o dados varidveis em pvc 0,76, medida 54 x 13 e cor dx1;
600 carides PVC 0,76, para PIT, tamanho 54x54, cor 2x1.
Conirataglio de empress pers
182  |Wnkasstrulurs pars credenciamento locagso de infraestrutura para Locagho de infrasstruturs para frea de credeciamento. LOCAGAO R$ 21.530,00]
credenciemento.
19 PROJETOS £ CONSULTORIAS R$ 111.500,00
Projeto de engenharia de seguranca | Servicos de elaboracso ¢ ¥ de projeto do engenharia de segurancs para lsudos
com elaboracho de 10dos o8 isudos |iecnicos do evento:
191 Projeto de engerhans de segurancs dcnicos para 0 P A ris dcnics pera acompanhamento das instaiacies; SERVIGO R$ 32.000,00
do evento, incluindo Auto de Visioria |Projeto de implantacso @ Mer ! Descritivo das -
do Corpo de B iros (AVCB) T 1A dos / AVCB.
102 |Comunicactio Vieusl """“‘:“"‘:’"’“"““"“’ Produtor eep am comunicacso visusl de 10da area do evento SERVICO RS 20.000,00
Coniratacio de profissional
19.3  |Concepglo cenografica ializado em h Servigos do desenvolvimento do tema Cenografico a ser exacutado no svento. SERVICO R$ 30.000,00|
do tema Cenoréfico 3o evento.
Contratecio do smp C soris ¢ Juridica pera do GOes o gOes do orghos
194  |Consultorie pridica iizadas em M out dores ¢ d wotentes; SERVIGO RS 29.500,00
juridics pera o evento Coneulioria ¢ juridica pers alacso de equipes ¢ empr de sarvico para 0 evento.
110 [MiDIAS R$ 160.500,00
Contatacho de empreea Servigo de plansjaments seratéoico e 164co, geetSo o aalizacho 06 506 de COPMeGAD nas redes
1101 |Geetho de redes socieis eepecisizada em gestfo de ciat . SERVICO R$ 128.400,00
30 pars red e (tacebook, inetegram, twitier, @ OUlNOS).
de edn & o ik " .
1102 [Produgho de conteudo pars midies sociais claizads em procucso de m ucdo e de projetos do persq 4 de SERVICO R$ 22.100,00
CONSUdo Pera redes socias )
1.1 |ECAD R$ 17.000,00
Valor 8 definir pois
111 |ecan Recolhi obrigatério por il - {Recolh do taxa obrigatonio do ECAD para utiizac8o de misics ambionte @ dostles do evento, | depsnde do vistoria do RS 17.000.00
ECAD conforme visloria do orglo no local. ECAD pera goracho de ' b 1
valor & Quis. Jj‘




] JCONTRAPARTIOA - 43° EDICAO P43} PRIMAVERAVERAD 2017-2018 RS $75.800,00
21 CUSTOS IN 800 DESCRICAO DAS ACOES R$ $75.000,00]
Locagio, wagem ¢ & tag gréfica das peredes do evento, sproximadamente 2.000m’,
fotal RS 325.000,00;
Produgio ¢ desenvolvimento do projeto anistico, expositivo ¢ lemdtico, R$ 42.000,00;
Locacho de equipamentos de projecso, R$ 40.000,00
‘wm“"m“'mwama Avincia, Incindo locaclo de equip pers Buminagio de fachads,
211 |ESTRUTURA DE AREA COMUM DO EVENTO |ontrads principal, foyer, drea de ¥ag80, N8o inchs ¢80 @ frea tcnide. RS 80.000,00; SERVIGOLOCACAD R$ 552.500,00
esiruturals pers srea comum do
levento Servicos ¢ maleciais de comunicacho visual, R$ 15.000;
Servicos médicos: stacho de empresa de ambuldncia simples com gem ¢ iota, 40
didrias 8 R$ 700,00, fotal R$ 28.000.00;
T para gem o HagH R$ 22.500,00.
Coniratacho de empresa
212 SALAS DE DESFILES o em produciio de |Producio de vinhetas para abertura dos desfiles, RS 30.000,00. LOCAGAO R$ 30.000,00
vinhetas para ssiss do desfies
08 profissh de impx durants o pr do evento, R$ 75.000.00.
Locag8o de equip de inf ica para jomak @ formack de opinidlo, sendo:
100 micros quadcorsAS 4 gb de ramvplaca rede giga;
(Contrataco de empresas 63 monitores LCO 17°; SERVICO /
213 SALA DE IMPRENSA eepeciaiizedas em diversos servicos |02 Micro IS 4 gb de ram/pleca rede giga. LOCAGAD R$ 155.000,00
pars sais de imprenss. 03 impressora Laser HP 1608dn (sem loner),
04 switch de 24 portas gioa.
Total R$ 20.000,00
Cabsamento, instaiacso e manutenc3o dos equipamentos de informétics para o evento, RS 60.000.00.
214 |[PROJETOS E CONSULTORWS w“m"”"‘“’! Produtor pars organizacio das acBes nos CEU'S, R$ 12.000,00 SERVICO RS 12.000,00
Servicos do produclo, ¢ olvimento ¢ ¢io de conteudos @ campanhas de engajamenio nas
Coniratecho de ampresss midias socieis, R$ 38.000,00,
218 HOUs das em midias o SERVICO R$ $3.000,00
agem do do do evento. Clipagem de conteGdo, incluindo clipping oniine, clipping de TV, clipping do radio. 0
(Jomms, revistas @ sites), R$ 15.000,00.
}onm:. cd::: (Compra Jomalietas e/ou formadores de opiniio Nacionais @ inlemacionais.
.  formadores de de passagens pars i . s,
218 |PASSAGEM AEREA JORNALISTAS indemacionais / nacionsis pers Soia do V) ida pela ria de imgr ) SERVICO R$ 37.500,00
cobertrs do evento
He pars jornaki [}
217 HOSPEDAGEM PARA JORNALISTAS de opinio ch Hoep pers jo olou de opiniko, em médis 100 disnies 8 RS 350,00 cada. SERVICO R$ 35.000,00
para cobertura do svento




