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Ref.: Relatório de Investimentos de Publicidade 2 2  Semestre de 2014 

Senhor Presidente, 

Em atendimento ao disposto no Artigo 118 da Lei  Orgânica  do  Município 

de São Paulo, encaminhamos cópia do Relatório de Investimentos em Publicidade do 2 2  
Semestre de 2014, das Administrações Direta e Indireta. 

Cabe informar que o mencionado Relatório foi publicado no Diário Oficial 
da Cidade de 31/01/2015, conforme impressão anexa. 

Na oportunidade, renovo nossos protestos de consideração e apreço. 

Excelentíssimo  Senhor 
ANTONIO DONATO MODORMO 
DD. Presidente da Câmara Municipal de São Paulo — CMSP 

Viaduto Jacarei, n 2  100, 9 2  andar - Bela Vista — São Paulo — SP 

Viaduto do  Chá, n 2  15 — 59  andar —CEP 01002-020 —São Paulo/SP 
Telefones: (11) 3113-8419 
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((TITULO))RELATÓRIO DE INVESTIMENTOS EM PUBLICIDADE REFERENTES AO 
2° SEMESTRE DE 2014 — BASEADO EM LIQUIDAÇÕES OCORRIDAS NO 
PERÍODO. 

((TEXTO))Artigo 118 - Lei  Orgânica  da Cidade de sacs Paulo 
"0 Poder Executivo publicará e enviará ao Poder Legislativo, no máximo 30 (trinta) 
dias após o encerramento de cada semestre, relatório completo sobre os gastos 
publicitários de administração • direta e indireta, para fins de averiguação do 
cumprimento do disposto no parágrafo 1°, do artigo 37, da Constituição da República." 

((NG))ADMINISTRAÇÂO DIRETA((CL)) 
Publicação de Interesse do  Município 	 R$ 58.297.438,75 
Publicação de Editais e Outras Legais 	 R$ 393.243,02 

Folha 	 proc 
;_? f4  

((NG))ADMINI'STRAÇÁO INDIRETA — Publicações do Interesse 
AUTARQUIAS((CL)) 
AHM — Autarquia Municipal Hospitalar 	 R$ 
CET — Companhia de Engenharia de Tráfego 	 R$ 
COHAB — Cie Metropolitana de Habitação de Sao Paulo 	R$ 
FM —  Serviços Funerários do  Município  de Sao Paulo 	R$ 
HSPM — Hospital do Servidor Público Municipal 	 R$ 
IPREM — Instituto de Previdência do Município 	 R$ 
((NG))EMPRESAS((CL)) 
PRODAM — Cia de Processarfiento de Dados do Município 
SP-OBRAS — sac) Paulo Obras 
SPTRANS — sac. Paulo Transporte S/A 
SPTU  RIS — sac) Paulo Turismo S/A 
SP-URBANISMO — sac) Paulo Urbanismo 

do  Município 

0,00 
0,00 
0,00 
0,00 
12.269,04 
57.746,43 

R$ 31.000,00 
R$ 0,00 
R$ 169.557,08 
R$ 4.240.119,72 
R$ 0,00. 

((NG))ADMINISTRAÇÃO INDIRETA — Publiceção de Editais 
AUTARQUÍAS((CL)) 
AHM — Autarquia Municipal Hospitalar 
CET — Companhia de Engenharia de Tráfego 
COHAB Cia Metropolitana de Habitação de Sao Paulo 
FM — Serviços Funerários do  Município  de  São  Paulo 
HSPM — Hospital do Servidor Público Municipal 
IPREM — Instituto de Previdência do Município 
((NG))EMPRESAS((CL)) 	 • 
PRODAM — Cia de Processamento de Dados do  Município 
SP.-OBRAS — São Paulo Obras 
SPTRANS — sac. Paulo Transporte S/A 
SPTU  RIS — sac) Paulo Turismo S/A 
SP-URBANISMO — Sao Paulo Urbanismo 

e Outras Legais 

R$0,00 
R$ 23.376,06 
R$ 63.383,16 
R$ 33.160,38 
R$ 2.950,20 
R$ 0,00 

R$ 12.277,50 
R$ 3.286,20 
R$ 14.763,46 
R$ 29.962,98 
R$ 40.478,24. 

((NG))CAMPANHAS REALIZADAS -  ADMINISTRAÇÃO  INDIRETA 

HSPM — Hospital do Servidor Público Municipal((CL)) 
Impressão de Boletim Informativo Mensal pela CTIS Tecnologia S.A. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 12.269,04. 

((NG))IPREM — Instituto de Previdência do Municipio((CL)) 
Impressão do Jornal IPREM NOTICIAIS 
REALIZAÇAO: Outubro/2014. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 57.746,43 
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Renovar o direito de uso de filme promocional do destino para ações da equipe 'junto 
ao mercado. 
PERIOD° DE VEICULAÇAO: 2 anos e TV aberta por 6 meses 
PUBLICO-ALVO: Profissionais do  turismo e potenciais visitantes. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 35.607,60. 

PARQUE ANHEMBI 
CONCEITO 
Promover o equipamento Parque Anhembi 
ESTRATÉGIA DE MIDIA' 
Meio de comunicação especializado no segmento-Calendário UBRAFE 
PERIODO DE VEICULAÇÂO:: Agosto Lançamento  edição  2015 . 
PUBLICO-ALVO: Promotores de feiras e eventos 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 25.000,00. 

((NG))CAMPANHAS REALIZADAS - ADMINISTRAÇÂO DIRETA((CL)) 

Conceitos para entendimento desta publicação: 	• 
- Cinema — Meio de grande eficácia em vista de seu baixissimo  índice  de dispersão ao 
contar com um público extremamente relaxado e apto a receber informações. Possui 
características  de segmentação e visibilidade junto às classes A, B e C. 
- Internet - Agrega valores tecnológicos e de modernidade, gera interatividade, tem 
alta capacidade para construção de database, boa penetração no público jovem, além 
de ser um meio mensurável. 
- Jornal - Meio pontual, tem agilidade e agrega credibilidade em suas informações, tem 
maior penetração nas classes A,B:e C, especialmente entre formadores de opini56. ' 
- Jornal de Bairro — meio que permite segmentação regional, penetração no público-
alvo e maior afinidade com o leitor. Possui também um considerável poder de 
pulverização  de mensagens. 
- Materiais Gráficos — folders, flyers, folhetos, cartazes, dentre outros. 	' 
- Midia Alternativa - meios não convencionais - saco de pão, outdoor social em 
comunidades 
- Midia Indoor - Meio localizado em lugares fechados, com grande fluxo de pessoas, e 
contato direto com o público-alvo. 
- Mobiliário Urbano - divulgação em relógios e pontos de ônibus da cidade . 
- Mobile - mídia no  celular, envio de sms, banners em aplicativos de smartphones. 
- Rádio - 0 meio possui  características  de segmentação, linguagem regional, alta 
penetração em todas as classes sociais e faixas etárias, oferece lazer e prestação de 
serviços de forma dinâmica e instantânea. 
- Revista - Meio gerador de informação, com alta penetração nas classes A e B, 
formadora de opinião. 
; TV Aberta Meio de -maior penetração no público-alvo, além de possuir o maior 
retorno, conta com maior capacidade para rápida construção de cobertura. 
- TV Fechada - Meio de maior afinidade com o público formador de opinião e capaz de 
segmentar  seu público-alvo. 

((NG))100 ANOS DE  FEIRA  LIVRE((CL)) 
CONCEITO 
Desde 1914 com a regulamentação das feiras livres na cidade, a atividade tem se 
espalhando pelos quatro cantos da metrópole. A campanha em comemoração a 100. 
anos de feiras livre em Sao Paulo, divulgou Os eventos relacionados ao tema, como os 
bailes dos feirantes, e tem por finalidade criar um vinculo de responsabilidade social 
com a  família  dos feirantes e pautar a luta dos feirantes junto 6 sociedade brasileira. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Materiais Gráficos 
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((NC)) PRODAM — Cia de Processamento de Dados do Municipio((CL)) 
Apoio ao Congresso Nacional de Informática Pública (CONIP 2014) 
CONCEITO 
Apresentar produtos Prodam destinados ao setor público e apoiar a troca de 
experiências no setor de TI pública. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
Apoio ao evento com inclusão de logomarca no site, banners  físicos,  estande de 
apreéentação de produtos e placas diversas no local do evento mais a realização de 
palestra. 
REALIZAÇÃO Dias 14 e 15 de Agosto 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: 31.000,00 

((NG))SPTRANS — são Paulo Transporte S/A((CL)) 
Impressão de materiais gráficos (banners, jornais, folders e outros informativos). 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 169.557,08. 

((NG))SPTURIS — Sao Paulo Turismo S/A((CL)) 
SAO PAULO É UMA CIDADE INCRIVEL. 
CONCEITO 
Promover São Paulo como o melhcir destino  turístico e de entretenimento do Brasil em 
Buenos Ayres, principal mercado emissor de turistas da América Latina para São 
Paulo. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
Meios de comunicação para público final, considerando impressos e mobiliário urbano. 
PÉRIODO DE VEICULAÇÃO: Abril/2014 
PUBLICO-ALVO: Potenciais visitantes. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 1.734.512,53. 

SAO PAULO. CIDADE GLOBAL. TERRITÓRIO DA BOLA 
CONCEITO • 
Promover o destino são Paulo e dar as boas vindas aos turistas que chegam à  cidade 
de são Paulo por conta do Mundial. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
Meios de comunicação para público final e trade, considerando impressos e mídia  
aeroportuária e rodoviária. 
PERIODO DE VEICOLAÇA0:: Maio a Junho/2014 	• 
PUBLICO-ALVO: Profissionais do turismo, potenciais visitantes e turistas que chegam 
a cidade de São Paulo. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 1.135.199,93. 

DESCUBRA SAO PAULO 
ÇONCEITO 
Atrair mais visitantes e incrementar a ocupação hoteleira da cidade de Sao Paulo 
durante os meses de junho e julho. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
Meios de comunicação profissionais do turismo e público final, considerando  mídia  
impressa, online, mídias sociais e TV. 
PERIODO DE VEICULAÇÃO: Junho a Julho/2014 
PUBLICO-ALVO: Profissionais do turismo e potenciais visitantes. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 1.309.799,66. 

MEET SAO PAULO 
CONCEITO 
Promover Sao Paulo como o melhor destino  turístico e de entretenimento do Brasil.. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
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ações  da equipe junto 
ao mercado. 
PERiODO DE VEICULAÇÃO: 2 anos e TV aberta por 6 meses 
PUBLICO-ALVO: Profissionais do turismo e potenciais visitantes. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 35.607,60. 

PARQUE ANHEMBI 
CONCEITO 
Promover o equipamento Parque Anhembi 
ESTRATEGIA DE MIDIA 
Meio de comunicação especializado no  segmento-Calendário  UBRAFE 
PERIODO DE VEICULÂÇÃO:: Agosto —  Lançamento  edição 2015 . 
PUBLICO-ALVO: Promotores de feiras e eventos 

• TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 25.000,00. 

((NG))CAMPANHAS REALIZADAS - ADMINISTRAÇÃO DIRETA((CL)) 

Conceitos para entendimento desta publicação: 
- Cinema — Meio de grande  eficácia  em vista de seu baixissimo  Índice  de dispersão ao 
contar com um público extremamente relaxado e apto a receber informações. Possui 
características de segmentação e visibilidade junto as classes A, B e C. 
- Internet - Agrega valores tecnológicos e de modernidade, gera interatividade, tem 
'alta capacidade para construção de database, boa penetração no público jovem, além 
de ser um meio mensurável. 
- Jornal - Meio pontual, tem agilidade e agrega credibilidade em suas informações,fem 
maior penetração nas classes A,B e C, especialmente entre formadores de opinião. 
- Jornal de Bairro — meio que permite segmentação regional, penetração no público-
alvo e maior afinidade com o leitor. Possui também um considerável poder de 
pulverização dp mensagens. 
- Materiais  Gráficos  
-  Mídia  Alternativa - meios não convencionais - saco de pão, outdoor social em 
comunidades 
- Midia Indoor - Meio localizado em lugares fechados, com grande fluxo de pessoas, e 
contato direto com o público-alvo. 
- Mobiliário Urbano - divulgação em relógios e pontos de ônibus da cidade 
- Mobile -  mídia  no celular, envio de sms, banners em aplicativos de'smartphones. 
- Radio - 0 meio possui  características  de segmentação, linguagem regional, alta 
penetração em todas as classes sociais e faixas  etárias,  oferece lazer e prestação de 
serviços  de forma dinâmica e instantânea. 	. 
- Revista Meio • gerador de  informação,  com alta penetração nas classes A e B, 
formadora - de opinião. 
- TV Aberta - Meio de maior penetração no púb\ico-alvo, além de possuir o maior 
retomo, conta com maior capacidade para  rápida construção  de cobertura. 	- 
- TV Fechada - Meio de maior afinidade com o público formador de opinião e capaz de 
segmentar seu público-alvo. 

((NG))100 ANOS DE FEIRA LIVRE((CL)) 
CONCEITO 
Desde 1914 com a regulamentação das feiras livres na cidade, a atividade tem se 
espalhando pelos quatro cantos da metrópole. A campanha em  comemoração  a 100 
anos de feiras livre em sac) Paulo, divulgou os eventos relacionados ao tema, como os 
bailes dos feirantes, e tem por finalidade criar um vinculo de responsabilidade social 
com a  família  dos feirantes e pautar a luta dos feirantes junto à sociedade brasileira. 
ESTRATEGIA DE MiDIA 
- Materiais Gráficos 
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-  Mídia  Alternativa 
- Móbile 	• 
- Mobilikio Urbano 
- Revista 
PERIODO DE VEICULAÇÃO: Julho a Setembro/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 841.959,06. 

((NG))50 ANOS DO GOLPE MILITAR DE 1964((CL)) 
CONCEITO 
A Secretaria Municipal de Direitos tiumanos e Cidédania (SMDHÇ) realizou uma série 
de atividades no marco do cinquentenário do golpe de Estado de 1° de abril de 1964, 
responsável  por instalar no Pais ump ditadura civil-militar que se estendeu por mais de 
20 anos, a fim de estimular a  reflexão  sobre esse  período  de exceção e seus impactos 
em nossa democracia, ainda incipiente nos dias atuais. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Internet 
- Midia Indoor. 
REALIZAÇÃO: Abril/2014 
'PUBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 587.904,03 

((NG))ALDEIA SP((CL)) 
A campanha trata-se da divulgação da mostra de filmes Aldeia SP, que tem o objetivo 
de difundira diversidade  indígena  pa cidade de Sao Paulo. Nesta primeira  edição  do 
evento, que integrará o Agosto  Indígena  da Prefeitura de sac) Paulo, foram exibidos 
filmes realizados por povos  indígenas  de diferentes etnias localizadas nas regiões 
Norte e Centro-Oeste, além de ritual, shows'e rodas de conversa com lideranças e 
cineastas de diversas etnias situadas no Brasil. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Internet 
- Materiais Gráficos 
-  Mídia  Indoor 
- Revista 
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Agosto/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 536.976,56 

((NG))BILHETE CJNICO((CL)) 
CONCEITO 
O  Probrama Bilhete  Único  permite aos usuários da rede de transporte público de sac) 
Paulo fazerem várias viagens no decorrer de algumas horas ao custo de uma (mica 
tarifa. Com  as versões mensal, semanal e diário, o titular do cartão pode usufruir do 
transporte coletivo por um  período  determinado, com um único  pagamento  do valor 
definido para cada categoria. A  divulgação  das novas modalidades de bilhete  único  da 
cidade e sua regras  contribuíram  para informar aos cidadãos usuários do transporte 
público do  município  as vantagens e características  dos novos Bilhetes  Único.  
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Materiais Gráficos 
- Midia Indoor 
- Revista, 
PERÍODO  DE VEICULAÇÂO: Maio e Junho/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes,  em especial  àqueles  que utilizam transporte 
público. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 1.734.252,47 
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((NG))CARNAVAL DE RUA 2014((CL)) 
CONCEITO 
O Carnaval de São Paulo integra o calendário oficial de eventos da cidade. Como 
forma de valorizar e organizar a celebração, a Prefeitura de sac) Paulo iniciou, já em 
2013, o processo do reconhecimento da sua dimensão cultural,  simbólica, econômica 
e turística. 

• A partir da publicação do Decreto n° 54.815/2014, que disciplina o Carnaval de Rua, 
foram criadas regras para a celebração dos festejos por blocos e cordões 
carnavalescos e beneficias serão concedidos aos que realizaram o cadastro junto 
Prefeitura. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Internet 
REALIZAÇAO: Fevereiro e Março/2014 
PUBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 28.499,95. 

((NG))CENTRAL DE COLETA SELETIVA((CL)) 
CONCEITO 
O Programa de Coleta Seletiva da prefeitura de sac. Paulo conta atualmente com 21 
Centrais de Triagem que possibilitam a .geração de renda, emprego e inclusão social 
para cerca de 1.200 pessoas, de 21 cooperativas conveniadas, que estavam 
margem da sociedade. Atualmente dos 96' distritos existentes no  Município  de sac) 
Paulo, 75 são contemplados pela Coleta de Materiais  Recicláveis  realizada pelas 
Centrais e pelas  Concessionárias,  ficando a sua coordenação sob a'responsabilidade 
da Secretaria Municipal de Serviços, por  intermédio  da Autoridade Municipal de 
Limpeza Urbana — AMLURB, estabelecendo normas e procedimentos para sua 
implementação, gerenciamento, fiscalização e controle. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Materiais  Gráficos 
PERIODO DE VEICULAÇÃO: Julho/2014 
PUBLICO-ALVO:  Todos os munícipes 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 4.600,00 

((NG))CENTRO ESPORTIVO E DE LAZER TIETE((CL)) 
CONCEITO 
O lançamento do antigo Clube de Regatas Tietê ocorreu na 8a  edição  da virada 
esportiva. Na forma de um novo equipamento multiuso de lazer e de esporte — o 
Centro Esportivo e de Lazer Tietê, conta com .  50 mil metros quadrados, quatro 
quadras de tênis, quatro quadras e cinco  ginásios poliesportivos e outras quatro 
quadras de basquete na modalidade 3 x 3, todas Oficiais, além de sala de ginastica e 
dança e uma area coberta para  leitura  e biblioteca. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Jornal 
PERIODO DE VEICULAÇÃO; Setembro/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 219.211,84. 

((NG))CHACARA DO JOCKEY((CL)) 
CONCEITO 
A Prefeitura de São Paulo recebeu a posse da  Chácara  do Jockey, localizada no 
Butanta, na zona oeste;que pertence ao Jockey 'Club de sac. Paulo. A area, de 140 
mil metros quadrados, foi declarada de utilidade pública e esta em processo de 
desapropriação pela administração municipal para ser transformada em um parque 
público municipal. Os  moradores  da região lutam pela criação do parque no  espaço  ha 
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mais de 30 anos. O  espaço passará por reforma para abrigar ações de educação e 
cultura. Uma inspetoria da Guarda Civil Metropolitana (GCM) será instalada no local e 
um projeto de melhoria da  iluminação será realizado.  O projeto "Pequeninos do 
Jockey" terá suas atividades de formação de jovens atletas mantidas. 
ESTRATÉGIA  DE MIDIA • 
- Materiais Gráficos 
PERIOD° DE VEICULAÇÃO: Outubro/2014 
PUBLICO-ALVO: Todos os munícipes 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 19.272,00 

((NG))CICLOFAIXAS — CICLISTAS((CL)) 
. CONC ITO 

Como uma alternativa para ampliação das possibilidades de mobilidade urbana, 
bicicleta esta se tomando um meio de  locomoção  para muitas pessoas no mundo 
todo, além de contribuir para melhoria da'qualidade de vida doi cidadãos. Motoristas e 
ciclistas devem conhecer seus direitos e deveres e o.respeito mútuo e bom senso são 
requisitos para manter a segurança de todos os que circulam nas ruas e estabelecer 
um trânsito seguro para todos os meios de transporte. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
-  Internet 
- Revista 
PERIODO DE VEICULAÇÃO: Julho /2014 
PÚBLICO-ALVO: Todos os  munícipes  das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 204.571,40 

((NG))CINE BELAS ARTES((CL)) 
CONCEITO 
Um acordo com a Caixa Econômica Federal e o Grupo - Caixa Seguros permitirá a 
reabertura do Cine Belas Artes. 0 espaço, que se chamará Cine Caixa Belas Artes, 
contará com programação diversificada e de qualidade, ingressos em média 20% 'mais 
baratos do que os praticados na região e meia-entrada para todos os trabalhadores às 
segundas-feiras. Haverá ainda  mínimo  de 10 sessões mensais para professores e 
alunos da rede educacional, com monitoria e especial  atenção  à rede municipal e 
escolas da periferia. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Materiais Gráficos 
- Midia Indoor 	• 
- Mobiliário Urbano 
- Revista 
PERIOD° DE VEICULAÇÃO: Julho e Agosto/2014 
PÚBLICO-ALVO: Todos os  munícipes  das diversas classes sociais e demais pessoas 
presehtes na cidade. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 518.151,09 

((NG))COMUNICADO CONTROLAR.— INSPEÇÃO VEICULAR((CL)) • 
CONCEITO 
A Prefeitura de Sao Paulo, por meio da Secretaria Municipal do Verde e Meio 
Ambiente, desenvolveu o Programa de Inspeção Veicular Ambiental, que foca as suas 
ações em minimizar as emissões de poluentes pelos veículos registrados na cidade e 
melhorar a qualidade do ar. 
ESTRATÉGIA DE MEDIA 
- Jornal de Bairro 
REALIZAÇÃO: Fevereiro/2014. 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os munícipes, .em especial Aqueles que possuem  veículos 
registrados na cidade. 
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.TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 2.543,11 

((NG))COMUSAN((CL)) 
CONCEITO 
0 Conselho Municipal de  Segurança  Alimentar e Nutricional - COMUSAN-SP foi 
instituido pelo Decreto n° 42.862, de 13 de fevereiro

. 
 2003, e atualizadõ 

estruturalmente pelo _Decreto n° 50.126/08, ,  com o objetivo de contribuir para a 
concretização do direito constitucional de cada pessoa humana á alimentação e 
Segurança  Alimentar e Nutricional. 	 • 
As atividades do  COM  USAN-SP envolvem a, proposição, acompanhamento e 
fiscalização  das  ações  do governo municipal nas areas de  segurança  alimentar e 
nutricional; a articulação de areas do governo municipal com as organizações da 
sociedade civil para a implementação de  ações  voltadas ao combate das causas da 
miséria e da fome, no  âmbito  do  Município;  
ESTRATÈGIA DE MIDIA 
- Materiais  Gráficos  
PERÍODO  DE VEICULAÇAO: Abril/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  
TOTAL DE INVEST1MENTOS:-R$ 2.637,31 

((NG))CONCURSO DE PROFESSORES((CL)) 
CONCEITO 	 • 
A Prefeitura de Sao Paulo abriu as  inscrições  para o concurso público para selecionar 
3.514 professores de educação infantil e ensino fundamental I. As inscrições 
ocorreram no mês de junho exclusivamente pela Internet. As provas ocorreram no mês 
de julho. 
ESTRATÉGIA  DE MIDIA 
- Produção 
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Junho/2014 
eüBLICO-ALVO: Todos os  munícipes  
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 57.930,00 

((NG))CONSCIÊNCIA NEGRA((CL)) 
CONCEITO 
A campanha contou com a divulgação dos eventos relacionados ao tema e às  
comembrações do dia da consciência negra em Sao Paulo. 
ESTRATÉGIA  DE- MIDIA 
- Material Gráfico 
- Revista 
PERÍODO  DE VEICULAÇÂO: Junho a Outubro/2014 
PUBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes saiais. - 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 69.733,27 

((NG))CONSELHO MUNICIPAL DE HABITAÇA0((CL)) 
CONCEITO 
Divulgação da  eleição  do Conselho Municipal de Habitação, conduzindo a ideia de 
uniformidade em relação.a representação do Poder Público, de movimentos populares 
e moradia e da sociedade civil, assegurando  espaço  a todos os segmentos para 
participação  na política habitacional da cidade. 
ESTRATÉGIA  DE MIDIA 
- Internet 
- Mídia Indoor 
- Material  Gráfico  
PERÍODO  DE VEICULAÇAO: Margo/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais. 
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TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 54.491,39 

((NG))CONSELHO DO IDOS0((CL)) 
CONCEITO 
Tem como objetivo propor  políticas e atividades de proteção e assistência aos idosos • 
no  Município, além de receber reivindicações e denúncias, atuando no sentido de 
resolvê-las. Também busca informar e orientar a população idosa acerca, de seus 
direitos, bem como desenvolver campanhas educativas junto a sociedade. 
ESTRATÉGIA  DE MIDIA 
- Material  Gráfico 
PERÍODO  DE VEICULAÇÂO: Abril/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes 

• TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 1.823,83 

((NG))CONSELHO PARTICIPATIVO MUNICIPAL((CL)) 
CONCEITO 	 • 
0 Conselho Participativo Municipal é um organismo de atuação da sociedade civil que 
visa ampliar a participação popular e transparência na  Administração Pública, a partir 
de ações de controle social no planejamento, fiscalização das ações e gastos públicos 
nas  regiões e sugestão de ações e politicas públicas. A Prefeitura de Sao Paulo criou 
a cadeira de Conselheiro  Extraordinário  do Conselho Participativo Municipal para que. 
os imigrantes sejam incluidos neste espaço considerando a sua presença significativa 
na cidade de sac) Paulo. ' 
ESTRATÉGIA  DE MIDIA 
- Material Gráficó 
- Radio 
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Margo e Abril/2014. 
PUBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais.. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 95.746,20 	• 

((NG))C0NTROLADORIA GERAL DO MUNICIPI0((CL)) 
A Controladoria Geral Municipal esta em atividade desde 2013, atuando na prevenção. 
e combate  .a corrupção,  aumentando a transparência e a participação social, além da 
constante apuração de denúncias e fiscalização de irregularidades. Trata-se da 
divulgação de um trabalho sério e de compromisso corn a melhoria da qualidade 'dos 
serviços da gestão municipal. 
ESTRATÉGIA  DE MIDIA 
- -Revista 
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Abril a Agosto/2014 
PÚBLICO-ALVO: Todos os  munícipes  das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 357.865,00 

((NG))COPA 2014((CL)) 
CONCEITO 
0 que a cidade de Sao Paulo fez para receber a  Copa  do -  Mundo e o que mudou na 
rotina da capital eram os temas da campanha.  Composta  por dois filmes para 
televisdo, e teve o inicio de veiculação, na data da abertura dos jogos, com o slogan 
"Cidade Global. Território da Bola." 
ESTRATÉGIA  DE MIDIA 
- Internet 
- Jornal 
- Materiais  Gráficos 
- Midia Indoor 	• 
- Radio 
-TV Aberta 
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PERÍODO  DE ./EICULiNÇAO: Junho, Julho e Outubro/2014 _ 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais e turistas em visita 

cidade por ocasião do evento. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 17:183.810,91 

((NG))CONSELHO DE PLANEJAMENTO ORÇAMENTÁRIO — CPOP((CL)) 
CONCEITO 
O  Conselho de Planejamento e Orçamento Participativos (CPOP) é a instância 
participative do planejamento e do orçamento da Prefeitura de Sao Paulo. Sua missão 
é efetivar a interlocução entre a população, os conselhos territoriais e temáticos da 
cidade e o poder público. O CPOP atua na elaboração e implementação de 
metodologias de  participação  no ciclo  orçamentário,  no monitoramento do' Programa 
de Metas, na  formação  de conselheiros(as) e ria  produção  e disseminação  de 
informações e dados sobre o Ciclo Participativo de Planejamento e Orçamento. As 
reuniões ordinaries do Conselho de Planejamento e  Orçamento Participativos — CPOP 
são abertas ao público e ocorrem bimestralmente. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Jornal 
- Jornal de Bairro 
- Materiais'Graficos 
-  Mídia  Indoor 
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Agosto e Setembro/2014 
PÚBLICO-ALVO: Todos os munícipes 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 950.302,19 

((NG))EXPOSIÇÂO MAYAS((CL)) 
CONCEITO 
Resultado .de um esforço do Governo Municipal e da Secretaria de Cultura em 
fortalecer os  vínculos da cidade de . Sao Paulo com o resto do mundo e, 
particularrOnte, com as cidades da America Latina, a exposição "Mayas: revelação de 
um tempo sem fim", que reuniu, pela primeira vez, mais de 380 objetos e celebra essa 
civilização pré-colombiana que fascina gerações ate os dies atuais. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Internet 

Materiais  Gráficos 
- Midia Indoor 
- Mobiliário Urbano 
- Revista 
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Junho a Agosto/2014 - 
PÚBLICO-ALVO: Todos os  munícipes 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 1.615.541,74 

UNGDFAIXAS EXCLUSIVAS((CL)) 
CONCEITO 
A implantação de tem como objetivo, priorizar a circulação do transporte coletivo, 
contribuindo para a melhoria do desempenho dos ônibus nos corredores. As ações 
buscam a. redução dos tempos de viagens aim padrões de eficiéndia, conforto e 
segurança para cis  usuários  do transporte público. A criação de faixas exclusivas para 
ônibus aumentou a velocidade dos coletivos e causou economia de tempo para 
usuários  do sistema de transporte coletivo da cidade de Sao Paulo. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Materiais  Gráficos 
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Setembro/2014 
PÚBLICO-ALVO: Todos os  munícipes 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 48.180,00' 
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((NG))FUMCAD((CL)) 
CONCEITO 
0 Fundo Municipal dos Direitos da Criança e do Adolescente (FUMCAD) da Prefeitura, 
de São Paulo, por meio da renúncia fiscal do Imposto de Renda, busca beneficiar 
projetos voltados à  crianças e adolescentes, de entidades governamentais e 
organizações da sociedade civil aprovadas pelo Conselho Municipal dos Direitos da 
Criança e do Adolescente (CMDCA). A partir desteano, por meio do imposto de renda, 
o contribuinte poderá participar, sem custo adicional, na ampliação do atendimento a 
milhares de'  crianças,  escolhendo o projeto que acredita ser o melhor para o 
desenvolvimento e o beneficio dessas crianças e adolescentes. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Materiais Gráficos 
PERÍODO  DE VEICULAÇAO: Junho a Outubro/2014 
PUBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 16.997,08 

((NG))MÉS DA MULHER((CL)) 
CONCEITO 
Divulgação e convite á população para participar das atividades que  compõem  a 
programação comemorativa ao Dia Internacional da Mulher, promovida pela Secretaria 
Municipal de Políticas para as Mulheres em varias  regiões  da  cidade.  
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Internet 
-Rádio  
REALIZAÇÃO:.  Março/2014. 
PUBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais, em especial as 
mulheres. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 35.435,79 

((NG))NOTA FISCAL PAULISTANA((CL)) 
CONCEITO 
A Nota Fiscal Paulistana foi criada com a finalidade de tornar mais eficiente e 
desburocratizar o sistema  tributário  da Prefeitura de sac) Paulo. Por  intermédio  da 
informatização da emissão de notas fiscais, ela simplifica a vida dos prestadores de 
serviços e combate a sonegação de  impostos.  Alem disso, estimula o consumidor a 
solicitar o documento fiscal com a oferta de créditos para abatimento do IPTU, com a 
conversão em espécie e depósito em conta corrente e através de sorteios mensais 
com prêmios em dinheiro. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Materiais  Gráficos  
PERIODO DE VEICULAÇAO: Maio e Julho/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais em especial 
aqueles  munícipes  economicamente ativos, que fazem uso de  serviços  variados. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 2.099,20 . 

((NG))OPERAÇA0 CHUVAS DE VERAO((CL)) 
CONCEITO 
A iniciativa teve o objetivo de informar a população sobre mobilizações e reparos para 
a temporada de chuvas e mantê-la em alerta a respeito das condições do tempo. A 
campanha foi composta por três filmes para TV (exibidos em canais abertos), banners 
de intemet, midia indoor e spot para radio. As ações são divididas em três  temáticas  - 
árvores, obras/s.ernaforos, e bueiros - e mostram o trabalho da Prefeitura de 

• prevenção. 
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A Operação  Chuvas  de  Verão,  conta .ainda com midia indoor, na Elemidia e na TV 
Terra, onde são exibidos alertas em tempo real para a  população  sobre a situação da 
cidade. Além disso, foi desenvolvida uma página no Facebook, que reúne 
informações atualizadas  diariamente,  a respeito das condições de aeroportos e ruas, 
além  de  previsões  meteorológicas. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Internet 
- Midia Indoor 	- 
REALIZAÇÃO: Fevereiro e Margo/2014. 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das  diversas  classes sociais, ern especial As 
mulheres. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 55.016,88 

UNGDPARADA LGBTS((CL)) 
CONCEITO 
Realizada anualmente, Por meio da Secretaria Municipal de Direitos Humanos e 
Cidadania (SMDHC), a 18a Parada do Orgulho Lésbicas, Gays, Bissexuais e 
Transexuais (LGBT) abordou o tema 	'Pais vencedor 6 pais sem 
HOMOLESBOTRANSFOBIA: Chega de mortes! Criminalização  já!'. Os recursos foram 
direcionados principalmente para infraestrutura,  segurança e atendimento de saúde. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Internet 
- Rádio 	- 
PERÍODO DE VEICULAÇÃO: Abril e Maio/2014 
PUBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 917.444,32 

• 
((NG))PARKLET((CL)) 
CONCEITO 
0 termo "parklet" refere-se à  conversão de um espaço de estacionamento de 
automóvel na via pública em um "mini-parque", temporário, cujo objetivo é propiciar a 
discussão sobre a cidade para as pessoas e o uso do solo com igualdade. Num 
primeiro momento os parklets funcionaram nos bairros da Vila Buarque, Itaim Bibi e na 
Rua Padre João Manuel, ao lado do Conjunto Nacional. A boa avaliação da população 
permitiu A Prefeitúra de Sao Paulo transformar a ideia original em  política  pública de 
ocupagão dos  espaços  públicos da cidade, revertendo Areas originalmente destinadas 
aos  automóveis  para as pessoas. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Materiais Gráficos 
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Abril e Junho/2014 
PUBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 8.940,61 

((NG))PLANO DIRETOR ESTRATEGICO((CL)) 
CONCEITO 
Sao Paulo tem um novo Plano Diretor mais humano que aproxima  emprego e moradia, 
reequilibrando a cidade. Aprovada no dia 30 de junho de 2014 e sancionada  em 31 de 
julho pelo prefeito Fernando Haddad, a nova lei (16.050/2014) traz uma série de 
diretrizes para orientar o desenvolvimento e o crescimento da cidade pelos próximos 
16 anos. 0 principal objetivo do novo PDE 6 humanizar e reequilibrar Sao Paulo, 
aproximando moradia e emprego e enfrentando as desigualdades sócio-territoriais. 
Para atingir esses objetivos é necessário combater a terra ociosa, que não'cumpre a 
função  social; implantar a  política habitacional  para quem precisa; valorizar o meio 
ambiente; orientar o crescimento da cidade nas proximidades do transporte público; 
qualificar a vida urbana na escala de bairro; promover o desenvolvimento econômico 
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na cidade; preservar o patrimônio e valorizar as iniciativas culturais: e fortalecer a 
participação popular nas  decisões  dos rumos da cidade. 
ESTRATEGIA DE MEDIA 
- Materiais Gráficos 
PERÍODO  DE VEICULAÇAO: Julho/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os munícipes 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 309.013,08 

((NG))PONTPS DE CULTURA((CL)) 
CONCEITO 
A Prefeitura de Sao Paulo aderiu ao programa Cultura Viva, cuja ideia é valorizar e 
apoiar as iniciativas culturais da comunidade, reconhecendo o protagonism° dos 
cidadãos.  e cidadãs  . que produzem cultura em suas regiões, com fortalecimento da 
ação  cultural dos grupOs atuantes nas comunidades, ampliando o acesso aos meios 
de produção, circulação e fruição de bens e serviços  culturais. 
ESTRATÉGIA  DE MEDIA 

Internet  
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Março/2014. 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 1.647,82 

((NG))PRESTAÇÂO DE CONTAS((CL)) 
CONCEITO 
Campanha que aborda os principais programas da Prefeitúra de São Paulo. Com  um 
conceito  jornalístico,  os videos trazem entrevistas cuja abordagem varia percorre 
temas como obras,  transformação  da Zona Leste, melhorias na cidade  (iluminação e 
praças) e Bilhete Onico. Uma equipe de reportagem nas ruas mostra os usuários e 
como os programas  da Prefeitura  atingiram o dia a dia do paulistano. 
Os  tópicos abordados foram: 
• Programa de Braços Abertos 
• Bilhete único 
~~Calçadas e Praças — zeladoria 
• Educação 
• Grandes Obras 
• Nova  Iluminação 
• Saúde 
ESTRATÉGIA  DE MEDIA 
- Jornal 
- Jornal de Bairro 
- Midia Indoor 
-  Rádio. 
- TV Aberta 
- TV Paga 
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Abril a Novembro/2014 
PÚBLICO-ALVO: Todos os munícipes  das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 17.640.557,51 

((NG))PREVENÇÂO CONTRA DENGUE((CL)) 
CONCEITO 
Com o aumento dos casos de dengue registrados na cidade, a divulgação da 
campanha de  Prevenção  Contra a Dengue teve o propósito  de dar continuidade às 
ações  integradas nas áreas de Vigilância Epidemiolágica, Entomológica, Sanitária e 
Educação em Saúde Pública. As medidas de combate aos focos do mosquito, a 
participação da população  ha  prevenção à doença e atenção para os sintomas  estão 
entre as prioridades do programa. 
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ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Jornal de Bairro 
- Midia Alternativa 
- Midia Indoor 
- Rádio 	• 
- Revista 
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Abril a Junho/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociâis. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 6.200.404,19 

((NG))PLANEJA SAMPA((CL)) 
CONCEITO 
Divulgação da execução dos objetivos do Programa de Metas da Cidade de São 
Paulo/ Planeja Sampa, que atende as exigências da emenda n° 30 à Lei Orgânica do 
município  aprovada pelo Legislativo em fevereiro de 2008. Sua criação expressa o 
compromisso do governo municipal com a gestão transparente, responsável, 
inovadora e com valorização na participagáo social, a partir de uma visão a longo 
prazo, que tem come foco a articulação territorial das  políticas públicas. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Internet 
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Junho a Setembro/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 1.039.698,99 

((NG))REDE HORA CERTA((CL)) • s 
CONCEITO 
A Rede Hora Certa é o programa responsável por fazer agendamento de  saúde  ao 

- Cidadão, que poderá passar por consulta e realizar exames (incluive  pré-operatórios), 
bem como, para realizar procedimento(s) cirúrgico(s), depois do(s) qual(quais) ficará 
em repouso. Tudo em apenas um local. 0 Hora Certa conta com sistema integrado de 
informações oriundas de toda rede de saúde pública, o que permite seu 
funcionamento e organização. A objetivo da criação da Rede Hora Certa 6 otimizar o 
sistema e reduzir esperas por cirurgia e exames  clínicos  na cidade. 0 Programa 
também contará com novas unidades, que integrarão clinicas de especialidades, 
centro cirúrgico e de exames por imagem. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Materiais Gráficos . 
- Midia Indoor 
PERIODO DE VEICULAÇÃO: Maio/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os munícipes das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 861.663,80 

((NG))RUAS DE HISTORIA NEGRAS((CL)) 
CONCEITO 
0 projeto Ruas de Histórias Negras mapeou os endereços com nomes de 
personalidades negras brasileiras valorizando seus feitos. A população Ode conhecer 
um pouco mais da cultura negra e afro-brasileira, atraVés de ruas, avenidas, 
monumentos e- lugares da cidade, além de conhecer o nome  de cada marco na 
cidade, sua origem e sua importância, buscando Pelo  endereço.  A campanha ainda 
contou com a divulgação dos eventos e datas que fazem parte das comemorações do 
dia da consciência negra em Sao Paulo. 
ESTRATÉGIA  DE MIDIA 
- Internet 
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Janeiro e Fevereiro/2014 
PUBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes das  diversas classes sociais. 



TOTAL DE  INVESTIM ENTOS:  R$ 68.700,00 

ONGDSA0 PAULO 460 ANOS((CL)) 
CONCEITO 	 • 
O  aniversário  de 460 anos de São Paulo, celebrado no dia 25 de janeiro ocupou todo o 
território da cidade, com a divulgação dos shows e de uma programação exclusiva 
para o público infanto-juvenil na Praça das Art. 0 Evento contou com palcos 
descentralizados montados nas quatro regiões da cidade. 
'ESTsRATEGIA DE MIDIA 
- Internet 
- Rádio 
-TV Aberta 
PERÍODO DE VEICULACAO: Janeiro/2014. 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das  diversas  classes sociais e demais pessoas 
presentes na cidade. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 77.433,58 

((NG))SÀO PAULO ABERTA((CL)) 
CONCEITO 
A Prefeitura de Ski Paulo entende que a transparência, b acesso 6 informação, a 
inovação tecnolágic6 e a participação social são diretrizes fundamentais para o 
aprimoramento da gestão e das.  políticas  públicas na cidade. Estes são  princípios  do 
chamado "governo aberto" que vem realizando uma série de debates e atividades para 
envolver a sociedade na construção desse governo. 
ESTRATÉGIA  DE MIDIA 
- Materiais Gráfi,cos 
PERÍODO  DE VEICULAÇÂO: Abril a Setembro/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 16.461,14 

((NG))SEMANA UNIVERSITÁRIA((CL)) 
CONCEITO 
A Semana Universitária é* uma oportunidade inédita para estudantes de graduação e 
pós-graduação conhecerem • na prática como é gestão da administração pública 
municipal. Estudantes participaram dessa iniciativa inovadora da administração 
municipal paulistana que teve como objetivos centrais contribuir com a  formação  
daqueles que se interessam por  políticas  públicas e estreitar os laços entre a  gestão  
pública municipal e a comunidade acadêmica. Além disso, a ideia foi promover o 
aprofundamento de algumas temáticas especificas da atual gestão municipal como 
planejamento e orçamento participativos se transparência de dados. 
ESTRATÉGIA  DE MIDIA 
- Materiais Gráficos 	 , 
PERÍODO  DE VEICULACAO: Julho/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os estudantes de graduação e de pós-graduação das 
diversas classes sociais. - 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 8.688,1; 

((NG))SEMI NARIO FUTURO DAS CIDADES((CL)) 
CONCEITO 
Evento para fomentar discussões em torno da ,questão urbana e como enfrentá-la em 
parceria entre a sociedade civil e governo. 0 seminário visou o debate sobre as 
políticas  públicas, os investimentos previstos nas metrópOles, o planejamento urbano 
para o transporte, as possibilidades de investimento, infraestrutura e o plano diretor 
das cidades, entre outros assuntos. 0 encontro colocou em pauta os desafios e as 
oportunidades para a promoção da mobilidade nas grandes cidades, com cases de 
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sucesso de outros  países. Também discutirá o papel das parcerias  público-privadas 
em obras, concessões de  serviços e planejamento urbano para criar uma matriz de 
transporte que responda As necessidades dos  municípios  brasileiros. 	" 
ESTRATÉGIA DE MEDIA 
- Jornal 
PERÍODO DE VEICULAÇÂO: Maid a Julho/2014 
PUBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  • 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 251.000,01 

((NG))SP NEGÓCIOS((CL)) 
CONCEITO 
Produção de conteudo e material para o encontro internacional em Sao Paulo no 
evento CEO SUMMIT. 0  seminário  consiste em reunir grandes nomes, de 
empreendedores, investidores e altos executivos do Brasil e do mundo para 
compartilhar experiências, discutir desafios e conhecer As melhores práticas de gestão 
de empresas inovadoras, com alto •potencial  de crescimento. 
ESTRATÉGIA DE MEDIA • 
- Materiais Gráficos 
PERÍODO  DE VEICULAÇÁO: Maio e Junho/2014 
PUBLICO-ALVO:  Todos os munícipes 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 8 .906,60 

((NG))SP RECICLA((CL)) 
CONCEITO 
A Prefeitura de sac) Paulo,  através  das conCessionárias de  serviços  de limpeza 
urbana, iniciou um processo  inédito nb reciclagem de  resíduos sólidos com a 
instalação das duas primeiras centrais mecanizadas de triagem da America Latina, 
que vão permitir triplicar a capacidade de processamento de recicláveis e a ampliação 
da coleta seletiva de lixo com a aquisição de 11 caminhões. A meta é aumentar o 
percentual de reciclagem em sac) Paulo de 2% para 10%, ate 2016. A  política pública 
de ampliação da coleta seletiva está acompanhada de um, processo de valorização 
das cooperativas de reciclagem. A renda gerada pela venda da  produção  das quatro 
centrais  mecanizadas será revertida para o Fundo Municipal de Coleta Seletiva, 
Logística  Reversa e Inclusão de Catadores. 
ESTRATÉGIA DE MEDIA 
- Internet 
- Jornal 
PERÍODO  DE VEICULAÇÂO: Julho/2014 
PUBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  - 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 135.192,80 

• 
((NG))THEATRO MUNICIPAL((CL)) 
CONCEITO 
Divulgação da programação de eventos do Teatro Municipal de Sao Paulo, um dos 
mais glamorosos e tradicionais do pais. A ação objetiva levar cultura de qualidade aos 
mais variados públicos, a preços acessíveis. 
ESTRATÉGIA DE MEDIA 
- Jornal 	 • 
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Fevereiro a Setembro/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os munícipes das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 1.037.971,91 

((NG))UNIVERSIDADE ABERTA DO BRASIL - UAB((CL)) 
CONCEITO 
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A Universidade Aberta do Brasil (UAB) representa um passo importante no sentido de 
expandir, interiorizar e democratizar o acesso a programas e cursos de educação 
superior e pós-graduação, de forma gratuita e de qualidade, por meio da modalidade 
de educação a distancia (EaD) com o uso de plataformas colaborativas de •  

aprendizagem. Com  Polos de Apoio Presencial nos Centros de Educação Unificados 
(CEUs), abrangendo todas as Diretorias Regionais de . Educação' e novos 
credenciamentos pela CAPES, foi oferecido à população, cursos de especialização, 
cursos de aperfeiçoamento, licenciaturas e bacharelados (engenharias), mostrando o 
quanto é  possível,  Corn planejamento 'e gestão, tornar acessivel a formação e a " 
qualificação e, ao mesmo tempo, contribuir para a melhoria da qualidade social da 
educação no  município. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Internet 
- Materiais Gráficos 
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Fevereiro  a  Outubro/2014 	• 
PÚBLICO-ALVO: Todos os  munícipes das diversas classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 236.541,82 

((NG))VIOLÊNCIA CONTRA MULHER((CL)) 
CONCEITO 
A Secretaria Municipal de  Políticas  para Mulheres dispõe de equipamentos e serviços 
com intuito de combater e enfrentar a violência contra mulher, garantir o acesso A 
justiça, ao atendimento  jurídico, psicológico e social. A partir da 'divulgação e 
promoção dessas ações, buscou-se assegurar a autonomia econômica e a 
participação politicas .de  todas as miilheres. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Materiais Gráficos 
- Revista 
PERÍODO  DE VEICULAÇÃO: Agosto e Setembro/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais, em especial As 
mulheres. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 102.871,79 

((NG))VIRADA CULTURAL((CL)) 
CONCEITO 
A Virada Cultural chega A decima edição refletindo o espirito tipicamente paulistano de 
uma 'cidade  que "nunca para", com duração de 24 horas, oferece atrações culturais 
para pessoas de todas as faixas etárias, classes sociais, gostos e tribos que ocupam, 
ao mesmo tempo, a mesma região da cidade. Alem da rede municipal de 
equipamentos — incluindo os Centros Educacionais Unificados (CEUs) —, a 
organização  da Virada Cultural contou com parceiros estratégicos como o SESC e o 
Governo do Estado, que aderiram com seus equipamentos culturais descentralizados, 
alem disso, " o Metrõ de Sao Paulo ficou aberto durante as 24 .horas do evento, 
garantindo a circulação das pessoas. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Internet 
- Jornal 
- Mídia  Indoor 
- Mobile 
- Rádio 
PERIODO DE VEIGULAÇÃO: Maio/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os munícipes das diversas Classes sociais. 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 2.581.615,50 

((NG))VIRADA ESPORTIVA((CL)) 
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Evento criado pela Prefeitura de São Paulo, por intermédio da Secretaria Municipal de 
Esportes, Lazer e Recreação. Oferece uma vasta programação, cdm atividades 
esportivas variadas, que busca estimular a prática de atividade  física e a 
conscientizição do  munícipe  em  relação  a sua importância. 
ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Internet 
- Jornal 
- Jornal de Bairro 
-  Mídia  Indoor 
- Mobiliário Urbano 
- Webtv 
PERIODO DE VEICULAÇÃO: Setembro/2014 
PÚBLICO-ALVO: Todos os  munícipes 
TOTAL DE INVESTIMENTOS: R$ 1.351.201,24 

((NG))WI Fl LIVRE((CL)) 
CONCEITO 
O  serviço  de WI fi oferecido pela Prefeitura de São Paulo prevê controle de qualidade, 
estabilidade tie conexão e garantia de banda larga grátis. A infraestrutura instalada 
deve assegurar o acesso à Internet por meio de dispositivos de diversos tipos, como 
celulares, tablets e notebooks. Os pontos de rede sem fio foram instalados em 
espaços  com grande concentração de pessoas, como pragas, terminais de 
passageiros, parques, centros de convivência ou vias públicas. 

, ESTRATÉGIA DE MIDIA 
- Materiais Gráficos 
- Midia Alternativa 
PERIOD() DE VEICULAÇAO: Junho a Setembro/2014 
PÚBLICO-ALVO:  Todos os  munícipes  das diversas classes sociais. 
TOTAL DE 'INVESTIMENTOS: R$ 116.631,57 

((NG))Observação:((CL)) Inclui liquidações ocorridas em  período  anterior 
transferência da Coordenação de Publicidade da Secretaria Executiva de 
Comunicação para a Secretaria do Governo Municipal, por  força  do Decreto n° 55.583, 
de 10 de outubro de 2014. 
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IAIDAML  00060 - CEP 03647-140 

	

011.153083 34 	 II 	 1300/1 
ALBERTO DIVED° VAZ FERREIRA 
DRANDINMA 00516 • 526 01103 
R MIRANDINHA. 00076 • JD CODMIRA • ((P034471100 

	

11$7010.01741 	 01 	 *010. 
ALTANIRA MON DOS REIS BARBOSA 
R00114 00031 - •53I 
RuA *00E10. 00537 • 53 /A - v1LA ARKAND1NA • CEP 

03503-010 

	

157 107_060.1 	 II 	 IMA 
A11A110* MARIA DOS 1110 BADOSA 
000E111100501 .531A 
RUA RODEO. 00537 • 531.A VILA ARICANDUVA • CEP 

03503-010 

	

161.141.01104 	 01 	 *DO 
AURORA PAFS DA (RUT 
CANILDNE 00070 
004 C31*0A11A.0017717 • PfN3A DE FRANCA -CP03639410 

	

11113301674 	 13 	 003510 
0111(0(100W DA  SOVA 
NOVA FROURGO. 00111 - • 118 A 
RUA NOVA FROUR00.00116 • RI *33.4 • CEP 0375940 

	

110.101.04674 	 01 	 11101E20 
FDIC WV 1ER91411 
It/CU0.04..00030 -17 111  BUENOS* • IRES 
AV TUCUMA 00031 • VI 0(21(103 011(5 • CEP 03736440 
ADM. REGION.. VRA MARIANA 
RUA /050 DE MAGAEMAES SOO 

	

109.13101134 	 01 	 .SSIC 
ANVIL 1RA111*C0 
CARAMURU. 00543 .40 049 ONCARA INGLE. 
CARAMUREE 00543 -34011.49-  CHACO. INGUSA • CEP 

041111-001 
ADM. REGIONAL SE 
RALVARES ONOADO 49 

	

63511111244 	 01 	 040003 
CYBELE LAME.° 
SINADOR OK 00072 
SENADOR TEUCE 00072 • CEP 01006-000 

	

171161 064E4 	 111 	 AMA 
1506 ADMINISTRACAO  I PANTKIPACC(S ODA 
MARION) 01000110 00171 - I ll Ill F 191 - SANTA 

(EOM 
SAO TOME. 00016 - (0111  172 - IVA OtIMINA - CEP 

64551-040 

ADM. REGIONAL PINNFIROSHIAMA 01111 
AV DAS NACOES UNDAS 1170 

141.11231141 	 07 	 KWIC 
ASSIMA Ff RIS UROUM1 
000.01292 
PIO XI, 01192 - CD' 03460-140 

RIO 13E00141 	 07 	 3.5511 
IMINCOURT 	 ELIIMEENOIMEN105 IMOBIUAR 
00 XL 07100 
110 14 02300 • CLP 05461.140 

111070031 -I 	 11/ 	 KSSIC 
KATIA MAID DA SILVA HAWNYS2 
P0010 01 SOUSA CAMPOS MHO, 00177 - LATAHT 
P00011 00 SOUSA CAMPOS FILHO 00177 VI MEAN. 

CEP 05451.010 
MI 1111017-1 	 07 	 PASSFIG 

110 11011 MARIA PAPE11 DE SOUZA 
310 xt oiLdl• ALM Da LAI. 
PERGANOTA. 00317 . AP 10 71 - ALIO DA MIA 

0S4641-000 
A061. 11010341 RUTANTA 
R DR_ 111.PLANO DA COSTA MANSO 701 

0*1011041 	 67 	 06104 
CARMA ADMINISTRACAO DE PARTICIPACOES LIDA 
ARTUR DE SOUZA MARQUES. 00)63 • MORUMBI 
AAIUN DE 00074 LEAROU13. 00163 - I MORUMBI C OP  

0$691-000 
3111 195.14707 	 03 	 01500 

01U010E07010106611614 NOGUELNA 7030 
*810000 SOUZA 14130110S00373 - ET 2 OD /0 
MUD Dl SOUM NAROUES. 00373 • 137 OD 10 • CEP 

05691400 
14119110144 	 07 	 145500 

MOON GOMES PEREIRA 
VICENTE GOES f ADO-NS/1 • IT JA CD 21 
ROURINOL (MSS SALA 101/ • 1440118A • CO 00516-002 

0141911037.1 	 01 	 MPG 
51103 GOL1E5 110FOLA 
VKENTE GOES f AMNON. 	 - ET 4 00 71 
40U0101 00055 IL 1012 • MOEMA • CEP 04516-000 
ADM. REGION.. CAMPO LIVRO 
014055* DA 30 DNA (011501 00 5945 

114.211.01 10-0 	 02 	 33302 
MAGOON NITSulANI 
JORGE DODO 00111 • LI 40 OD 1 ID MITSU TANI 
/0062 *1011510 30111 • LI 40 (10 - ID MITSUTANI CEP 

00791-110 
ADM. REGIONAL VILA MAR IADUILNERME 
R GEN1RAL MINDES III 

1164.159.0306.1 	 07 	 Nair 
ANTONIO DF 711I105 
CONCEICAO 0 1 780 
CONCFKAO, 01710 • CEP 02012407 

164.111601174 	 II 	 MFG 
DIRCF DF *SUS GARCIA 
TAPOM 00271 . VOA EN 
MORAL 00271 . VILA EDF -COP 01013-070 

001130.01714 	 03 	 K3010 
ELAM GUASTAILAPAIGUSTO 
DUO !MONO. 00100 • VD EDE 
/YU° 110101410 00330-01.1* E01 CEP 07201-000 

1613311011-2 II AMU 
MARLA CLAUDINA DF CARVA130 
P*010 DUGuA. 00195 - TUCU ,DA 
EUGENIO DE Foam 00525 -AP 1/4 TORRE 1 • vitA GE:1- 

E3E10AF • CEP 02064000 
ADM. REGION.Al ABAQUARA 

itiGARmAriDO 'AIWA PEREIRA 7314 
101111(017-7 	 02 	 060310 

(NU 
GAZE IA. UN . LT 100 1  

GOA VISTA. 00170 • 7 ANDAR 110E0 3 -((0100 - CIP 
01014-000 
10111031104 	 01 	 0r1A 

CDNU 
1A211A. 0024S 
DOA VISTA 00170 • 7 AN 81 1 • CENTRO . COP 01014-003 

t72.3u.31e3-0 	 03 	 MOM 
PERAILA INVE3110401103 MINICFACOES IMPRESAR 
LLD CARLOS RAMITOIL 	-LID -DMA DOS BURROS 
RUA 105E MAID RUM. 00063 • JO CASQUFINO (IP 

11513.000 
ADM. REGIONAL 00111660503 
ES EDDA ITAQUERA-GUAIDASES 7565 

11314910114 	 01 	 POSSIG 
ALBEDO TARAGI 
JOAO DO 510011101 AFONSO. 00046 • LI 3 OD 68 - 

MANUA 
JOAO DF SIQUFIRA AFONSO. 00006 - IT OD 61 VI CO 

LANDA • CFF 08407•000 
11316911126-1 	 11 	 355111 

ALTAIR FRANCBCO 01 00(1* 
FRANOSCO FERRI/ CARDOSO. 00475 
MMAOS MURGEL 00774 - VI (RUFF MO - CFP 06417-030 

115117.00424 	 II 	 P000E0 
ANTONIA MAPCIONLA FIANOSCA 
PROFESSOR COS,. D100.0 MM. 006i0 • III 616 620 
110E15008 COSME DEODATO UDELL 00610 - 611 616 

620 • CEP 06450-360 
135361.1154-2 	 01 	 3000 

AUNFO DE JESUS FERRO,. 
MAID 00000 . LT A 00 3, GuA TANAZES 
RUA 1.130 COUTP4140. 00237 - ATM 104 IPIRANGA CF 

0.207.000 
1151001444-I 	 01 	 trAPEZA 

AuRF 0 DF PM (1111 15* 
MANDE, 00000 • ti 4 CD 11 /0 GUA - TANDFS 
RIJA LINO C011140410 00237 - 01(10 104 IPIRANGA - CEP 

04107100 
113121.1117.3 	 II 	 PASSOE 

CIA Of AGR MIGR COIONIZACAO 
PI400 DE OUVEIRA CANDS 00437 *41CII0 C ARAU/O 
IN900 DE OLIVEMA CAMPOS 00432 - NUCLE0 C ARAUJO 

• CEP 01450-450 
19317111714 	 II 	 353E10 

OA CM AGA 1341 COIONIZACAO SA 
INACIO Of OLIVEIRA CAMPOS ODD 
INACIO DE OUVEMA CAMPOS 00.0 - CEP 041450450 

131182.4461.1 	 01 	 1440 
CLEW 314131110 DA SILVA 
ANANAL SIN 10 (100* CURUCA 
RuA ANANAL 00.9 VI NOVA CURL14• - CEP 06032-310 

1390611611.1 	 et 	 FADE 
CORN PINHEIRO 00 1110 
DANA( S/3 • VI NOVA CURUCA 
RUA AKAN. 001169 • Vt NOVA CURUsA • CEP 04012.370 

11111E0M-1 	 II 	 EMMA 
CIFIDF PlIart IRO DA SIM 
ANAK. ON • YE NOVA CURUCA 
RIIA ANANA1. 00169 -VI NOVA CURIMA - COP 00032-170 

79010.1401-4 	 01 	 30E10 
FRANCISCO TORRFS Of OUVEIRA 
JOAO 01 MOUFIRA 11F0000 00066 • 11( 0205011 
R CM. LOPES DE CA1M1140. 00031 - GUALANDES • COP 

04452-730  

1113.0803-7 	 OS 	 119313 
10431 IERLITA 
SAO IDSF OF MOSSAMEDES 519 • IT 7 00 1 JO GUA 

YANAZES 
AVENIDA PrOFESSOR AUONSO 10000. 01312 -0100141 

PEIA CEP 05011-010 
1138110107-1 	 41 	 MVO 

04*11*  CONCOCAO 00605 10011143113 
10M3 DE SIOUEIRA AFONSO. 00076 • 76 • VL IOLANOA 
/OD Dl 01O000* MONS° 00076 • 06 vl KNAP-Ka 

- ((P01151-OW 
110 34014004 	03 	 601111 

WAN REGINA ALVES DA 1007A 
C1C104010. SD • LT I • GuALANAZES 
NUA VON PRISMS. 00120 DREC000 - CEP 03.7-030 

11E00100 4 	01 	 041313 
MUSD TIRUYA 
MAIM. SAI • LT 3 000- TANAJES 
AVINDA LAURO SODAL 01271  -III WALQUINIA CEP 

03974.050 
1353011*34 	 11 	 . 10110 

MP. TERUO. 
&MUM STN. LI 1 OD 1 .VANAZES 
AvENDA LAUD) 50041 01271 • JO 11A1I2EDIA CEP 

03974-050 
1353110111.1 	 07 	 *1021  

MGM) TERUO 
IAATUTINA. ITN . LI 13 00 1 et Gti - AJANIAltS 

TENENTE LAURO SODRE 01771 ID VIALOURIA Cf 
03974450 
131301013.1 	 0 	 IDO 

146.10017. 
MATITT.A. SA4 • LT ot PO 1 ID GU • AMMAZES 
AV TOONTF MAIO 50001. 01171 VI 	 OUIRIA CF. 

06440.510 
111 10140541 	 Of 	 05040. 

PAULO 1111U113 
Lured 00000 - LT 5 001 P20 GIN • IMAM 
1U601 GALVA° GUPAARAES 00203 -41 SANTA A0(10* 

CEP 0.70-040 
13010141014 	15 	 4105/0 

P001011121* 
SAO 4301 Of MOSSOMDES. SD  • asoollo CHIA - 

7ANDIS 
00111 00 GALVA° GUIMARDS. 00701 • ID SANTA AMU.,  

• 
 

COP 03970-040 
135 30110044 	 15 	 46010 

100(01010110 
SAO JOSE DE MOSSAMEDCS SA4 Li 6 00 1 /El GUA 

TANAZES 
AV TENENTF LAURO SCONE 01254 • ID MNIOUIPIA CFP 

03974-010 
ADM. REGIONAL 140JAWIREMEMIll 
AV LU6 SUN.& 300 

191106103/.1 	 01 	 SASSED 
(100603 Ea SOUZA PMES 
ARID( 00000 - 3 0:13 /DAUM. 
ARROL 00018 - WW1 CASA 0( 0300* • CEP 72022-030 

191.S611164 	 11 	 K3500 
FRANCISCO SOUZA 000 SANTOS 
ARROZ 00001 .114 0121.7 711CURUVI 
*9101 00001 -114007 • lUCURUVI CEP 02372 190 

11111011044 	 II 	 DOD 
NONE MOODS AL3410A 
ARROZ. 00071 -101-4 
*010( 00171 - RONA • (0(02322-Ill 

176115/1014 	 12 	 INNUA 
MARK SALITTE ZULIANI NARCONUES 
COMO,  ARMANDO P00(011. 00117 - MO I °MGT 
COMOR AJIMAN00 P110151. 30511 • 420 / DAYST • COP 

02357-090 
17111114414 	 04 	 AMA 

MAIO TAINI) 5141-.. FAD. 
TINENTT JULIO MOD 3f VES 00130 	10I1814101 
VOLTA 0E0011114 00641 - 131 • CAMPO 0110 CEP 

04600-011 
129101101-I 	 01 	 WM/ 

OV1310 FERNANDO MONE4017 
ARTINI  1IE11110 00031 • TODAEMIE 
*0101 000110 00531 -301011001 COP 07359.000 

19110411144 11 351110 
106411 PARZANES 10110 
ARROZ 00060 - JO nimc... 
ARROZ. 00660 - ID FIANCA CI( 02302.190 

060111.114 	 13 	 ALDO 
SANIA AMELIA PARTICIPA0013 LIM.* 
GUAJARAS 00069 • 100012 40105 -900 
GLMTAPAS goon II 10011 MOOS • 407 • ar 02142400 

11110116714 	 01 	 40400 
COMINGUES 

DUO/ 000S9 LI 14 30 7 10 ru NORA 
ARROZ 00059 - ti 14 120 2 ID AU - ROM ar 07122-190 
ADM. REGION.. ODAOF ADEMAR 
Av TERD31 415010D1A3 416 

177 1111334 	 SI 	 0000E0 

ESP DF AFONSO DF 0144.15.01)5 
DOUTOR RAFAEL PARISI. 00133 IT 740 00 f AM( RI 

CANOPOUS 
R 04 DWI PARISE 00201 - AMERICANOPOUS CEP 

.410.110 
ADM REGIONAL 10031 MOM 
AV GUARAPIRANGA. 1265 

1153011414 	 01 	 3440 
1010517 0111* 
mARNNO P1A00 00001 11 01 00 01  (0 1011 00 

ANIENIA 
WINO ALVES 00 400(11 00001 PAROJE SANTO A3143 

410 COP 05622-000 
11115/11024 	 II 	 000E0 

DIAAS HELEENSTIIN FWD 
14123110110 MMANOA, 00000 
HUM131110 6410A1400. 00002 1tP  35110-110 

194277.374 	 N 	 00400 
f MDFFNCOMNICIS 11001111 1h04 
GUARAPMANGA. 03790 
CAJARAPERANGA. 01159 CEP 04901-010 

16110E04094 	 01 	 K003 
3115011 PA111014 41001140 
MANIA COELHO AGUWE OWN AD 011011211 
DANA 00046 . VFLUROS CEP 04114420 

ARICANDUVA/FORMOSA/ 
CARRÃO 
GABINETE 00 SUBPREff ITO 
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10134/34.3541 WO ANTONIO FERKANDES 
morTHSLCI POEFIMJAASPGOV I* 
26144.1211.6964 MARIA IND ROOM 
01113101a PREFEITMA SP GOV IN 
20144 211.472-4 LUIS A1101410 1110101130 
07115 DECEDIFEDUNASPGOV 1R 

easalorm 
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NELSON D MASCENO BATISTA 
Supervisor de Equipe de Protocolo e Autuação 
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Ccimara Municipal de São Paulo 

Gabinete da Presidência 

Data,_?-__—_3LL-  

Horas: .13-.L(q 

CAIARA  MUNICIPAL DE 

SAO PAULO 
Papel para informacao, rubricado como folha n° 	 

 

  

do processo n° 

 

(P LI  de 20   	J 	 3 	 (a) 

 

  

  



•--. 
Presidência, 3/02/ 

Rodrigo 
C 

5 

ir  
F Oit-1 a ri° 	do proc 

- 

kf IOC) 4)6 

CÂMARA  MUNICIPAL DE 

SAO PAULO 

 

PRESIDÊNCIA 

REF.: Oficio n°420/2015  — SGM-GAB 
ASS. : Relatório de  Investimentos  de Publicidade — 2° Semestre de 2014 
TID. : 13251617 

SGP 
Senhor Secretário Geral, 

Segue o presente expediente acompanhado 

de cópia do Relatório de Investimentos em Publicidade do 2° Semestre 

de 2014, das Administrações Direta e Indireta do Executivo, para 

providências, com vistas ao conhecimento e exame por parte da 

Comissão pertinente. 



CAIARA  MUNICIPAL DE 

SAO PAULO 
Papel para informação, rubricado como folha n° 2_5-  

do processo n° 	171 	L( de 	 27 / 02 / 2015 	(a) 	  

Adelina Cieone 

Ref.: Prefeitura de Sao Paulo — Governo. 	 Regisiro ;03 40-6 
Relatório de  Investimentos  de Publicidade — 2° Semestre de 2014. 
TID 13251617. 

SGP-22 
Senhor Supervisor: 

Encaminho o expediente em referência, para que seja cadastrado e autuado como 
"documento recebido — DOCREC".  Após,  encaminhe-se às Comissões de 
Administração Pública e de Finanças e Orçamento. 

São Paulo, 27/02/2015. 

	

Raim 	atista 

	

Secretário Geral P 	ntar substituto - SGP 

SGP-2 
Senhora Secretária: 
Documento cadastrado, conforme despacho supra. 
São Paulo, 27/02/2015. 

Jader Augusto Pimenta 
Supervisor — SGP.22 

As  Comissões  de Administração Pública e de Finanças e Orçamento. 
Sao Paulo, 27/02/2015. 

Solange Rainone dos Santos 
Secretária de Apoio Legislativo — SGP.2 


