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Tendo em vista a aprovagdo, nesta Casa
LegislaM do Projeto de Lei “Cidade Limpa”, que dispde sobre a ordenagdo dos
elementos que compdem a paisagem urbana do Municipio de Sao Paulo, ou seja,
proibe a veiculagdo de todo e qualquer tipo de publicidade externa neste
municipio. Atenho — me ao outdoor que vem sendo veiculado nas ruas e avenidas
da cidade de S&o Paulo, e que traz em seu contetido imagens de carater obsceno
ou libidinoso.

Referido outdoor, que veicula produto
pertencente a marca Ellus Jeans Deluxe, traz em seu conteldo a imagem de um
casal de modelos, aonde o homem esta ajoelhado na areia, ao lado da mulher,
subentendo-se a pratica de ato sexual, conforme depreende-se do documento em
anexo (doc.01).

A propaganda e a publicidade tem o
. objetivo de persuadir venda de produtos e senicos para os mais diversos
publicos, ou seja, € uma tatica mercadolégica, um instrumento de vendas. Pode
parecer 6bvio, mas esta obviedade certamente precisa ser revista, vez que o
referido outdoor, € uma afronta @ moral e uma agressividade aqueles que, ao
transitarem pelas ruas de Sao Paulo irdo observa-lo de maneira pornografica o
que &, de fato, um elemento negativo, uma estratégia enganosa de lidar com o
imaginario social, isto &, uma inovagao agressiva da propaganda, que nao merece
prosperar.

E importante ressaltar a influéncia negativa
que propagandas como esta podem ter, principalmente, sobre criangas e
adolescentes, bem como sobre qualquer cidadao deste municipio,pois como se

ndo bastasse a ofensa, resta grande saldo, ain exerancas ﬁ ,tﬁl scentes
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chance, ainda crescente, de uma reta formagdo de seus caracteres morais,
personalidades e ideais.

Muito embora sejam a propaganda e a
publicidade, atividades profissionais dedicadas a difusdo puablica de idéias
associadas a empresas, produtos ou servicos, especificamente, propaganda
comercial, elas devem, de fato, manter o dever de respeito e dignidade para com
a pessoa humana. Nessa consonancia, o texto constitucional vigente em nosso
pais, tem como um dos seus fundamentos e principios a Dignidade da Pessoa
Humana, ou seja, o Principio da Dignidade da Pessoa Humana previsto no
Art.1°, inciso lll do referido texto legal, bem como o paragrafo unico do Art.1° do
Decreto 36.213 de 10 de Julho de 1996, ao dispor que:

Art.1° - Ficam expressamente proibidas, no Municipio de Sio Paulo, a colocagio e
a exposi¢ao de anuncios atentatérios a moral, aos bons costumes e a dignidade da
familia.

Paragrafo unico - A proibigao de que trata o “caput” deste artigo aplica-se a todos
os tipos de anuncios, inclusive “out-doors”, antuncios nas bancas de jornais e em
quaisquer outros locais ou equipamentos.

Resta evidente, ndo merecer prosperar em
nosso municipio situagcées como esta que, efetivamente, vém denegrir a imagem
da familia, bem como desrespeitar, num todo, a populagao que nele reside, pois
afinal ndo é de sensualidade e beleza que estamos falando, e sim, de vulgaridade,
pornografia e perversao.

Portanto, diante o exposto, INDICO, ao
limo. Sr. Secretario Municipal de Coordenagdo das Subprefeituras, Sr. Andrea
Matarazzo, afim de que tome providéncias pertinentes ao problema, ora
mencionado.

ASSUNTO: A retirada de todos os referidos outdoors, de onde estiverem expostos
na cidade de Sao Paulo, bem como a aplicagao das san¢gSes previstas no Art. 3°
do Decreto, retro mencionado.

LOCAL: Todos onde estiverem expostos.

BAIRRO: Todos onde estiverem expostos.
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